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理性审视消费需求，切
勿迷信“流量”

针对某些主播、博主推出的各
类“测评红黑榜”“必备好物清单”

“避雷清单”等，消费者应当多平台、
多渠道比较，客观理性看待各类测
评榜单和测评内容；针对“第三方测
评”主播、博主提供的引流优惠信
息，特别是所谓“无脑购入”“家人们
放心冲”等具有强烈情绪和引导性
质的标题、口号时，消费者更应保持

清醒，聚焦自己和家人的真实需要，
不迷信“流量”，不尽信“流量”。

关注“第三方测评”主
体口碑信用

不少“第三方测评”账号本身就经
不起测评。“第三方测评”账号背后，许
多是不能承担责任的自然人，让轻信

“第三方测评”的消费者在情感上受
挫，在消费维权上也面临难题。

因此，消费者在浏览相关测评
信息时，对评论吐槽意见较多、带货
推销倾向明显甚至有失公允的，要
及时搜索查证、自觉远离；针对偷换
测评概念、测评结果自相矛盾等涉
嫌误导欺骗消费者的行为，可保留
证据向相关互联网平台和有关部门
进行投诉举报，依法主张自身权益。

拒绝缺乏科学的测评方法
一些“第三方测评”账号披露的

测评过程全靠主观评价，缺乏科学的
测评方法，无法提供真实可信的实验
凭证；一些博主、主播的点评话术充
斥着“必入”“智商税”“谁买谁后悔”

“错过等一年”等词句，看似情真意
切，其实套路深沉，不仅误导消费者，
有些还涉嫌不正当竞争或商业诋毁。

消费者在浏览有关“第三方测
评”信息和推荐产品时，要留意查验
有关测评项目是否合理，测评信息
或数据来源标注是否清晰，相关数
据结论有无常识性错误或逻辑谬
误，还可以翻阅查验该账号作者往
期成果、点赞情况和网友评论留言，
综合比较信息的真实性和合理性。

警惕“跑偏”的“第三方测评”
部分“第三方测评”账号在经营

过程中没有把握好公正客观和经营
盈利的关系，为了商业利益变身流
量代言人，以“科普”“分享”为名行

“营销”“带货”之实，涉嫌侵犯消费
者知情权和公平交易权。还有少数
博主、主播和经营者偷换检验检测
指标项目概念或虚假展示检验检测
报告，更有甚者直接伪造虚假检验
检测报告，推销涉嫌价高质次的仿
冒、伪劣商品，一经查实均须承担相
应法律后果。

中消协敦促各“第三方测评”营
销主体，应恪守公平、诚信原则，为
消费者呈现真实、有效、可信的消费
参考信息。

中消协建议，有关网购平台和
互联网内容平台切实筑牢平台监
管、服务规则，压实平台内有关经营
者主体责任，督促做好亮证、亮照、
亮规则、亮承诺，进一步完善检验检
测报告适用和查验规则，帮助公众
更加方便、快捷、精准识别各类消费
信息和营销内容，让广大消费者舒
心消费，提振消费信心。

中消协发布“双11”消费提示

理性辨识“第三方测评”信息

10月16日，我国第一颗原子弹
爆炸成功60周年之际，中国科学院
与“两弹一星”纪念馆经改造升级后
重新开放，通过缅怀科学先辈，弘扬

“两弹一星”精神，助力立德树人。
中国科学院院长侯建国在纪念

馆重新开放仪式上表示，“两弹一
星”的成功研制，是全国人民团结一
致、奋力攻坚取得的伟大壮举。研
制历程中，一大批优秀科研工作者
扎根茫茫戈壁滩，勇做惊天动地事，
甘当隐姓埋名人，铸就了伟大的“两

弹一星”精神。
中国科学院与“两弹一星”纪念

馆位于中国科学院大学雁栖湖校区
的怀柔火箭试验基地旧址，于2015
年正式开馆。纪念馆收录了在中国
科学院工作过的 17位“两弹一星”
元勋的事迹资料，记录了中国科学
院 1 万余名参研参试人员相关信
息。2024年，中国科学院对纪念馆
进行改造升级，进一步充实文物史
料、优化展厅布局、强化育人功能。

纪念馆重新开放仪式后，部分“两

弹一星”事业亲历者、见证者，“两弹一
星”元勋亲友代表及学生代表参观了中
国科学院与“两弹一星”事业展。

“两弹一星”事业亲历者、中国
科学院西安光学精密机械研究所研
究员侯洵院士深情回忆了当时科研
人员团结一致克服重重困难的感人
事迹。他勉励新一代科技工作者继
承和发扬“两弹一星”精神，始终瞄
准国家需求，坚持自力更生、自主创
新，在科研攻关道路上不断续写新
的篇章。 据新华社

中国科学院与“两弹一星”纪念馆重新开放

进入一年一度的“双11”网购促
销季，为帮助广大消费者理性看待
互联网促销活动和商品测评类营销
信息，10月 16日，中国消费者协会
发布消费提示。

现代快报/现代+记者 徐梦云

10月 16日 7时 45分，我国
在酒泉卫星发射中心使用长征
四号丙运载火箭，成功将高分十
二号05星发射升空，卫星顺利
进入预定轨道，发射任务获得圆
满成功。

高分十二号05星主要用于
国土普查、城市规划、土地确权、
路网设计、农作物估产和防灾减
灾等领域。 据新华社

我国成功发射
高分十二号05星

外交部发言人毛宁16日表
示，中方愿同各方一道，为全面
禁止和彻底销毁核武器、实现无
核武器世界的目标继续努力。

当日例行记者会上，有记者
问：1964年 10月 16日，中国成
功爆炸第一颗原子弹，并于当日
宣布将奉行不首先使用核武器
政策。我们注意到，不久前中方
代表在《不扩散核武器条约》审
议进程中倡议核武器国家谈判
缔结“互不首先使用核武器条
约”。请问中方对此有何评论？

毛宁表示，60年来，不首先
使用核武器政策正日益成为国际
军控领域的重要共识和优先方
向。今年，中国向《不扩散核武器
条约》第十一次审议大会第二次
筹委会提交了关于互不首先使用
核武器倡议的工作文件。“中方愿
同各方一道，为全面禁止和彻底
销毁核武器、实现无核武器世界
的目标继续努力。” 据新华社

事关核武器
中方最新表态

10月16日，嘉宾等在中国科学院与
“两弹一星”纪念馆参观展览 新华社发
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10月15日，山西省吕梁市，有网
友发视频称，孝义市教育科技局在
工作群中发布信息：“严禁学生参加
一种叫 cos 的组织活动！这是严重
毒害青少年的组织活动！”10 月 16
日，吕梁孝义市教育部门回应称，确
有 此 事 ，担 心 学 生 出 入 不 文 明 场
所。吕梁市教育局工作人员则表
示，学生们利用休闲时间和周末开
展 cosplay 是允许的，教育局没有发
文要求吕梁市严禁学生们参加各类
cosplay活动。

cosplay 一般指代通过服装、道
具、化妆、造型等方式，对出现在动
漫、游戏作品中某位角色或者某段
剧情进行现实还原的活动。

cosplay 是当下比较时髦、青少
年比较喜爱的社交活动。从学校教
育角度而言，禁止学生参加各类co-

splay 活动，避免学生分心甚至沉迷
其中，可以理解。孝义市教育部门
担心学生因参加 cosplay 可能出入不
文明场所，进而发布“禁令”，出发点
是好的，但是这种“因噎废食”的做
法，值得商榷。

为在校生营造良好的学习生活
环境，是全社会共同的责任。地方
教育部门对在校生热衷某项课外活
动给予关注，是职责所在，提出某种
顾虑，也不难理解。

只是，cosplay 并非“洪水猛兽”，
也不是什么不健康活动，因为担心
出入不文明场所而严禁学生参加，
有些简单粗暴。虽然管理上省事，

但是从学校教育角度而言，有点“谈
虎色变”的味道。

学校教育尤其是中小学教育，
要走出课堂、走出校园，既要教好书
本知识，也要引导学生适当接触社
会、积极参加社会活动；不能满足于
按部就班，满足于学生“两点一线”
的日常生活，而要鼓励孩子尝试各
种新鲜事物，不能一遇到新事物、出
于担心索性“绕道而行”。学校教育
不能“怕事”，一味想着当“好好先
生”。减少和避免在校生接触社会，
固然可以最大程度地保护孩子身心
健康，但是从长远来看，没有复杂社
会环境的历练，哪有孩子健康成长

适应未来的社会发展！纸上得来终
觉浅，绝知此事要躬行。

时下流行的 cosplay，看起来比
较前卫，但它本质上跟过去流行的
桌球、游戏机等无异，都是一代青少
年热衷的社交活动。对此，教育部
门应当保持平和宽容的态度。

当然，对于可能存在的问题，教
育部门及时提醒是必要的，同时当
督促学校加强引导，与家长及时保
持沟通，防止孩子沉迷其中。

课外社会活动是多彩的，也是复
杂的。学校教育真正要做的是，加强
思想教育，帮助学生树立正确的“三
观”，注意培养孩子的观察和识别能
力。正常的学校课堂教育和适当的
社会活动历练，相辅相成、相得益彰，
这才是公众期待的教育正确打开方
式。 现代快报/现代+评论员 曹玉兵

正常的学校课堂教育和适当的社会活动历练，相辅相
成、相得益彰，这才是公众期待的教育正确打开方式

严禁学生参加cosplay？不妨宽容些

互动体

读了昨日快报社评《盛宴之后，
“名人经济”得写好后续》，我谈一些
个人想法。如何在“名人热潮”退去
后继续吸引游客，是摆在许多城市
面前的现实问题。答案就在于做好
文化营销，长期积累和深化城市的
文化底蕴，从而实现可持续的游客
吸引力。

做好文化营销，不仅仅是“讲好
一个故事”，而是在多个维度上展现
城市的文化特色，实现立体化的传

播与推广。城市的文化营销不应局
限于一个 IP，而是需要多元化的文
化符号共同构建城市品牌。

文化 IP 越多，城市的文化营销
“弹药”就越丰富。

文化营销是一种长期的战略，
需要城市在多方面的持续投入和精
心耕耘，不断创新推广方式，使城市
在游客心中形成深刻的文化认同。
这就要求城市在开展文化营销的过
程中，要注意避免过度商业化和浅

表化的宣传，要更加注重内容的深
度和文化的独特性。

例如，在推广南京的文旅资源
时，不仅仅是展示名胜古迹的外在
形式，更要深入挖掘每个景点背后
的历史故事，讲述那些富有文化内
涵 的 城 市 传 说 ，让 游 客 不 仅“ 看
见”南京，更能“理解”南京，爱上
南京。

此外，城市还需要有意识地引
导市民参与到文化营销的过程中

来，通过调动市民的积极性，使每
一个市民都成为城市文化营销的

“推手”。
“名人经济”的短期效应为城市

带来了热度和商机，但真正吸引游
客的关键在于长期的文化营销。只
有将文化内涵深度挖掘，并运用多
种现代化手段进行立体化推广，才
能使城市的吸引力不断提升，实现
旅游经济的可持续发展。

无锡 孙维国

做好文化营销不断提升城市吸引力


