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此前，中国消费者协会就“酒
店刺客”现象发声，表示部分商家
砍单违约、哄抬价格，扰乱了正常
的价格秩序，破坏了消费环境，有
损城市形象，不利于提振消费信
心，阻碍恢复和扩大消费。经营者
不能把消费者的宽容当作“割韭
菜”的利器，行情稍有好转便无底
线追逐短期利益，寒了消费者的
心，损害行业的长远发展。

“市场监督管理部门应当事前
加强监管，事后及时处理。各地情
况和经济发展水平不同，如果以法

律法规的形式统一划定价格范围，
不利于当地经济发展。”岳强说，当
前各地政府一般会在集中出游的
节假日根据当地情况制定合适的
涨幅控制要求，如果酒店违反，就
会予以处罚，如果进一步立法有叠
床架屋之嫌。

岳强建议消费者增强维权意
识，对于酒店随意上涨客房价格的
行为积极与酒店协商退还；若酒店
拒不退还，可以收集证据向酒店所
在地的市场监督管理部门进行举
报。

中国消费者协会建议，行业
协会应当推动行业自律，采取稳
价格、优服务等措施，促进企业优
化消费体验，规范行业健康发
展。平台经营者也要加强对平台
内经营者的监督约束，遏制违法
行为，加强对消费者的保护，不断
提高服务水平和服务质量，切实
承担维护市场价格秩序、保护消
费者权益的法律责任和社会责
任，将商品或服务价格保持在合
理水平。

据法治日报

立秋一过，中秋的脚步就近
了。8月18日，现代快报记者走访
各大商超和烘焙店发现，月饼已经
抢“鲜”上市，市场争夺战拉开帷
幕。

今年市场上什么样的月饼才
是主流？记者注意到，各个月饼商
家不约而同走起了“轻装风”，难寻
以往复杂、奢华的月饼包装礼盒。

在雨花台区一家大型超市内，
月饼地堆占据入口处的醒目位
置。这些月饼礼盒的价格从 46.8
元到498元不等，集中的价位区间

为99元到298元。今年的礼盒摒
弃了过度包装，纷纷化繁为简，走
起了“轻装风”路线。礼盒包装最
多只有三层，让消费者一目了然，
买得明明白白。该区域的销售人
员告诉记者，目前距离中秋节还
早，所以来购买礼盒的消费者比较
少，倒是有不少小型单位已经来预
约购买。该销售人员推荐道：“在
食品区域还有散装的月饼在售卖，
那里零散的卖得比较多，你可以去
看看。”

在销售人员的指引下，记者

找到了散装月饼的陈列区。这里
售卖的各式月饼价格更接地气，5
枚装的苏式月饼仅需 9.9 元；6枚
装的蛋黄白莲蓉月饼，也只需要
13.9 元。在这里，记者碰到了正
在选购月饼的尹女士，她觉得今
年月饼上市的时间比往年要早不
少。“每年我们家都要采购一些月
饼送亲戚朋友。我是做销售的，
还要另外买一些包装好看的送客
户。今天来逛街，顺便来看看，等
快到中秋买的时候，心里就有数
了。”

今年月饼“轻装”上阵，价格更接地气
距离2024年中秋节还有不到一个月的时间，月饼市场的销售大战

已经打响。日前，中国焙烤食品糖制品工业协会发布预测，预计今年中
秋月饼产量在30万吨，销售额在200亿元左右，并表示今年500元以上
的天价月饼礼盒已基本退出常规市场。8月18日，现代快报记者探访市
场发现，今年月饼刮起了“轻装风”，包装大多不超过3层。不仅如此，价
格也更“接地气”了。

现代快报/现代+记者 季雨 文/摄

“花七八百住一两百的品质，住宿价格直逼一线城市”

出游路上，你是否遇到过“酒店刺客”？
“本以为能在这里找到性价比的天堂，没想到住宿价格直逼一线城

市，而品质却大相径庭。”计划举家前往贵州某地避暑的赵女士，意外发
现“七八百的价格住一两百品质的酒店，价格都快赶上一线城市了”，远
没有期待中的实惠。

可以说赵女士是遇到了“酒店刺客”。所谓“酒店刺客”，指的是部分
酒店在特定时期（如节假日）大幅度提高价格，导致消费者支付远高于预
期的价格。

如今暑期旅游旺季过半，各类出行、旅游需求如潮水般释放制高
点。今年，在主打“卷”的旅游市场，县域旅游“异军突起”，但随之而来却
是住宿价格上涨。

那么，如何确保不为高价低质的住宿买单？消费者又该如何在纷繁
复杂的旅游市场中避免落入消费陷阱？

8月15日，中国焙烤食品糖制
品工业协会发布了《2024 中国月
饼行业市场趋势》，报告显示，今年
中秋节月饼市场将出现销售期短、
市场集中、短期量大的常态化特
征。预计今年整体产量、销售额与
2023 年基本持平或略有下降，其
中，产量30万吨，销售额约200亿
元。线上市场启动较早且销售渠
道众多，处于高速增长期，销售额
占比将进一步扩大。传统商超、连
锁经营、经销商及团购等仍是主要
销售渠道。

现代快报记者在走访中也注
意到，今年的电商平台月饼销售
玩法多了不少。月饼产品有很强

的地域性，今年广式、苏式、京式
仍将占据线下月饼销售市场的主
要地位，地方特色、文创联名、营
养健康概念产品占比也在升高。
在电商平台上，月饼新口味就多
了。一是从饼皮入手，开发出双
色月饼、三色月饼等；二是从馅料
入手，低GI（GI即为“升糖指数”）
月饼成为健康人群的新宠，同时
多层馅心的工艺技术也得到广泛
应用。

另外，继夏日饮品热销之后，
中医药的风潮也在月饼界流行起
来。在电商平台上，多有人参黑芝
麻月饼、黄精五仁月饼、乌豆沙月
饼在销售，这些主打“药食同源”的

月饼因未经过烘烤，未添加防腐
剂，多以新鲜、健康为主要卖点。

如果你厌倦了月饼包装的一
成不变，今年月饼也玩起了“私人
定制”。在电商平台上搜索“私人
定制月饼”，会出现不少候选商
品。消费者可以选择自己心仪的
外包装、喜爱的月饼口味，甚至是
精致的搭配小物件。在一家国潮
风月饼网店里，就可以选择别出心
裁的小物件装置在礼盒中。例如
今年大火的漆扇，可以作为礼盒的
一部分镶嵌在盖子上，显得非常有
新意。这样的一盒月饼价格也并
不昂贵，百元以内就可以买到，所
以受到了年轻人的追捧。

月饼上新，“轻装”平价月饼成为主流

兼具健康和美味，“养生月饼”成香饽饽

进入8月，暑期旅游迎来高峰节
点。历年来，随着暑期旅游旺季的到
来，热门旅游城市的酒店价格会普遍
上涨，给游客的出行带来不小的经济
压力。去年暑期，部分连锁品牌酒店
因在一些热门地点的价格直逼千元
登上了热搜。

今年暑期的酒店市场怎么样？
多家旅游机构数据显示，旅游热度依
旧不减，但全国范围内的酒店价格总
体呈现“量涨价跌”趋势。

记者在携程、去哪儿、飞猪等平
台以经济型酒店为关键词进行检索
发现，以北京、上海、海南三亚等地
为例，多家酒店的暑期房价与9月开
学后的房价没有太大差距。

值得注意的是，区别于往年的旅
游消费动向，“去小城过暑假”成为

今年旅游市场的“新气象”。
统计数据显示，暑期四五线城市

及下辖区县酒店均价与去年暑假基本
持平，较2019年同期则有较为明显的
涨幅。其中，四五线城市下辖县区支
付价格400元以上的酒店预订量较暑
期前增长30%，占比也明显提升；高星
酒店均价较2019年涨15%。

在社交平台上，有游客晒出了自
己暑期出行的住宿经历，平时仅需两
百多元的酒店，竟然暴涨至七八百元
一晚。在一些热门景区，部分经济型
酒店的价格甚至直逼高端酒店。住宿
价格上涨，引发了游客们的广泛讨
论。甚至有网友在社交平台直接向相
关地方的文旅部门和市监部门发问或
提建议，呼吁尽快规制旅游市场酒店
价格暴涨现象。

“酒店刺客”引发热议

酒店涨价是不是“上不封顶”？
对于今年县城酒店走出了一

波“量涨价稳”的行情，有旅游机构
研究人员分析称，一方面，是因县
域高星酒店较为稀少，在部分热点
区域供不应求；另一方面，则是受
到人们旅行方式改变的影响。

将部分地区旅游酒店涨价归
因于“供需的不匹配”。那么，酒店
涨价是否完全属于市场行为呢？

北京海润天睿律师事务所高
级合伙人、刑事业务部副主任岳强
告诉记者，酒店价格属于我国价格
法中规定的市场调节价，即由经营
者自主制定，通过市场竞争形成的
价格。假期期间，游客数量大幅上
涨，人工成本增加，并且可能出现
供不应求的情况，因此客房价格浮

动不违反价格法的有关规定。他
进一步表示，当前，我国在酒店客
房价格及具体限价标准方面没有
具体的法律规定，但并非节假日涨
价“上不封顶”。

事实上，对于每逢节假日酒店
就涨价这一问题，国家早已关注。
2010 年，国家发改委等三部门联
合发布的《关于规范酒店客房市场
价格的意见》提出，旅游热点区域
和大型活动场所周边地区，可根据
价格法的规定，对酒店客房价格实
施最高限价等临时价格干预措施，
保证酒店客房价格的基本稳定。

近年来，为营造良好旅游环
境，多地市场监管部门持续发力，
通过加强监管、规范价格行为及严

厉打击违法涨价等手段，有效维护
了市场秩序和消费者权益。特别
是暑期旅游旺季，多地更是加大了
对旅游市场价格的监管力度。近
日，天津和平区市场监管局聚焦重
点行业、重点区域及消费者需求，
强化暑期旅游市场价格监管，进一
步保障消费者合法权益。新疆巴州
若羌县市场监督管理局召开了宾
馆、酒店行业价格监管约谈会，规范
宾馆、酒店行业经营者价格行为。
去年，“网红城市”山东淄博，云南大
理、丽江，福建厦门等多地相继发布
通告，对宾馆酒店客房价格实行涨
价幅度控制措施，部分城市还明确
规定酒店和平台经营者“不得在电
商平台等渠道擅自提高价格”。

市场部门应加强监管

散装月饼价格实惠

超市卖的月饼礼盒


