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降价、联名、加盟……
新茶饮圈的“焦虑”掩不住了？

A股连现“神预言”，沪深交易所火速出手
相关投资者账户被限制或暂停交易15个交易日

喜茶低至4元/杯，新
茶饮圈再度掀起价格战？

近日，喜茶为12周年庆做了
限时优惠活动，消费者购买轻乳
茶、茗茶、厚乳茶系列的 10 余款
产品，可以参加买一送一活动。
现代快报记者注意到，原价 8 元
的“纯绿茶妍后”，用券后只要 4
元就能购买一杯，不少网友直呼

“比蜜雪冰城还要便宜”。不过，
不同城市适用的产品也略有不
同。

“感觉喜茶已经变成我不认识
的样子了。”南京市民孙女士最近
使用喜茶小程序下单时注意到，喜
茶在5月17日至5月21日推出了
自取买一送一券，她下单轻乳茶系
列产品购买饮品结算时，选择优惠
券即可抵扣1杯最低价饮品金额。
拿售价13元的小奶茉来说，折后
每杯只要6.5元。

5 月 21 日，记者来到新街口
的一家喜茶门店，即使是工作日
的下午，店内也坐满了顾客。“卖
得最火的是小奶茉。”工作人员告
诉记者，平常店里这款饮品每天

也就出一百杯左右，搞活动的这
几天每天都要做三四百杯，“平价
产品”成为流量密码。

记者注意到，近几年，新茶饮
赛道的价格变动可谓“一波三
折”。从人均客单价 50 元到 30
元，再到集体回归 20 元价格带。
此前，奈雪的茶官宣推出“周周
9.9 元喝奈雪鲜奶茶”活动；甜啦
啦推出 8 元鲜奶茶系列；古茗发
布了周五会员专属活动，9.9元就
可购买相应饮品；CoCo都可推出
9.9元及12.9元单次卡，可免费核
销一杯指定饮品……不难看出，
多个头部品牌已经开始调低入门
产品的价格，将基础款饮品价格
下调到10元至20元区间，借此吸
引更多消费群体。

热衷联名、放开加盟，
新茶饮圈的“焦虑”掩不住

近日，奈雪的茶与美少女战
士发起了联名，小程序点单套餐
最低27元即可获得招牌饮品、变
色杯和一杯纯茶兑换券。记者了
解到，奈雪这次发售的联名周边
包括 6 款不同色的变色主题杯，

“自5月15日发售以来，销量都很
不错，女孩子很喜欢。”新街口某
店店员说，由于是自取订单才能
选择不同款式的主题杯，所以这
几天来店的顾客明显增多，连带
着甜品销售量也上涨了。

有人天天买，只为了凑齐不
同款的赠品杯；有人“豪”买6杯，
只为一口气集齐，市民燕女士就
是其中一员。“这次真的是斥‘巨
资’为情怀买单了，平常奶茶喝得
不多，但这次必须买。”她说，自己
喝了一杯，剩下的都请同事喝
了。据不完全统计，包括奈雪的
茶、喜茶、茶百道、乐乐茶等在内
的 17 个品牌，在 2023 年前 10 个
月共推出了 106 次联名活动，这
是三天一个联名的节奏。联名常
有，“惊艳”的联名却不常有，高频
次的联名活动，让消费者对联名
的猎奇感、敏感度双双下降。

此外，2024 年以来，蜜雪冰
城、古茗、茶百道和沪上阿姨等品
牌就争先恐后赴港上市，不难看
出，新茶饮赛道更卷了。面对前
有狼、后有虎的市场环境，以往坚
持走高端、卖高价的新茶饮放下
身段，纷纷用更开放的姿态拥抱

加盟。
记者注意到，今年2月底，奈

雪的茶公布了 2024 年的新加盟
政策，下调单店投资预算，从 98
万元降到58万元；书亦烧仙草直
接推出“0加盟费、0服务费、0合
作费”的加盟政策 ；喜茶推出
2024年最新优惠政策，Q1签约的
新店合作费全免；茶百道实施签
约减免措施，新加盟伙伴开店总
计最高减免可达27万元……

在趋于饱和的赛道中，种种
迹象似乎都透露出新茶饮品牌们
的“焦虑”正在与日俱增。

开店赶不上闭店快，
新茶饮赛道“厮杀”加剧

艾媒咨询数据显示，2023 年
中 国 新 式 茶 饮 市 场 规 模 约 为
3333.8亿元。随着新式茶饮消费
场景更加多元化，品类不断创新
拓宽，消费者对新式茶饮的热情
持续上升，预计2025年中国新式
茶饮市场规模达到3749.3亿元。

然而，在连续几年的高速增
长后，新茶饮行业陷入了高同质
化竞争，市场饱和程度也已经达

到了“三步一家茶饮店”的情况。
壹览商业统计显示，截至今年 3
月，26家新茶饮品牌现存门店量
114906 家，到 4 月结束却仅有
110814 家。门店数量净减 4000
多家。也就是说，大量新茶饮品
牌，开店速度比不上闭店速度。

《2023 新茶饮研究报告》显
示，小规模单店数量过去三年持
续减少，多转为加盟品牌。中大
规模连锁门店数量过去三年增速
也在放缓。在中国食品产业分析
师朱丹蓬看来，步入 2024 年，新
式茶饮行业已经进入了比品牌、
比规模、比营销、比产品、比供应
链、比资本市场赋能，这样一个全
方位、多维度的竞争节点。对于
茶饮品牌来说，2024 年注定是

“厮杀”激烈的一年。
不过，安永咨询认为，即使在

竞争如此激烈的今天，新茶饮行
业仍然处于刚刚跨入成熟期的上
升阶段，行业整体尚未出现巨头
垄断局面，市场集中度未来将进
一步提升，同时还有大量下沉市
场需求有待释放。品牌应充分利
用“双循环”思考“双挑战”，才能
从容应对“双增长”。

精准预言中通客车拉涨停
深交所：发帖者仅持700股

5 月 22 日盘后，深交所官网
发布的限制交易决定书显示，5月
21日预言中通客车涨停的，是一
位仅持股700股的投资者。目前，
该投资者名下的证券账户已被交
易所采取限制交易措施十五个交
易日。

限制交易决定书显示，当事
人 姓 名 为 陈 果 ，身 份 证 号 为
500225XXXXXXXXXXXX。
2024 年 5月 21 日 12 点 46 分，陈

果以网名“果儿不会炒股”在同
花顺平台“中通客车论股”社区
中发帖称：“我是庄一点二十拉
涨 停 。”13 点 12 分 至 13 点 20
分，“中通客车”股价快速上涨
至涨停并维持至收盘，引发市
场关注。

深交所限制交易决定书经查
明，陈果名下的证券账户 5月 21
日前持有“中通客车”700 股。5
月 21 日 10:29:25，该投资者以
11.87元/股接近涨停价的价格，申
报卖出“中通客车”700股，在该股
快速上涨期间，于13:17:17撤销
全部申报。

深交所表示，该投资者编造、
传播虚假信息，误导其他投资者
进行交易，扰乱证券市场秩序，属
于《深圳证券交易所交易规则》第
6.1条重点监控事项第五项所列情
形，且情节严重。根据相关规定，
深交所决定，自2024年5月22日
起至2024年 6月5日止对陈果名
下的证券账户采取限制交易措施，
即限制相关账户在上述期间买卖
在深交所上市交易的所有股票。

此前，5月21日夜间，深交所
已通报中通客车股票交易情况。
通报称，5月21日，中通客车股票
价格在公司基本面未明显变化的
情况下出现大幅波动。深交所密
切监控该股交易情况，同时关注到
该股当日股价走势的相关网络信
息，立即启动交易核查。针对相关
投资者编造、传播虚假信息，误导
其他投资者进行交易，扰乱证券市
场的行为，深交所依规对相关账户
采取限制交易十五日的监管措施，
并将发现的涉嫌违法违规情况移
交相关部门进一步查处。

深交所还表示，网络不是法外

之地，任何人在网络上发布涉及证
券市场信息都应遵守法律规定，不
能随意造谣、误导，破坏市场信息
的正常传播，影响市场机制的正常
运行。同时提醒广大投资者增强
对网络信息的辨识能力，关注投资
风险，合规审慎交易。

南京化纤上演精准天地板
上交所：相关账户暂停交

易十五日

5 月 21 日晚，上交所发布关
于南京化纤股票核查情况的通报
称，近日，南京化纤股票价格大幅
波动，针对相关投资者编造、传播
误导性信息扰乱市场正常交易秩
序的行为，依规对相关账户采取
暂停交易十五日的监管措施，并
已将发现的涉嫌违法违规情况移
交进一步查处。上交所提醒投资
者关注投资风险，合规审慎交易。

此前，南京化纤股价多日涨
停。5月20日早盘，南京化纤开盘
涨停，盘中短暂打开涨停，随后再
度封板。5月 20日 14时 35分左
右，其股价迅速跳水，1分钟内跌

停。截至当日收盘，南京化纤报
6.82元/股，封单金额超1.31亿元。

值得注意的是，有网友提前
40多分钟精准卡点预言了跌停。
据网传截图，有网友于5月 20日
13:47 发帖称，“南京化纤，下午
2:34给你们来个惊喜哦，”当日收
盘后，该网友回复留言称：“2:34
给你们惊喜，还在那里看多。”

5月21日午间，上交所发布关
于南京化纤股票交易情况的通报
称，已关注到关于该股5月20日股
价走势的相关网络信息，并立即启
动交易核查，后续将根据核查结果
及时依规采取相应措施。

5 月 22 日，南京化纤也发布
股票交易风险提示公告，称公司
生产经营正常，未发生重大变化，
目前主营业务仍为纤维素纤维、
PET结构芯材，公司产品不涉及
碳纤维，公司业务不涉及低空经
济等概念；鉴于近期公司股票价
格波动较大，可能存在非理性炒
作，敬请广大投资者注意二级市
场交易风险，理性决策，审慎投
资。 据北京日报客户端、红星新闻

5月21日，中通客车午间开盘后持续震荡拉升，13点21分涨停
封板。而在涨停之前，就有股民发帖称：“我是庄一点二十拉涨停。”

无独有偶。5月20日，南京化纤也出现涨停“神预言”的相似一
幕。当天下午1点47分，有网友在炒股平台发帖预告下午2点34分
将有惊喜，南京化纤的股价在下午2点35分左右出现从涨停到跌停
的极端波动。

近日，喜茶12周年庆限时推出买一送一活动，不少产品低至几元
一杯，让不少网友直呼“比蜜雪冰城还要便宜”。现代快报记者注意
到，近几年来，新茶饮赛道竞争格外激烈，部分头部品牌将基础款饮
品价格下调到10元至20元区间。同时，各品牌联名花样层出不穷，
放下“姿态”，放开加盟，在趋于饱和的赛道中，种种迹象似乎都透露
出新茶饮品牌们的“焦虑”正在与日俱增。
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