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根据国家统计局 2024 年 5 月
17 日公布数据，2023 年全国城镇
非私营单位就业人员年平均工资
数额为 120698 元，日平均工资为
462.44元。近日，最高人民法院下

发通知，要求自 2024 年 5月 20日
起作出国家赔偿决定时，对侵犯公
民人身自由的赔偿金，按照每日
462.44元计算。

国家赔偿法第三十三条规定：

“侵犯公民人身自由的，每日赔偿
金按照国家上年度职工日平均工
资计算。”最高人民法院要求，各级
人民法院要按照国家赔偿法第三
十三条和《最高人民法院、最高人

民检察院关于办理刑事赔偿案件
适用法律若干问题的解释》第二十
一条第二款的规定，自2024年5月
20日起作出国家赔偿决定时按照
上述标准计算。 据《人民法院报》

5 月 21日，国家发展改革委 5
月份新闻发布会召开。新闻发言
人介绍，大规模设备更新和消费品
以旧换新政策出台以来，国家发展
改革委会同有关部门制定落实相
关行动方案和政策举措，加大中央
投资对设备更新和循环利用项目
的支持力度，明确汽车以旧换新补
贴政策，设立 5000 亿元科技创新
和技术改造再贷款；同时，推动地
方抓紧采取行动，北京等27个省市

印发落实方案，因地制宜出台制造
业贷款贴息、以旧换新补贴、消费
券等支持政策。设备更新和消费
品以旧换新需求正在持续释放。

推动设备更新、消费品以旧换
新要坚持市场为主、政府引导，我
们充分尊重企业和消费者的意愿，
支持各类经营主体积极参与。在
工业、农业、建筑、医疗等设备领
域，以及汽车、家电、家居等耐用消
费品领域，不少民营企业在研发、

生产、销售等方面具备优势，有能
力、有条件、也有意愿参与大规模
设备更新和消费品以旧换新。据
有关方面不完全统计，部分家电企
业、汽车企业已公布的以旧换新补
贴计划金额超过150亿元；多家电
商平台与生产企业合作投入超过
100 亿元开展以旧换新促销活
动。随着相关政策持续落地，越来
越多的民营企业正参与到这项工
作中，让更多先进设备及高质量耐

用消费品进入社会生产和居民生
活。

下一步，国家发展改革委将抓
紧建立设备更新和消费品以旧换
新工作机制，会同有关部门持续完
善并推动落实“1+N”政策体系，充
分发挥经营主体作用，引导包括民
营企业在内的全社会共同投入，更
加全面深入的参与设备更新和消
费品以旧换新的各方面工作。

据央视新闻客户端

记者从国家医保局获悉，21日，
人工关节集采协议期满后接续采购
在天津开标。与首轮集采结果相比，
本次接续采购中选产品价格稳中有
降，平均下降6%左右。

此次接续采购共有6000多家医
院参加，填报需求量58万套，比首轮
集采略有增加，其中髋关节28.6万
套，膝关节29.4万套。

国家医保局有关负责人介绍，此
次接续采购共有54家企业的167个
产品中选，其中既包括首轮集采中选
的主流内外资企业，也有部分新企
业，中选产品供应更加多元。中选产
品的价差平均从首轮集采的2.8倍
缩小至1.1倍，市场竞争更加公平，
企业供应更有保障。

2021年 9月，人工关节高值医

用耗材首次纳入国家集采范围，我国
人工关节价格从国际较高水平降至
国际较低水平。中选结果执行2年
来，中选产品使用量超110万套，占
所有人工髋膝关节的使用量比例超
过90%。

该负责人介绍，此次接续采购坚
持“量价挂钩、以量换价”原则，在巩
固首轮集采降价成果基础上，优化采

购规则。包括坚持竞价入围，引导首
轮中选价格较高的产品进一步降价；
引导有序竞争，保障供应稳定多元；
实行梯度带量，充分体现量价挂钩的
激励作用；将首轮集采履约情况纳入
考量，对履约不佳的企业予以约束。

据悉，接续采购中选结果将于今
年6月份在全国落地实施，与上一轮
集采平稳有序衔接。 据新华社

人工关节接续采购中选产品价格稳中有降

侵犯公民人身自由每日赔偿462.44元

国家发改委：

抓紧建立设备更新和消费品以旧换新工作机制
新华社酒泉5月21日电 5

月21日12时15分，我国在酒泉
卫星发射中心使用快舟十一号
遥四运载火箭，成功将武汉一号
卫星、超低轨技术试验卫星发射
升空，卫星顺利进入预定轨道，
发射任务获得圆满成功。

这次任务还搭载发射了天
雁22星、灵鹊三号01星。

这次任务是快舟系列运载
火箭的第32次飞行。

发射现场 新华社发

一箭四星
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抵制“618图书大促”源于忍无可忍
极力维护图书出版行业健康的生态，让平台、出版社、消

费者在多赢局面中相互依存、相互尊重，共同推动文化发展，
是题中之义

在今年 618 开始前，两份出版
行业发出的《联合声明告知函》在
互联网上流传。两份告知函分别
由北京 8 家出版社和上海出版社经
营管理协会代表上海 46 家出版单
位发出，申明不参加京东商城全资
子公司江苏圆周电子商务有限公
司提出的 618 促销活动方案。这意
味着，电商平台和出版社之间积累
已久的矛盾，彻底爆发了。

这些出版社的愤怒，很好理解。
该公司促销方案提出，618 期

间累计 8 天以全品种图书价保 2~3
折进行促销。这就大大突破了出
版社的“3 折成本底线”。不要忘
了，“3 折成本底线”只是一个泛泛
的概念，出版社还需要把人力成
本、经营成本考虑进来。更令出版
社不安的是，原本出版社可以选择
部分图书促销、其余图书不参加促

销，这样可以最大限度降低损失，
可是如今，就连这样的自主权都被

“618 促销活动方案”给剥夺了。“全
品种图书价保 2~3 折”的霸王条款，
不仅造成出版机构台面上的经济
损失，也伤害了出版行业的体面和
尊严。

参加“联合声明”的只是部分出
版社，尽管如此，这种来自集体的

“分贝”也体现出严肃的命题——
难道一味打折，才是图书网络销售
的真谛吗？难道为了流量和曝光
度，就可以无限牺牲出版机构的利
益吗？

出版社面临电商平台“促销规

则”的沉重压力，并不是今天才有
的事。早在 2013 年，北京 8 大出版
社就曾发布联合声明，抵制电商平
台中的“逆价销售”。然而，如今

“低价倾销”的程度和局面，比过往
的情形更加严重。

接受电商平台新的促销规则的
结果，大概率是“卖一本赔一本”。
更为严重的是，出版机构彻底失去
了“议价权”。

这不是一份商业合作关系所应
该体现出的内容。换言之，这样的
合作是扭曲的、不可持续的。

一旦出版社的利润结构因促销
条款而崩塌，出版单位极致压低成

本就是大概率的事，这会对其生产
高质量产品内容的积极性造成深
度打击。而当更多的出版社顶不
住促销压力，选择从“促销游戏”中
脱身，这对消费者和电商平台都是
一种损失。

《联合声明告知函》不是“战
书”，而是一份无奈的宣告。出版
机构的心痛，值得全行业细心品
味。“价格战”没有出路，“损人利
己”没有希望。

图书是一种有着文化情怀符号
的特殊消费品，它的“尽头”是文明
的进步。

摒弃霸王条款，极力维护图书
出版行业健康的生态，让平台、出
版社、消费者在多赢局面中相互依
存、相互尊重，共同推动文化发展，
是题中之义。
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快快评 《庆余年2》被指VIP“套娃”，如何才能“解套”
近日，爆款剧集《庆余年2》时隔

五年回归。追剧本应是一件开心事，
却一不小心变成了烦心事。

作为《庆余年2》网络独播平台，
腾讯视频的多种操作引发网友疯狂
吐槽。据报道，《庆余年2》剧中出现
大量贴片广告，甚至出现了片头的酸
奶广告与剧中植入的酸奶互为竞品
的情况，并且腾讯会员不能跳过这些
广告。面对争议，腾讯视频客服回应
称，会员只是减免部分广告，所有用
户都有广告的。关于 SVIP 问题，建
议等剧集更新，就不用充 SVIP 了。

如果现在想看后面一集，可以补差价
升级成SVIP。

一部古装剧，里面穿插了大量广
告，让人傻傻分不清是在看电视剧，
还是在看综艺节目。这种不顾观众
观感、加价没商量的操作，也让观众
对会员的价值产生怀疑，“看电视真
不容易，有了VIP，又来个SVIP”。

其实不难发现，观众苦于视频平
台的“套娃”现象由来已久，不单单是
腾讯，其他大平台如爱奇艺、优酷等，
也存在类似的操作。吃相难看他们
不知道吗？

近年来，“套娃”式收费模式备受
诟病，引起了相关部门的注意。经过
系统治理，“套娃”式收费乱象已经明
显减少，但仍有平台醉心于这种商业
模式，变着法子“套路”消费者。表面
上看，《庆余年 2》卖的是 SVIP，并没
有影响 VIP 会员的权益，但实际上
VIP 的会员权益已经缩水。算盘打
得很精，但过于算计用户，容易引发
用户的强烈反感，最终用脚投票，实
属得不偿失。

整治视频平台“套娃”现象，必须
“对症下药”。一方面，应建立公开透

明的收费机制，破除各种隐形套路，
让消费者看得明明白白。此外，还应
设置常态化的“免费区”，为用户提供
更多优质免费内容，保障视频的基本
公共文化服务属性。要消除消费陷
阱，除了平台积极

“解套”，还需要监
管 部 门 及 时“ 亮
剑”，动真格方能
治本，维护法治化
的市场秩序。
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