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拼多多开启新一季“多多读书月”
前六季累计补贴2600余万册平价好书

读书人“突击拼书”的时候又到了。4月
21日，第七季“多多读书月”如约开启。

经过此前六季的沉淀，本季读书月活动深
化知识普惠战略，邀请平台千余家图书店铺参
与，以亿元读书基金叠加官方补贴，首次对上
万种图书产品进行源头直补。

与此同时，本季读书月活动还联合各大出
版社优中选优，精选 1000本经典著作，直接
补贴500万册，其中包括国内外知名作家经
典书目，从诺贝尔文学奖、茅盾文学奖、布克
奖、普利策奖等奖项中遴选的书籍，去年在多

个年度榜单中霸榜的图书，以及对社会运行规
律给予诠释的社科哲学类书籍。

“多多读书月”是拼多多2021年4月起发
起的一项大型知识普惠行动，联合国内权威出
版社、图书出版公司等，建立亿元级读书基金，
补贴优质、经典图书，为消费者提供平价正版好
书。三年来，“多多读书月”已逐渐成长为国内
图书市场的一大IP活动。活动期间，读者在拼
多多搜索“多多读书月”即可参与。

如今，“多多读书月”已是越来越多读者图
书消费的重要方式，甚至有人将之提前列入年
度消费预算。“我们希望持续加大对优质图书产
品的补贴广度与深度，让更多人能够享受知识
普惠的福利。”“多多读书月”项目负责人表示。

补贴书商首次突破千家
从此前每季上百家出版社及图书公司参

与，到本季上千家图书公司加入这场补贴盛
宴，是此次读书月的最大亮点之一。

本季读书月为广大消费者选取了“春日书
单”，其中包括国内外知名作家经典书目，比
如加缪的《鼠疫》；从诺贝尔文学奖、茅盾文学
奖、布克奖、普利策奖等奖项中遴选的图书，
比如卡夫卡的《审判》；因电视剧大火而热卖
的《繁花》；《芯片战争》《人论三题》等社科哲
学类图书。

今年是博库图书时隔多年再次参加读书
月活动。博库网是全国知名的综合性图书销
售服务商，目前最受平台消费者欢迎的图书品
类是文学小说和学习用书。此次读书月“首
秀”，他们准备了卡夫卡的《审判》、豆瓣高分
经济理论书籍《就业、利息和货币通论》、平
克·弗洛伊德传记《无尽之河》等经典文学、社
科类书籍。

上海世纪出版集团自2021年入驻拼多多
以来，文艺社科、文教、古籍等图书品类广受
平台用户欢迎。如今，他们已参加过五季读书
月，是读书月的常客。

“每年两次的‘多多读书月’活动对我们店
铺的图书销售有很大的帮助，两季读书月都是
店铺每年的销售高峰期。活动推荐的很多书
籍都受到了读者追捧，销量也比平时增加了很
多。例如《卡拉马佐夫兄弟》《置身事内》《唐
诗鉴赏辞典》《南北战争三百年》《重走：在公
路、河流和驿道上寻找西南联大》等图书在上
一季读书月期间销售超过5000册。”上海世纪
出版集团店铺负责人说。

面对本季读书月的众多新玩家，上述负责
人认为是一次全新挑战。本季，他们为读者带
来了《伦敦城记》《好书是可以读一辈子的》
《日本营造之美》《敦煌画卷》等艺术、历史、社
科品类的优秀作品。

为强化知识产权保护，促进平价正版图书
市场的可持续发展，从2021年 4月首季活动
上线至今，“多多读书月”已连续举办六季。
其间，拼多多联合北京大学出版社、未读图
书、商务印书馆、天地出版社、作家出版社、中
信出版社、果麦、理想国等上百家权威出版
社、图书出版公司，累计补贴逾6000种、2600
余万册精品好书。

“好服务+多实惠”助力图书消
费升级

“多多读书月”行至第七季。三年多来，拼
多多图书类目消费保持较快增长，更多高质量
的图书产品被消费者看见并喜爱，而爱书之人
也收获了更多实惠。

“近年来，平台各年龄层读者购书热情高
涨，用户需求呈现个性化、多元化趋势。社科
经管、艺术哲理、文学小说、历史传记等需要
沉浸式阅读的书籍备受欢迎，自我提升、考学
教辅、养生保健等功能性、实用性书籍销量也
长盛不衰。”“多多读书月”项目负责人表示。

《第二十次全国国民阅读调查报告》显示，
2022 年 我 国 成 年 国 民 的 综 合 阅 读 率 为
81.8%，人均纸质图书阅读量为4.78本，17周

岁以下未成年人的人均图书阅读量为 11.14
本。45.5%的成年国民倾向于“拿一本纸质图
书阅读”。据上述负责人观察，平台图书消费
正呈现出更多改善升级需求。例如，部分经典
文学、社科、传记作品常年热销，其中，精装
版、签名版成为消费亮点。同时，立体书、有
声书，尤其是备受儿童喜欢的点读套装等产品
销量增长明显。“一些‘高颜值’书籍甚至开始
作为家居产品而受到年轻消费者的追捧。”

本着“消费者需要什么，平台就补贴什么”
的原则，本次读书月活动将补贴图书产品的品
种从此前的千余种扩容至上万种，覆盖文学、
历史、哲学、教育、少儿、经济、管理、商业、艺
术、科普等领域。

除了提供更多实惠，“多多读书月”还持续
改善图书服务。目前，参加读书月的图书商品
都拥有百亿补贴频道的“安心买 随心退”服务
标准配置。这意味着，购书者将自动获得平台
提供的“品质险”，同时还享受全场包邮、买贵
必赔、48小时发货等服务。对于图书运输过
程中的书角磨损等问题，平台书商也会根据实
际情况进行部分退款或退货退款等处理。

此外，去年7月，拼多多开始在新疆地区
推行快递免费送货进村服务，将末端配送网点
与消费者的距离进一步缩短至2公里内、签收
时效压缩到24小时。图书是新疆包邮进村服
务覆盖的重点类目之一。得益于此，今年 3
月，新疆地区图书订单量超过100万单，同比
增长80%左右。本季读书月期间，包邮进村
服务已覆盖的新疆区域也可享受与江浙沪等

“包邮区”相同的知识礼遇。
“全民阅读，一个都不能少。拼多多连接

着最广泛的读者和书商，通过加大补贴力度、
完善配套服务机制，‘多多读书月’希望助力
图书下沉，让消费者买到便宜、放心的好货；
也让有价值的图书得到更好的曝光，推动更多
平价正版好书上架，践行全民阅读。”“多多读
书月”项目负责人表示。
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茶百道拿下“新式茶饮第二股”
“新式茶饮第二股”即将诞生。
去年 8 月，茶百道向港交所递交上市申

请。今年，古茗、蜜雪冰城、沪上阿姨均向港交
所递表。去年新式茶饮IPO的传闻沸沸扬扬，
今年就已经部分坐实，而且港股“新式茶饮第
二股”已经到来。

据了解，此次港股 IPO，茶百道的发行价
格为每股17.5港元，全球发售新股数量为1.48
亿股（不含超额配售），预计募资规模为25.9
亿港元（折合3.3亿美元），是今年以来港股集
资额最大的IPO，其中一成用于公开发售供散
户打新，九成用于国际发售给机构投资者。所
得款项净额约51%将用于提高整体运营能力
及强化供应链，其他用于发展数字化能力、委
聘和培训专业人才、品牌打造及推广活动等。

2023 年 8 月，茶百道首次向港交所递
表。今年2月茶百道更新招股书，3月通过了
港交所上市聆讯，独家保荐人为中金公司。

现代快报记者注意到，4月15日公开发布
的最新招股书显示，较今年2月更新的港股招
股书，茶百道的门店数量又有进一步增长。截
至4月5日，茶百道在中国共有8016家门店，
遍布全国31个省份，实现中国所有省份及各
县级城市的全覆盖，其中有 8010家加盟店。
而2月更新的招股书披露，截至2月18日，茶
百道在中国共有加盟店7921家。这也就意味
着，不到两个月茶百道又新增89家加盟店。

根据最新的招股书，茶百道的收入主要来
自向加盟商销售货品及设备、向加盟商收取特
许权使用费及加盟费和其他。收入由2021年
的人民币 36.44 亿元增加 16.1%至 2022 年的
人民币 42.32 亿元，并进一步增加 34.8%至
2023年的人民币57.04亿元。2021-2023年，
茶百道的毛利分别是13.01亿元、14.56亿元及
19.64亿元，同期毛利率分别为35.7%、34.4%

及34.4%。门店层面，2023年，茶百道门店的
总零售额达到人民币169亿元。根据弗若斯
特沙利文的报告，按2023年零售额计，茶百道
在中国现制茶饮店市场中排名第三，市场份额
达到6.8%。在销量方面，2023年茶百道共卖
出10.16亿杯饮品。

新式茶饮市场竞争激烈
在今年 2 月 23 日茶百道更新招股书之

前，已有茶饮品牌蜜雪冰城、古茗和沪上阿姨
向港交所递交招股书。早前，有业内人士分析
认为，这四家企业不管谁先上市都将意味着，
国内以加盟连锁为主的餐饮品牌得到了资本
市场认可，而不再仅仅限于直营连锁模式。

不断变化的消费者需求为饮品店行业提
供了诸多发展机遇。根据弗若斯特沙利文的
报告，我国现制茶饮店行业规模 2018 年至
2023年复合增长率高达25.2%，远高于同期中
国软饮料行业4.4%的整体增速。并且未来现
制茶饮店还有发展空间，2024年至2028年复
合增长率预计高达15.4%。随着消费升级和
优质茶饮需求上升，预计到2028年现制茶饮
店行业市场规模将增至5385亿元，占2028年
中国饮品店行业63.4%的市场份额。

相应的，市场竞争也日趋激烈。茶百道就
在招股书中坦言，中国现制茶饮店市场有约
3000 个现制茶饮店品牌，开设约 42 万家门
店。由于现制茶饮店品牌数量不断增加且这
些品牌在产品供应及价格水平等主要方面的
产品差异化不太明显，未来竞争可能日趋激
烈。不同品牌的现制茶饮店可能位于相邻区
域，导致竞争更为激烈。

创新成新茶饮核心竞争力之一
在当前的竞争环境下，规模效应似乎成了

茶饮品牌一致的追求。比如，蜜雪冰城在招股
书中自称“中国第一、全球第二的现制饮品企

业”，古茗则自称是“大众现制茶饮店市场份额
第一”。截至2023年底，蜜雪冰城全球门店数
已超3.6万家，古茗门店数为9001家。

经济学者盘和林认为，国内新茶饮的竞争
格局还是要靠规模说话，发挥规模效应的竞争
优势，才能在竞争中占得先机。

不过，从新茶饮品牌实际行动中可以看
到，他们做得更多、更“卷”。从好看又好喝，
到好喝又健康，还频频推出联名等系列营销活
动，满足消费者的情感需求等，不断降低加盟
门槛，甚至抢食咖啡赛道等。

喜茶开启“新茶饮配料表时代”，全面公开
产品配方、营养成分和原料溯源信息；奈雪的
茶、霸王茶姬等参与营养分级试点，引导消费
者更健康地选择饮品；古茗自2024年 3月29
日起，签约首年实行“0加盟费”政策，加盟费
延期首付，支持分摊三年；在刚落幕的第四届
中国国际消费品博览会上，喜茶最新款智能设
备“出茶机”引发讨论……

茶百道在招股书中提到，计划进一步扩充
产品品类。例如计划以独立品牌开展现制咖
啡业务。2024年 1月，茶百道在成都开设首
家直营咖啡店品牌“咖灰”，主要向消费者供应
咖啡、贝果、汉堡及其他烘焙食品。未来三年，
茶百道计划在选定城市开设15家咖啡店。此
外，还有部分新茶饮品牌回归地域特色，转型

“手作”等，以差异化寻找生存机会。
如果竞争是一场马拉松，产品上新能力已

经成为拉开新茶饮品牌奔跑身位的核心能力之
一。快消行业新零售专家、鲍姆企业管理咨询
公司董事长鲍跃忠在接受现代快报记者采访时
表示，当前连锁茶饮品牌的发展主要依靠资本
推动，上市可以说是这些茶饮品牌的唯一方
向。但当前行业同质化严重，规模固然重要，但
不能全靠规模长期占领市场。“因为消费者的口
味是不断变化的，做面向消费者的产品，创新是
一个主要手段，必须不断创新。”

茶百道登陆港股，新茶饮打开上市通道？

4月 23日，新式茶饮品牌茶百道在港交
所主板挂牌上市。新茶饮上市传闻已久，自
2021年6月奈雪的茶正式登陆港交所，“新式
茶饮第二股”花落谁家一直悬而未决。有业内
分析人士认为，茶百道上市意味着国内以加盟
连锁为主的餐饮品牌得到了资本市场认可。
也有观点认为，当前新式茶饮品牌主要发展模
式是资本推动，上市是其唯一方向。当然，除
了资本的青睐，有业内人士认为，创新一直都
是新茶饮品牌必备的核心能力之一。
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茶百道饮品


