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提前找花店预约加
工，“花”费上千元

潘女士告诉现代快报记者，她
今年29岁，南通如东人，如今在通
州结婚定居，平时在家纺城做生
意。她生日是2月13日，今年正好
是在过年期间，店面都闭店休息
了。为了给潘女士过生日，店员小
梅给她定制了这捧特殊的花束。

“小梅在我店里工作两年多
了，我们俩关系特别好，平时就是
关系很亲近的小姐妹。”潘女士
说，生日这段时间正是花店的旺
季，小梅特地提前预约了花店，下
单希望帮忙加工这个特殊的花
束。这么多钢丝球都是直接购买
好了，拿去花店找工作人员制作
的，不但加了包装纸，还配了装
饰，总体做出来的效果比较别
致。记者了解到，包括材料和加
工费，总共花费了一千元左右。

2月13日，小梅骑着三轮车，
到花店取出制作好的钢丝球花
束，并赶到她家楼下。“我家里也
没有地方摆这么大一捧花，商量
后决定还是摆在店门口。”潘女士
告诉现代快报记者，她家离店面
大约5分钟路程，最终小梅骑车将
花送到店里，她也开车一同到达。

虽然因为在春节期间，家纺城
比较冷清，店面也是关着的，但看
到门口摆着自己的生日礼物，潘
女士感觉格外开心。“非常特别的
一份礼物，而且钢丝球不会凋谢，
不容易生锈，可以摆放很长时
间。”她说。

送钢丝球暗示做家
务？当事人称“没想到”

让潘女士没想到的是，钢丝球
花束在网上走红之后，也引发了
出人意料的讨论。有网友看到视
频画面后，就认为花束是男方送

给女方的礼物，而且其中包含了
“让女方多做家务”的暗示，即便
自己收到了也并不开心，感觉没
有送礼的诚意。

“其实我在视频的文案里就写
清了这捧花的来源，可能有些网
友没有看到，才引发了这样的一
些争论。”潘女士告诉现代快报记
者，她跟小梅生活中都是喜欢逗
乐搞笑的类型，这次的生日礼物
也是奔着搞怪的心情来制作的，
没有想到会有部分网友因为误解
影响情绪，她希望大家不要因此
不开心。

“我跟老公平时工作都很忙，
家里请了阿姨帮忙，两个人平时
基本都不做家务，所以没有往那
个方向去想。”潘女士说，现在这
份礼物当作装饰摆在店里，要是
有路人看到了被吸引了，她也很
愿意赠送给对方一朵，希望大家
都能在日常生活中找到惊喜和快
乐。

随着雨水节气到来，苏州人春
季吃的“第一条时令鱼”菜花塘鳢
鱼开始上市，市场需求旺盛。2月
21日，现代快报记者从苏州最大
的“菜篮子”——南环桥市场获
悉，市场塘鳢鱼日均上市量 500
斤，目前阶段的塘鳢鱼在一年中
肉质较为肥美鲜嫩，暂时上市量
不多且价位较高，批发价为120~
150 元一斤，与 2023 年同期的上
市批发价相比基本持平。

“一月塘鳢二月鳜、三月甲鱼
四月鲥。”被称为“春天第一鲜”的
塘鳢鱼肉质肥美鲜嫩，是苏州人
春天餐桌上的高端时令水产。在
南环桥市场水产区，塘鳢鱼交易
红火。“早上已经卖掉了不少，每
条塘鳢鱼重量都在2两左右，价格
在每斤130元到140元，2.5两到3
两的塘鳢鱼现在还很少。”据市场
水产区一摊主介绍，作为淡水鱼
中的“贵族”，有着漂亮花纹、元宝
状外形的塘鳢鱼，肉质细嫩味道
鲜美，营养价值高，而且没有太多
的鱼刺，非常受顾客欢迎。

“塘鳢鱼作为春季时令鱼，批
量上市时间在3个月左右。”该摊
主介绍，时令塘鳢鱼虽然价格不
菲，但仍然吸引不少消费者尝
鲜。今年塘鳢鱼的价格与往年差
不多，这两天2两以上的塘鳢鱼，
每斤要卖到140元以上，而且价格

“上不封顶”，2.5两到 3两的塘鳢

鱼，目前最高卖到每斤200元，周
末价格还会上涨。据介绍，品质
好的塘鳢鱼通常都是雄性的，过
段时间雌性塘鳢鱼多了，价格会
便宜点。

现代快报记者了解到，眼下苏
州水产品市场上的塘鳢鱼以高淳
货为主，占比达到 80%，沭阳、湖
北、安徽的货源占比 20%。据介
绍，塘鳢鱼多数是野生的，人工养
殖成本较高，数量也不多，过段时
间外地货源塘鳢鱼会越来越多，

价格会略有下降。
苏州人传统塘鳢鱼做法很多，

袁枚在《随园食单》留下塘鳢鱼
“肉最松嫩。煎之、煮之、蒸之俱
可。可腌芥做汤、做羹，尤鲜。”据
介绍，目前苏州家常做塘鳢鱼，大
的一般糖醋、红烧，小的做成塘鳢
鱼炖蛋，味道鲜美。苏州经典菜
中还有莼菜氽塘片、糟熘塘片，以
及用塘鳢鱼两颊肉烹炒的高端

“炒豆瓣”等。
现代快报/现代+记者 高达

送999朵钢丝球花，是暗示常做家务？
相关视频火上热搜；当事人回应称小姐妹送的，只是借生日开心一下

日前，南通通州一条视频火上
热搜，引发网友热议。视频中是
一个巨大的花束，但组成花束的
不是最常见的鲜花，而是 999只
钢丝球。三轮车满载着花束前
行，一路非常吸睛。有网友认为这
是男友送来的，暗示要女方以后经
常做家务，要是自己收到的话会不
高兴。2月 21日，收到这个特殊
“花束”的当事人潘女士告诉现代快
报记者，送花的是关系很好的小姐
妹，并非自己老公。“我们俩都是爱
逗乐搞笑的，是想借着我生日的机
会开心一下。”她说。

现代快报/现代+记者 严君臣

现代快报讯（通讯员 衡晓晴
记者 徐晓安）在短视频平台，发布
优质内容是涨粉变现的重要方式
之一。有人却动起了“歪脑筋”，
企图利用明星效应制作类似视频

“蹭热度”涨粉，殊不知这背后隐
藏着网络侵权风险。近日，苏州
市姑苏区人民法院审理了一起知
名艺人状告某短视频用户侵害其
肖像权、姓名权的纠纷。

某女星曾主演或参演多部热
播电视剧，也参加过一些热门综
艺节目，具有一定的社会知名
度。刘某将若干张从网络下载的
该女星照片合成为视频，配上吸
引眼球的文字后，发布在自己的
短视频账号内，获得了许多点击、
关注。并且，刘某账号主页中设
置有店铺链接，点击可跳转至推
荐橱窗，该页面有多条商品购买
链接，点击可直接购买。

该女星认为，刘某未经授权擅
自发布包含其肖像和姓名的视频
作品，借助其知名度及明星效应
增加大众对其短视频账号及视频
作品的关注度和点赞量，并吸引
大众购买店铺商品，具有明显的
营利目的，该行为侵害了自己的
姓名权和肖像权，故诉至法院，要
求刘某停止侵害、消除影响、赔礼

道歉并赔偿损失。
刘某辩称，他发布的视频并不

能直接链接到店铺，而且在视频
发布后，小店的分销数据为零。
同时，自己作为普通公民在个人
短视频账号上发布对明星的评价
视频和文章，仅仅是自己对明星
的评价，出于娱乐目的并无经营
目的。且案涉视频已经被平台删
除，因此对女星的诉请不予认可。

法院经审理认为，公民享有肖
像权和姓名权，未经本人同意，任
何人不得以营利为目的使用公民
的肖像。本案中，刘某账号主页
中设置有店铺链接，即便并非直
接关联其个人经营的店铺，但刘
某陈述自己相当于链接店铺的分
销商，因此相关链接存在商业经
营用途。刘某未经某女星本人同
意在案涉短视频账号发布的视频
中使用其照片。而且，短视频账
号的业务并不局限于店铺经营收
入，还包括通过提高账号粉丝数
进而增加账号带货、宣传等商业
运营能力，故刘某的相应行为具
有营利目的，不因案涉账号链接
的小店没有分销量而否认其侵权
事实。最终，法院判决刘某在视
频账号首页发布赔礼道歉声明，
并赔偿经济损失2万元。

现代快报讯（通讯员 鼓法轩
记者 张晓培）近日，徐州市民陈某
自家别墅电梯在质保期内多次出
现系统故障、困人等异常情况，经
过商家数次修理，仍不能正常使
用，陈某与商家协商未果后，诉至
法庭。

陈某于2020年7月与江苏某
电梯股份有限公司签订《电梯设
备供货及安装合同》，质保期为安
装完毕之日起36个月。陈某依约
支付了 13.6 万元货款，涉案家用
别墅电梯于 2021 年 4 月安装完
毕。2022 年 10月至 2023 年 6月
期间，电梯多次出现系统故障，频
频困人、有异响、停止运行等状
况，在此期间电梯公司多次进行
保修、维修。

后来，陈某向该公司发送律师
函，要求对方承担修理等责任，之
后该公司安排维修，仍未能排除
电梯故障。在未能通过修理获得
质量合格的电梯后，陈某诉至法
院，要求江苏某电梯股份有限公

司退还货款，拆除电梯。
徐州市鼓楼区人民法院审理

认为，被告江苏某电梯股份有限
公司交付并安装的电梯多次出现
故障，经陈某催告后多次维修仍
未能予以修复或排除故障，被告
方维修人员亦明确表示目前不建
议使用涉案电梯。陈某在未能通
过修理获得质量合格的电梯后，
主张涉案电梯不符合质量要求，
合同目的不能实现而请求解除合
同，有事实及法律依据。

根据《消费者权益保护法》第
二十四条规定：“经营者提供的商
品或者服务不符合质量要求的，
消费者可以依照国家规定、当事
人约定退货，或者要求经营者履
行更换、修理等义务。”本案中，足
以认定涉案电梯不符合质量要
求，因此，经营者应当承担相应的
违约责任。最终法院判决，被告
江苏某电梯有限公司应向原告陈
某返还货款13.6万并将涉案电梯
拆除。

现代快报讯（记者 陈云龙）今
年1月，周先生在常州市武进区某
美容美发店消费时，服务员向其
推荐了穴位拔罐项目，并介绍价
格为 68 元。周先生拔完罐结账
时，被告知68元是一个穴位价格，
周先生共做了5个穴位，店员要求
其支付340元。感觉被骗的周先
生于是联系武进区消费者协会湟
里镇分会投诉，最终拿回272元。

消协工作人员介绍，在该美容
美发店内的价目表上，明确标明
穴位排毒项目，原价是每个穴位
198 元，会员价是每个穴位 68
元。负责人解释称：“周先生所做
的项目包含拔罐、按摩服务。虽
然周先生并非会员，但为了招揽
顾客，店员给周先生做的是会员
价。”当时提供服务的店员称，在

给周先生服务前，明确告知周先
生服务项目是按穴位个数收费，
并和周先生确认了穴位数量。

周先生则表示，当时虽然确认
了穴位数量，但并没有被告知是
按照穴位数量收费的，服务员也
没有将价目表拿给自己看，自己
并不知道该项目要花费 340 元。
消协工作人员认为，店方没有向
客人展示价目表，且没有向客人
确认实际需要支付的价格，导致
消费者产生误解，是引发纠纷的
原因。经过调解，美容店最终退
还周先生272元，双方达成和解。

“美容美发行业从业人员故意
隐瞒相关信息，误导客户超额消
费的情况屡见不鲜”，消协工作人
员表示，广大消费者应理性对待
广告宣传，问清服务内容及价格。

最贵200元/斤！
苏州“第一条时令鱼”上市，你吃过吗
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