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飞机上、景点里，毛豆同学写作业忙
“过年带毛豆去成都看大熊猫，到处都排

长队，我们只能用碎片时间写作业。”王女士的
女儿毛豆是三年级的小学生，过年去成都看网
红大熊猫“花花”是她的心愿。但热门景点人
太多，毛豆除了排队就很少有时间写作业。酒
店、景点餐厅、候机室、飞机舱……只要有能坐
的地方，王女士都让女儿抓紧写作业，还帮她
特地挑选了一张“花花”的大头照摆在面前，为
她加油打气。

“就这样，回来后一家三口还在一起想办
法做手工作业，明天就要报到了，还有一项没
完成呢！”王女士说。

明天开学，妈妈的陪写“工作”
今晚继续

家有二宝的南京市民吕女士，近日全身心
投入到陪孩子写作业的“工作”中。“幸运的是，
我们单位领导让我等孩子开学以后再去上班，
不然也不能安心工作，一些需要着急处理的工
作可以在线上完成。”

吕女士的大宝是一名四年级的小学生，二
宝今年上二年级。年前两个孩子作业各写了
一部分，过年期间就把作业彻底放下了，和家
里人四处游玩。从大年初七开始，吕女士就一

直“盯”着孩子写作业。“二宝的作业比哥哥少
一点，现在终于补完了，大宝还在‘恶补’。”

“昨天一直写到晚上10点。”吕女士说，“我
看着也闹心，老师作业布置得也不多，就是孩子
效率不高，拖拖拉拉浪费了许多时间。”在接受现
代快报记者采访时，吕女士正陪着孩子写作业。

“明天开学报到，估计今晚还要加个班。”

为让孩子写作业，汗蒸房、托管
班轮流上

“我花一天200块把她送到托管班去了。”
家长李女士看着同事把孩子带到办公室补作
业，立马分享了自己的解决办法。“我工作忙，
没办法在家看着，外公天天被她骗得团团转，
就是不写作业。”当李女士批评孩子时，孩子的
外公外婆一起上阵，要求她不得打骂孩子，必
须鼓励式教育。

于是，李女士把孩子带去她喜欢的汗蒸
房，吃了自助餐后安排在小单间里写作业，哪
知去了几次，女儿的作业是一个字也没动。实
在无奈，她把孩子送进了托管班。“这里也不教
写作业，孩子们自己看书写作业，但好几个小
孩在一起，还是有点学习氛围的。”不过李女士
检查发现，女儿的书面作业是基本完成了，但
口头要预习的作业还有不少没完成。“晚上下
班我要继续陪她‘加班’了！”

“9.9元喝一杯”
多款出圈咖啡不在优惠范围了

2月 18日，有网友反映，瑞幸咖啡每周
“9.9元喝一杯”优惠券活动“缩水”了，不再
是全场饮品可以使用9.9元优惠券，周边门
店只剩8款指定饮品参与活动。有网友在评
论区表示，优惠券活动“缩水”其实从春节前
就已经开始。

90后小王是咖啡重度爱好者，几乎每天
上班路上都要“瑞一杯”，她比较偏爱瑞幸
SOE小黑杯系列。2月19日，她打开小程序
点单，发现小黑杯并不参加 9.9 元的活动。
现代快报记者注意到，在瑞幸小程序每周

“9.9元喝一杯”活动规则中，标注了“优惠券
适用于部分指定饮品”。点开使用规则可以
看到，本券可用于门店现制咖啡类饮品（小
黑杯系列、酱香拿铁、新春金龙拿铁除外）。

在新街口附近一家门店，可用优惠券的
咖啡不止8款，但曾经很出圈的小黑杯和酱
香拿铁系列并不在内。小王翻看之前的订
单记录，去年还能9.9元喝一杯的饮品，现在
的优惠券已经把这一系列排除在外。“我有
一张3.8折的券，小黑杯到手13元左右，价格
上还能接受，再贵就不如去喝独立咖啡店或
者其他连锁品牌的咖啡了。”

有媒体注意到，2023年 8月，瑞幸举行
2023年二季报业绩说明会时，瑞幸咖啡董事
长兼CEO郭谨一曾表示，当年 6月开始的
9.9元感恩回馈活动至少持续2年。而从现
在的情况来看，瑞幸9.9元的低价策略撑不
到一年就开始收缩。

瑞幸变贵了，还会再喝吗？有网友觉得
只要价格相差不大，会坚持自己喜欢的口
味，也有网友表示不会一直喝瑞幸。

盒马上调免运门槛
北京、南京、长沙满99元才免运费

2月18日起，盒马将北京、南京、长沙三
地一小时达的免运门槛上调至99元，未满足
的要收取6元运费。2月19日，“盒马三城对
齐山姆99元免运费”的话题引发关注。上述
三地中，北京此前的免运门槛为49元，南京
和长沙则为39元。盒马方面表示，此三地的
运费政策调整自春节前征求意见和公示，自
2月18日起正式试点。

此次调整后，在南京，盒马一小时达的
免运门槛与山姆极速达的免运门槛看齐，均
为99元。而叮咚买菜的包邮门槛为39元。

盒马上次调整免运门槛是在 2021 年。
此前，盒马每日首单免配送费，次单收取6元
配送费。2021年2月26日起，首单不再全免
运费，设置了免运门槛。有网友表示，免运
费门槛过高，对单身人士不友好。

关于盒马降价和提高运费门槛，中国电
子商务协会高级专家庄帅在社交平台上表
示，提高运费门槛的前提是盒马的折扣化战
略的落地实施，开启了线下和线上的同步大
降价举措，而且实现了线上线下同价，折扣
力度普降两成，这对于生鲜品类来说的确不
容易做到。虽然运费门槛提高了，但在他看
来，折扣行业的标准也是保持相对一致的水
平。同时，客单价的提升能够有效降低盒马
在同城配送的成本，让线上和线下的经营更
加良性和健康。

会员权益缩水、App买断变订阅
商家先优惠再提价成“套路”

会员权益变更、缩水，买断制变订阅制

等变相涨价手段，在互联网上并不鲜见。
此前，“淘宝88VIP会员权益变了”也曾

引发关注。去年9月，88VIP会员失去一项
原本享有的淘票票电影权益，同时夸克权益
由 SVIP 调整为 88VIP 联名款夸克网盘会
员，功能权益也相应“缩水”。

在黑猫投诉平台，有网友在2019年6月
充值299元购买了全站SVIP，在当时可下载
全站素材。等他2023年2月22日再次登录
千图网时却发现，可下载的素材变少，而且
提高了下载门槛，一直要求开通更高级的会
员。之前开通的全站SVIP权益，被该网站
重新改版后的各种付费VIP权益取代，权益
被强行缩减，很多图片无法下载。

曾经喜欢做电子笔记的小徐，就遭受了
App 的“背刺”。“因为之前主流的 Good-
notes 和 Notability 都是买断制，结果没多
长时间，Notability改成了订阅制，狠狠背刺
了老用户。没多久，我买的Goodnotes在更
新版本后也改为订阅制，并且老用户不能沿
用，瞬间就被恶心到了，再也不想打开。”

有网友表示，由俭入奢易由奢入俭难，
给顾客养成了固有印象，后面再想提价，就
很难被人接受。也有网友持类似观点，如果
提前公告，避免了很多误会和不满，也不至
于引起这么大的争议。

业内人士表示，有的商家早期依靠投资
者的雄厚资金，普遍采取“补贴”“让利”等
竞争策略，争相以低价吸引消费者。当平
台企业获得稳定客流并让用户产生一定黏
性后，企业往往通过涨价来覆盖成本、谋取
利润。从这个角度讲，有些消费品牌集中
度提高后，涨价就成为意料之中的事。其
实，商家除了在优惠缩水、涨价外，更应该
思考进一步提高服务品质，提供更具性价
比的产品和服务。

寒假压轴大片《补作业》火热上映
放映点在咖啡店、汗蒸房、飞机舱……

瑞幸优惠券缩水、盒马提高免运门槛
商家优惠为何不能“始终如一”？

2月19日，新学期开学报到前夜，让父母们头疼的
补作业大片毫无悬念地再次上演！咖啡店、汗蒸房、办
公室、飞机舱……爸妈们在各种奇奇怪怪的场合，和熊
孩子们斗智斗勇，只为让他们尽快完成作业。

现代快报/现代+记者 李楠 黄艳

节后开工，提神咖啡必不可少。许多打工人打开手机，准备“瑞一杯”时发现，瑞幸每周“9.9元喝
一杯”优惠券活动“缩水”了。与之类似的是，从2月18日起，盒马将北京、南京、长沙三地一小时达的
免运门槛上调至99元。优惠券缩水、提高免运门槛，商家套路为何这么深？

现代快报/现代+记者 蔡梦莹
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在飞机上、在托管班……大家都在忙着补作业 受访者供图
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