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学习感悟

AI学习“课代表”

本期金句

对党忠诚，就要增强“四个意识”、坚定
“四个自信”、做到“两个维护”，严守党的政
治纪律和政治规矩，始终在政治立场、政治
方向、政治原则、政治道路上同党中央保持
高度一致。

——习近平2019年3月1日在中央党
校（国家行政学院）中青年干部培训班开班
式上的讲话

出品江苏省习近平新时代中国特色
社会主义思想研究中心
制作 现代快报+

学习卡片

扫码看视频

人无精神则不立，国无精神则不强。党的二
十大站在党和国家事业发展全局的战略高度，
把“弘扬伟大建党精神”写进大会主题，强调“弘
扬以伟大建党精神为源头的中国共产党人精神
谱系”。为凝聚推进中国式现代化的精神伟力，

“有一种精神”系列微视频于2023年12月25日
起正式上线。系列微视频由中央网信办网络传
播局指导，中共江苏省委网信办出品，现代快
报+制作，中国互联网发展基金会中国正能量网
络传播专项基金特别支持。通过学习第一批46
种纳入中国共产党人精神谱系的伟大精神，激
发各领域踔厉奋发，勇毅前行，为推进中国式现
代化汇聚磅礴力量。

2024年1月16日，“有一种精神”系列微视
频第23集《传承大庆精神，艰苦创业接力奋斗》
上线。2024年是铁人王进喜诞辰101周年，王
进喜工作过的大庆油田，作为我国陆上最大油
田，至今累计生产原油突破25亿吨，占全国陆上
原油总产量36%。

跨越时空，1959年9月26日，松嫩平原松基
三井喜喷工业油流，东北发现大油田，时值新中
国成立10周年大庆前夕，大庆油田因此得名。
1960年，石油工人王进喜率领1205钻井队艰苦
创业，打出了大庆第一口油井。王进喜一句“宁
肯少活20年，拼命也要拿下大油田”的豪言壮
语，更是感动、激励了几代人。

60多年来，大庆油田又涌现出“新时期铁
人”王启民、“大庆新铁人”李新民等为代表的一
大批先进模范人物。

2019年9月26日，习近平总书记致大庆油田
发现60周年的贺信中指出，60年来，几代大庆人
艰苦创业、接力奋斗，在亘古荒原上建成我国最大
的石油生产基地。大庆油田的卓越贡献已经镌刻
在伟大祖国的历史丰碑上，大庆精神、铁人精神已
经成为中华民族伟大精神的重要组成部分。

大庆精神是一代代石油人的精神源泉，更是

我国推动工业、制造业高质量发展的内
生动力，在推进中国式现代化建设的新
征程上，更要传承大庆精神，继续创造
新的辉煌，赢得新的荣光。

现代快报/现代+记者 赵丹丹

传承大庆精神
艰苦创业接力奋斗

作为新时代党员干部，我们要锤炼品格，
强化忠诚，用习近平新时代中国特色社会主
义思想凝心铸魂，做到心往一处想、劲往一处
使，在党的旗帜下团结成“一块坚硬的钢
铁 ”。

现代快报/现代+记者 王益

始终同党中央
保持高度一致

雨花台烈士纪念馆馆员 戴梦青：
把维护党中央权威和集中统一领导作

为最根本的政治纪律和政治规矩。
本期金句，一起来学习。

增强“四个意识”：增强政治意识、大局
意识、核心意识、看齐意识

坚定“四个自信”：坚定广大干部群众
对中国特色社会主义的道路自信、理论自
信、制度自信、文化自信

做到“两个维护”：维护习近平总书记
党中央的核心、全党的核心地位，维护党中
央权威和集中统一领导
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外卖打包费岂能成伤人“暗器”

快快评 卷“妲己”卷“赶尸人”，景区不要跑偏了
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收取打包费并非不可以，但前提是合法合规、公平透
明，岂能为了收费就偷偷摸摸、机关算尽？

近日，外卖打包费问题再次引
起了公众的关注。有消费者向媒体
称，自己在霸王茶姬官方小程序上
点外卖，6 杯奶茶打包费就 6 元，而
实际上仅用了2个包装袋。

另有报道提及，媒体记者尝试在
外卖平台一超市选购商品，结算页面
显示打包费1元，而当记者只选购一
件可以直接手拎的油或大米时，依然
需要支付1元打包费。在另一平台，
记者选好商品提交订单时，提示“配
送到家要用包装袋”，只有点击选择1
元包装费，才能成功下单。这一报道
表明，外包装费具有强制性。

此类问题并非今时今日才有，
可以说乱象由来已久。例如，2023
年 8 月，中国消费者报报道称，消费
者在享用看似经济实惠的外卖时，
往往会忽略隐藏其中的打包费，而
这笔费用在经历一次次“按件收取”

“按瓶收取”“按串收取”的累积后变
得不容小觑。2023 年 3 月，工人日
报报道，辽宁沈阳一名消费者通过
外卖平台在某热销奶茶店总店买了
一杯奶茶，“一份十三四元的奶茶，
打包费竟要4元，而且送来后那杯奶
茶外面就只有一个塑料袋。”

在乱象频仍的情况下，很多消
费者恍然大悟，原来，打包费竟然可
以成为一门伤人“暗器”。此前，江
苏省消保委经过调查也发现，很多
商家收费中包含打包费，但实际上
部分产品并不需要塑料购物袋，造
成一些无谓的浪费；另外，部分商家
突然改成收费模式，没有进行明显
的提示，导致很多消费者对于被收

取打包费这一情况并不知晓。
收取打包费并非不可以，但前提

是合法合规、公平透明，岂能为了收
费就偷偷摸摸、机关算尽？值得一提
的是，即便是从业者，也有对吃相难
看的同行予以侧目的例子。深圳餐
饮商家吴家超就认为，外卖赚钱的核
心是做好餐品，而不是设置虚高的打
包费。他的观点，针对的是业内颇有
市场的“打包费转移成本”之说。显
然，这样的“外卖界清流”该让某些商
家汗颜，也该成为真正的流行。

做生意设法降低成本可以理
解。但降低成本不等于让消费者成
为成本的“接盘者”甚至冤大头，保
持一种体面的“吃相”还是很重要

的。类似“一个外卖盒里装 6 个卤
蛋，竟收 6 次打包费”的行为，岂止
离了大谱，更涉嫌欺诈消费者。

应该看到，对于此中乱象，多地
消保委频频发声，鼓励消费者看仔
细费用明细、找商家或平台沟通、向
相关部门投诉。这当然是解决问题
的应有路径，消费者也有责任这么
做 ，但 消 费 者 的 博 弈 力 量 毕 竟 有
限。有消费者通过平台要求商家退
差价“对方死活不肯”，平台只能“和
稀泥”，就是明证。

打包费看似是“小钱”，但折射
的问题颇为严重。对于商家或平台
的打包费乱象，监管部门有适时介
入的必要。这既需要有关部门针对
消费者提供的线索严肃查处乱收费
行为，也需要有关部门主动针对市
场动向梳理乱象、加强治理。

现代快报/现代+首席评论员 戴之深

最近频频上热搜的哈尔滨，让
各地文旅部门和景区坐不住了，一
时间奇招频出。

当所有景区都跟风而上，难免
会出现一些不太和谐的画面。据媒
体报道，近日，河南云台山一对装扮
妖娆的“男女妲己”在景区与游客拍
照，做贴脸捧脸等亲密互动，引起热
议。不少网友直呼“辣眼睛”。除此
之外，近日一张网传截图也在坊间
疯传。截图显示，疑似张家界国家
森林公园官方账号发布的一则带视

频的动态。视频显示，多名身穿黑
色长袍的“僵尸”在“赶尸人”的手势
挥动下，跟随着音乐律动，一会前行
跳动，一会左右摇摆。不少网友认
为此画面令人不适，目前该视频已
被删除。

各地文旅“花式整活”卷起来，
和网友互动，这是好事情，但热闹之
下，也需要一些“冷思考”。卷“妲
己”、卷“赶尸人”，不如静下心来，找
找差异、挖挖特色，多卷一卷文化创
意、秀一秀自家的文脉。更重要的

是，卷来了流量，也得有实力接住。
很多人可能还记得，哈尔滨文旅部
门负责人曾公开表示，在这次火爆
之前，当地已经做了一年的准备。
由此可以看出，“机会总是留给有准
备的人”，这个规律并未过时。只有
扎扎实实完善各类设施、改善商业
环境、提升服务品质、夯实基础，才
能 接 住 营 销 之 后 带 来 的“ 泼 天 富
贵”。

各地在发展文旅消费上如何
拼、如何卷，如何利用好流量、以优

质内容吸引流量、实现流量与口碑
的转化，仍旧是摆在地方文旅发展
面前的一道课题。流量固然重要，
但流量只是工具而非目的，要卷起
来更要防跑偏。我们需要的是优质
的产品、真诚的服
务、良性的互动持
续出圈，而不是为
蹭一时热度的“整
活”。

现代快报/现代+
评论员 槿色凉秋
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