
孔子曰“质胜文则野，文胜质
则史。文质彬彬，然后君子。”好

的报纸亦当如此。
一个专刊做得好或者不好，

在很大程度上取决于它是否形神
兼备。我们倾力关注物价起伏、
洞察商业变化、记录消费心理、
引领消费时尚，是谓“神”；富于
冲击力的、别致而独具味道的、

与内容完美糅合的版式，是谓
“形”。

正如新闻的好坏不在于记者
如何妙笔生辉，而是笔者用朴实
的语言，忠实客观地还原新闻事
实；好的版式也不在于编辑如何
将版面编排得惊世骇俗，而在于

能否用最简单的办法，最好地呈

现新闻内容。
自商业消费专刊面市以来，

我们为求得一个更有新意的版
式，与美编反复商量，来回修改；
为一幅更幽默而独具深意的漫
画，一个更别致的LOGO，和制图
遍寻图片，碰撞创意。我们所做的
这些，不过是希望在每天早晨捧
起现代快报的读者们，能把目光

在这个版上多停留一会儿。
无奈报纸是快消品，我们的

制作时间非常有限，虽有追求完
美的心，但总是抱着有缺陷的憾。
不过，无憾的是，我们一直在路
上，携“行”与“神”，与南京的消
费者们，与南京的各商业同仁们，
一起在路上。 快报记者 曾茜
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! 在十一这样的重大节点，我们要展现南京的城市魅力和商业热

情。将所有商场、超市、百货的LOGO，拼凑成一幅南京的城市图片，寓
意一目了然，版式大气、新颖。

于细微处见文章

" 初来南京的消费者不用愁，我们特意绘制卡通版购物地图，卡

哇伊的同时又便捷实用。

# 南京地铁二号线开通，给南京商业带来新的机遇，但是，我们的

生活却跨入了新的“快时代”，难得闲适。通过跨版的版面设计，表达正

反两种主题。

$ 七夕情人节，新时代如何谈情，旧时代如何说爱。一棵“@树”生

动地表达，新技术时代下，谈情说爱也发生了革命性的变化。

% 运用当时最热的电影《让子弹飞》的元素，包装我们的商业论

坛，让严肃话题显得更有可看性。

& 商业消费专刊的常态封面版式，大气、新颖、简洁明了。
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