
1999年现代快报创刊时，中央
商场已经是一家60多年的老字号

企业。而当时的现代快报社，没有
辉煌的过往，没有叫得响的名头，
有的只是“讲真话、办实事、树正
气”的一身正气和初出茅庐者想大
干一番的激情与梦想。

在这样的背景下，中央商场选

择携手现代快报，正是看中了现代
快报的新锐和勇气，“现代快报以
最有力度的新闻报道不断地在扩
大其社会影响力。”中央商场的一
名负责人告诉记者，在当时的中央
商场看来，现代快报是一个非常值

得合作的平台。
十二年间，现代快报以旁观者

的角度，记录中央商场的每一次华
丽转身：1999年拆除老楼、2000年
新楼开业、2005年涉足商业地产、
2006年营业面积由不到3万平方米
扩大到6万平方米、2010年销售额
破30亿……也以亲历者的角度，为
中央商场的每一次成功惊叹，也为
中央商场的每一步发展喝彩。

站在这第十二年的节点上，中
央商场完成了最新的一次大规模
调整，商场外立面和内部环境都
“更上一层楼”，同时，一楼的改变

更是大刀阔斧，引进了施华洛世
奇、琉璃工房、Normanna等大批国

际大牌，在商场的定位上达到一个
新的高度。而现代快报，也在今年
以全新的姿态拥抱新媒体的发展，
iPad、iPhone版精品周刊9月全新

上线，消费者可以在手机、IPAD上
尽情浏览我们的《商业消费专刊》。
同时，快报的都市圈圈网、快团网、
我能网也都步入发展期。

未来，中央商场有信心打造成
为百货连锁巨头，而现代快报将面
对新的媒体变化，成为强大的内容
供应商。 快报记者 曾茜

快报：1999年快报创刊时，算
是刚刚起步，作为全国十大百货商

店之一的南京新百当初为何会选
择与快报合作，可以谈一下当时的
情形么？

新百：南京新百和现代快报共
同走过的12年，恰恰是南京新百大
发展、大转型的一个阶段。二者一
个是媒介中的佼佼者，一个是传统

百货中的龙头企业，双方在树立品
牌形象、创建企业文化上都具有一
定的默契。快报有“讲真话、办实
事、树正气”的办报宗旨，新百有
“真诚献顾客 满意在新百”的服务

宗旨。正是基于双方不谋而合的理
念、定位以及地域辐射力，快报与

新百两大品牌一拍即合，建立了优
势互补、强强联合、合作共赢的融
洽关系，谱写了媒企战略合作的新
篇章。

快报：新百与快报合作的十几

年中，有怎样的感触？
新百：现代快报贴近民生，作

为一家优质纸媒，具有很强的号召
力，新百的不少新老顾客都是快报
的忠实读者。2011年7月份，在现代
快 报 商 业 消 费 专 刊 举 行 的

“SHOPPING我最爱”的评选活动
读者见面会上，新百的老主顾浮黛

之的发言至今让我们记忆犹新，浮
阿姨对新百的历程如数家珍，这份
多年的相守相知让我们非常感动。
另外，广大的消费者在这次活动中
提出的一些建议和意见也是弥足
珍贵。现代快报贴近群众、贴近生
活的办报定位具备与南京新百合

作的先天性优势，未来的征程中，
我们将一如既往地支持现代快报，
正如现代快报在过去的十二年里，
一如既往地支持我们一样。

快报记者 蒋振凤

成立于1998年的五星电器，如
今已是世界第一消费电子零售商百

思买的全资子公司，中国领先的现
代家电零售连锁企业。作为一家持
续增长、年轻富有活力的公司，五

星在江苏、安徽、浙江、山东、河南、
四川、云南等七个省份拥有专业连
锁卖场185家，23000多名员工遍布
中国。五星电器的成长过程中，《现
代快报》始终给予了莫大的支持。从
五星电器成立、合资、独资、五星电器

新LOGO、新品牌代言人的启用，到
五星电器各大假日的节点促销，都
可以看到快报记录者的身影。

随着微博、智能手机等的普及，
无纸化媒体已成为一种趋势。现代
快报除了不断优化报纸内容外，智
能终端《精品周刊》也已经面世，为

客户提供丰富多媒体服务。五星电
器作为中国领先的消费类电子零售

商，愿携手快报一起为更多读者提
供从智能手机，到笔记本电脑、平

板电脑、手机通讯网、互联网等全
方位的先进科技商品和内容的解决
方案，一起让百姓生活“更有乐趣，
更舒适”！

展望未来，五星电器愿与快报
一起不断创新、变革，引领时代与
科技的潮流。今年开始，五星电器

启用新的企业LOGO和品牌代言
人，开始品牌转型，塑造一个专业、
年轻、富有活力的国际化企业品牌
形象。伴随品牌转型，五星电器将
把百思买全球领先的零售理念、零
售技术与中国本土实际相融合，将
更好的模式、更好的体验带给中国

消费者。愿《现代快报》一起助五星
实现品牌转型，给更多消费者带去
生活的乐趣和舒适！

快报记者 刘德杰

五星电器 携手快报12载 风雨共济 中央商场 与快报同呼吸 共发展

南京新百 一如既往 相携相守
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我们一直在路上

商业消费专刊自创立之
初，就立志于做行业前沿资
讯的发布平台，做业内最权
威的周刊。这些年来，商业
领域发生的每一件事，都牵
动着消费者、牵动着商家，也
牵动着本刊编辑部。能时刻
与商业行业呼吸与共，我们
要感谢每一个向我们传递信
息的商家，每一位接受我们
采访的业内人士，每一个关
注过我们刊和即将关注我们
刊的读者。感谢每一位一直
和我们走在路上的朋友。

十二年全新启程

□本刊编辑部

对于立志于百年基业的企业来
说，不管在哪个行业，共通的是铁

肩担道义的胸怀，和对当下社会强
烈的、勿容推卸的责任感。正是这
种责任感，在12年的时间里，把现
代快报和苏宁电器打造成了一双亲
密无间的合作伙伴。

十二年来，苏宁电器与现代快
报携手共行，在现代快报起步的时

候，助我们起跑；在现代快报发展
的时候，给我们力量；在现代快报
每一个变革的重大节点，给予我们
最有力的支持。

十二年前的现代快报，还只是
一个名不见经传的小报。虽然规模
小、名气小，却在南京的报业市场，

用一篇篇独具新意的报道，发出了
我们振聋发聩的声音。而当时的苏
宁电器，也处于前期的快速发展阶
段，还远没有今日的规模和气势。
两家企业一个是家电黑马，一个是
纸媒新星，虽属不同行业，但苏宁
“做百年苏宁”的经营理念与快报

“做百年报刊”的追求所达成的共
识，让苏宁选择了与现代快报携手
共进，开创了媒企战略合作的先
河。

十二年来，现代快报的报道紧
随苏宁的每一次变化：苏宁连锁发
展步入快车道、在深圳证券交易所

挂牌上市、SAP/ERP成功上线、品
牌价值突破700亿、总部基地在徐
庄落成、收购日本LAOX……我们
见证了苏宁从南京的一个小型民
企，发展成全国范围内的家电行业
巨头。而现代快报的每一步发展，
都少不了苏宁电器的喝彩与呐喊：

都市圈圈网上线、快团成功运作、
iPad/iPhone精品周刊面市……每

一次向前迈出新的一步，都是苏宁
电器第一个尝试和我们全新的合作
模式。

这么多年合作下来，双方在各
自领域中都建立了优质的品牌形
象，树立了品牌联合的优秀典范；
苏宁电器、现代快报作为江苏地区

最具品牌影响力的两家企业，一直
以来都秉承着强烈的社会责任心，
在企业文化建设中将其作为核心精
神进行推进，为社会公益事业中源
源不断注入共同的力量。

快报记者 曾茜

苏宁电器 以责任心共铸合作桥梁
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苏宁电器南
京地区管理

中心总经理
卞农

中央商场副总
经理 朱丽娟
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