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34)-5商业消费

满百送
!

满百减
!

明折明扣

""

自金融危机以来的不景气

大环境
#

让商家不断
$

破位
%

自

救
#

在今年
#

没有太多非常规因

素影响的商家
#

仍在促销门槛

的
$

低标准
%

上渐行渐远
&

在众多促销手段中
#

送券

毫无争议地成了最热门的一个

词语
&

一个最为明显的特征是送

券门槛越来越低
&

据记者掌握

的情况显示
#

今年七夕期间
#

中

央商场给出了
$

''

送
''

%

的优

惠
#

今年十一期间
#

仍是中央商

场破天荒地使出了
$

("

送
("

%

的杀手锏
#

南京新百更是以
$

)*

送
("

%

冲击消费者的神经
&

临近

岁末
#

商家促销仍是劲头十足
&

圣诞期间
#

新街口两大百货航

母连续破位
#

中央
$

+*

送
)*

%!

南京新百
$

&&

送
&*

%#

让人大呼

过瘾
&

元旦即将开业的全国最

大母婴童主题
,-..

'

孩子王
#

则针对玩具礼品给出
$

满
!""

送
)"

%!

服饰家纺
$

满
)"

送
("

%

的优惠上一周
#

省物价部门有

可能叫停购物返券的消息
#

又

在这个年关
#

给了南京商业新

年里无限的遐想
&

于是
#

一个好剧目需要的因

素全了
(

因为癫狂
!

因为纠结
!

因为冲突
#

才有了戏剧性
#

送

券
'''

这样一种促销方式
#

有了

无穷的能量
#

成为
!""#

最为跳

跃的一个名词
&

除了送券
#

越战越勇的南京

商家
#

在促销方式上的创新同

样可圈可点
&

在近两个月
#

促销

战越打越烈态势得以延续的同

时
#

促销花样更是不断翻新
(

先

是中央商场打出了多年未在南

京商业中运用的
$

买多少送多

少
%#

接下来
#

大洋百货司庆时

标新立异
#

提前几天就将
!"""

万的
$

换购券
%

收入囊中
#

南京

百货新军万千百货则为开业

玩出了
$

买一元送一元
%

的新

奇招数
&

值得一提的是
#

金鹰

商贸集团更是将联合作战的

方式也沿用到了今年
#

旗下金

鹰国际购物中心
!

东方商城
!

金鹰天地同城三店结成超强

的组合促销
$

联合体
%#

任何一

家消费的礼金券可以在三家

店里全场通用
#

东方商城甚至

还全面收取金鹰国际购物中

心的会员积分卡
&

本期策划 经绯 本期执行 黄建军 闫弋 朱国锋 曾茜
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更多内容下转
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版
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版
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#

即将挥手告别
&

!"%"

#

挥手走来
&

承上启下的时候
#

总是让人唏嘘感叹
&

过去一年间
#

南京商业所经历的辉煌
#

一

幕幕
#

都恍如昨日
&

品咂起来
#

是和崔健那首

+

新长征路上的摇滚
,

相似的味道
&

在南京商业

这个大舞台上
#

群雄共舞
#

不是独角戏
&

我们看

到
#

在与金融危机余震的抗争中
#

南京商业的

精英们
#

在光荣与梦想
!

困难与挑战的交织中
#

带给前进中最深的思考
&

面对日渐激烈的市场竞争环境
#

南京商业

冷静应对
#

突破重围
#

留下了可圈可点的营销典

范与辉煌成就
-

!""#

年的南京商业
#

书写了
$

突

围
%$

成长
%

与
$

不平凡
%&

这一年
#

必将以其
$

不平

凡
%

被载入史册
&

回首这一年
#

我们以十大关键

词的形式来回忆
#

来纪念
&

点击搜索
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促销 返券


