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昨天
!

第
!"

个教师节如期而

至
"

由此引发的
#

感恩消费
$

成为了

本周商战的导火索
!

迅速在南京各

大商圈蔓延开来
%

实际上
!

早在周一
!

精明的南

京商家就早早瞄准了教师节的商

机
!

各大商场
&

商店内推出了各式

的
'

感恩礼品
$"'

感恩回馈
$&'

感恩

教师节
$((

在几个商圈的主力商

场中
!

各式各样的教师节感恩牌纷

纷亮相
!

各类促销多以折扣
&

返券

为主
% '

感念师恩
!

真情回馈
$&'

老

师
!

你辛苦了
$&'

感谢教师
!

所有商

品
#

折
$&'

教师进店有礼
$

等广告

标语各有特色
!

凭教师证享受打折

优惠和获赠礼品是商家相同的促

销手段
%

做得最充分的苏宁银河
!

甚至将教师节与中秋节创意性联

动
!

量身定做了
'

初秋挥杆
!

礼遇恩

师
$

的主题活动
!

将钟山国际高尔

夫的练习场套票也加入到了促销

资源之中
!

促销活动也搭上了车
!

拿出新上市的秋款搞起了
'

满
$%%

送
&%%

$

的美丽加分活动
%

记者在

采访中还发现
!

黄金
&

珠宝类的商

家很贴心地给出了一些增值服务
!

诸如凭教师证可享受免费清洗外

观等服务
!

深受消费者欢迎
%

尽管教师节不是一个传统的

消费节日
!

但对于已经把
'

有节借

势
!

无节造节
$

的商业促销把玩娴

熟的南京商家来说
!

仍旧是一个可

以炒热市场的噱头
!

商家们借机热

推
'

感恩消费
$

的热情不减
!

小礼品

的销售量明显上升
%

只不过
!

因为

是工作日
!

这个可被当作促销噱头

的节日并不让商家们过瘾
!

结合上

周末的常规促销
!

拉长为一周的主

题
!

成了众多商家共同的心声
%

于

是
!'

感恩消费
$

就有了足足一周的

生命力
%

每年
!

商家渲染下的教师节
!

都难免淹没在世人认为商业味道

过于浓重的批驳声中
!

只是
!

不管

怎样
!

是商家的推波助澜
!

让人们

在参与商家的促销互动之中
!

自然

不自然地带上了感恩的一份心情
!

整个城市的气场都在被这种情绪

感染着
!

空气中
!

都是温馨的味道
!

这样的感觉
!

让商家也觉得舒服
%

'

实际上
!

我们并未指望教师节这

样的节日能拉动多少销售
!

中国人

讲究情感纽带的维系
!

我们的促销

也不是鼓励学生给老师送厚礼
!

而

是要在这样的纪念日中
!

烘托出一

种对教师群体关注的氛围
!

消费主

体是谁
&

消费什么不重要
!

更重要

的是一份心意表达
!

人文关怀的诉

求表达需要一个出口
% $

新街口某

大型百货的企划部负责人道出初

衷
!'

对这个节日没有过多的渲染
!

只是在环境上装点得温馨一些
!

针

对教师群体进行细分
!

给予特别的

优惠
!

有些促销资源完全就是商家

贴送
!

并不以盈利为第一目的
% $

快报记者 黄建军
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