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面对 2007年空调旺季
来临前激烈的市场变局，苏

宁当仁不让，宣布从 5月 26
日起全面启动全国空调节，
以 100万台特价空调平抑市
场价格，以自己巨大的行业
号召力和影响力对旺季涨价
风潮进行“降温”，还空调价
格真实性价比，确保消费者

的权益，而苏宁也由此开始
了第十五个全国空调销售冠
军的卫冕征程。

旺季空调的价格往往随
着气温而水涨船高，其中除了
部分因为厂商货源有限供求
关系紧张、服务能力限制压缩

成交量的原因以外，趁机赚一
笔的心态也很常见。

苏宁电器空调事业部总
经理王明祥向记者形容了此

次促销的力度。据了解，在这
次活动中，苏宁将投入1亿元
促销资源。本周各大品牌在苏
宁投入 20万台特惠空调，继
续以平价确保市场需求。

苏宁本周迎来上市三周
年的促销盛典，各大家电品牌
表示将大力度地支持苏宁的

促销活动。春兰、松下、三洋、
美的、海尔、海信、科龙、三星、
LG、奥克斯等空调品牌向苏
宁提供了数量充足的特惠空
调，直降让利降幅高达 30％。
同时集中畅销货源进行大规
模的让利促销。

苏宁有关人士介绍，这

20万台空调仅仅是苏宁上市
三周年促销资源中的一小部

分，而整个活动期间将会根
据市场变化及时追加资源，
确保市民能够购买到实惠的
空调。

苏宁电器南京大区总经
理陶京海谈及苏宁上市三周
年庆的活动时，用得最多的

词不是 “促销”，而是 “回
报”。他表示，苏宁的不断发
展来自于 17年来数十亿人
次的顾客光临。他表示，如果
在活动期间发现苏宁卖出的
空调在同型同款的情况下比
其他零售商贵，三倍退差价，

并奖励一千元。
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27.6万套、28.9万套、
30.2万套，这是 2004到

2006年三年的1－12月间，
南京人分别从苏宁电器购买
的空调的数量。

三年时间，共计购买了

近 90万套空调，而南京总
人口在 600万人左右，以平
均 4人 /户计算，共 150万
户，相当于南京五分之三的
家庭在三年内购买过空调。
这样的市场覆盖率在业内
非常少见。

苏宁电器在空调销售领
域的优势，与三年来苏宁连
锁的发展密切相关，空调销
售充当了苏宁电器发展的
“领头羊”。

据苏宁高层介绍，事实

上，2001年开始的 6年间，
以空调销售起家的苏宁借

空调销售冠军之势，联盟国
内外知名品牌，从品牌、价
格、服务上对消费者一步到
位，迅速打破每个新进入城
市旧有的市场格局，身经百
战，皆大获全胜，有力地支
持了苏宁整体的连锁扩张，

同时，又为自己连续赢得了
6届空调销售冠军的惊人
业绩。

创业17年以来，苏宁电
器已经连续 14年雄居全国
空调行业龙头老大的宝座，
一向是空调市场晴雨表，见

证了中国空调行业的风风雨
雨，成为空调行业屹立不倒
的旗帜。

作为主要避暑用品，空调
毫无悬念地进入了一年中最

火的旺季，以苏宁电器为例，
近一周以来全国每天的销量
都在10万台以上，各大空调
厂商都已将全部精力投入到
应对如潮的购买人流上来。

近日南京暴雨暂歇，气温
迅速回升，闷热的“桑拿天”

使人感到极为不适，空调销售
再次出现较大幅度的增长。据
苏宁电器近期的空调销售数

据，在入梅之后，苏宁空调销
售同比上升近110％。

但与此同时，一些阻碍空
调消费、有损消费者利益的不

和谐音符也在滋生。苏宁电器
空调事业部总经理王明祥透

露，和过去一些高温年份类
似，空调销售出现井喷之际，
消费者非常急迫的购买欲望
将给一些不良厂商留下可趁之
机，暗自提高空调售价牟取暴

利、服务力量不足降低服务标
准和响应时间、留下大量隐患
等情况屡见不鲜，这在相当程
度上影响了消费者的购买欲
望，并损害了消费者的利益。

苏宁电器表示，不会对这
些现象坐视不理。王明祥表
示，经过连续3年空调市场价
格的上涨，已经使空调市场容

量增长情况减缓，罕见高温应
当是厂商携手恢复消费者信

心的最好时机，趁火打劫、浑
水摸鱼的现象必须得到遏制，
为此苏宁依托淡季大单采购
的充足屯货、17年专业空调
经营的信誉、中国服务力量最
强大的自营服务团队，从本周
起推出“苏宁撑起凉夏 价格

一拧到底”的促销活动，在旺
季全面打出品牌、价格、服务
的三张王牌，树立旺季空调消
费、服务的行业标准，洗牌空
调市场，恢复消费者的信心，
为酷暑中的消费者撑起一片
凉夏。
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