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南京大学中文系王奇
学告诉记者，这个消费指

南比较全面，对于我们现
在这些喜欢 IT以及数码
类产品的学生而言是比
较有实用价值的，除了
产品推荐和价格对比之

外，还有详细的内容介
绍，可以帮助我们更好
地与同类产品比对，买

回称心的商品。另外，通
讯篇很有导向作用，因
为他们经常会对现在营
业厅推出的套餐业务感

到困惑，现在通过这里
的通讯信息，可以清楚

地了解到营业厅的新业
务，知道哪些是比较实
用又省钱的，这样无论
是上网费用还是手机套
餐费用都减少了很多。
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对于 IT产业来说，每

年的暑期是兵家必争之
地，争斗往往都是白热化。
我们希望通过一个媒介，
在前期能够给我们去分析
一个市场的走向，以及消
费诉求，让我们更好地打

好暑促这一仗。快报站了
出来，让大家看清暑期市
场发展方向，更值得去肯
定，这个“指南”让我们和
消费者贴得更近。
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作为一家在珠江路经

营多年的电脑城，我们扮
演的是一个 IT零售的载
体，在暑期大战到来时，我
们更需要 “锦囊妙计”，
《2007暑期消费指南》做
到了，有市场分析，也有消
费指导，消费者能够全面

认识IT消费。
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《2007暑期消费指

南》在对产品和公司进行
宣传方面，起到了很好的
效果，在贴近百姓生活方
面起到了很好的桥梁作

用，让百姓更直接地了解
产品的性能和指标，在新
产品的认知程度上起到了
非常好的宣传效果。
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学生消费市场如今已

经成为家电连锁商暑期抢
夺的主要阵地，站在一个
学生消费者的角度上看快
报的 《2007暑期消费指
南》，我们认为这是一个
非常全面的消费指导性刊
物，涵盖了IT产品、教育、

家电产品，并且以一种手
册的形式发布出来，拿上
这一叠，不用出门，就可以
全面了解市场信息，并且
还给暑期消费提供了一些
很好的指导意见。
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今年是国美电器首次

高调杀入 IT市场的第一
年，《2007暑期消费指南》
在分析国美杀入IT市场的
前提条件后，还提出了不少
建设性的意见，对于消费者
来说，也通过这个特刊，第

一次真正了解了国美在IT
领域的实力，给国美在这次
暑期IT之争中，开了个好
头。

一个特刊拉动了上下
游多方面的参与，提出了价
格并非唯一的促销手段，单

纯的低价也并非消费者的需
要。在本已日渐稀薄的利润
面前，在上游厂商、下游渠道
的双重压力面前，给电脑厂
商开辟了一片“蓝海”。
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在对于孩子的 IT教
育、英语学习、以及留学

移民方面，手册里都有
详细的介绍。李红伟是
一名南京某外资企业的
部门主任，他告诉记者：
“在犹豫选择什么样的
留学机构以及培训机构
的时候，看到了快报的

暑期消费指南，发现其
中的留学篇以及英语学

习篇，对于我的孩子是
十分有用的，也帮助我
自己了解了现在留学的
一些最新信息，知道一
些利弊。” 据李红伟介
绍，他身边的朋友都有
着和他同样的想法，希

望孩子能够到国外锻炼
锻炼，经李红伟推荐，很

多朋友都开始关注快报
的 2007暑期消费指南，
希望通过我们这样一个
平台，找到更为值得信赖
和品质好的留学机构。
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六年前，海信冰箱在全国
隆重上市。今天，海信已成为

冰箱行业巨头，海信矢量变频
技术“是我国具有自主知识产
权的冰箱技术，第一次在一个

重要核心应用领域达到全球
市场领先地位”。近日，海信

陆续推出以矢量变频冰箱领
衔的40多款新品，开始新一
轮市场领跑。

海信矢量变频冰箱的推
出，标志着中国冰箱进入矢量

时代。创新的矢量变频技术，
全面颠覆传统保鲜方式，使冰
箱控温更精确，减少水分、维

生素、微量元素的流失，“非常
6+1全方位保鲜系统”能有效

分解冷藏室内催熟气体、有害
气体，减慢蔬菜老化和腐烂，实
现全面抗菌，具有更强、更快的
冷冻能力，冷冻速度较普通冰
箱提高2-3倍，能快速通过冰
晶生成带，急速锁水，最大程度
减少肉类等食品的营养流失，

保鲜效果大幅提高。
为回报广大消费者，海信

冰箱投入巨大资源，于7月6
日—8月 15日开展 “周年庆

典惠天下，真情回馈2000万”
活动。活动期间，多达40款精
品机型惠利于消费者，并有最
高价值5000元的奖品抽取。
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活动期间，购买海信冰箱
的顾客，可获抽奖券一张，有

机会赢取大奖。
一等奖：价值 4999元海

信 32英寸液晶电视一台，限
40名；

二等奖：价值 3999元海
信 1.5匹直流变频空调一套，
限160名；

三等奖：价值 1999元海
信 CDMA手机一部，限 240
名；

四等奖：价值 799元海信

50L卧 室 宝 冰 箱 一 台 ，限
1000名。
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