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作为 2007年 IT界最亮
的核心，Vista无疑是 PC行

业的一大热点，并将成为众多
厂商在五一乃至全年最集中
的发力点。从1月30日正式
发布至今，经过多方共同推动
以及用户亲身体验，VistaPC
凭借其娱乐、安全、易用、互联
等人性化的特性，已经在消费

者心目中奠定了广泛的基础，
并将以更加精彩的应用引领
无数消费者走向 PC的体验
时代。
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从发布到现在几个月的调

整，Vista早期出现的诸如安
全性、软硬件兼容等方面的问
题，目前已经取得实质性的进
展。VistaPC也正以丰富的应
用和绝妙的体验吸引着越来越
多的用户目光。联想集团副总
裁兼大中华区产品营销部总经

理夏立表示，由于Vista对PC
硬件有着比 XP更高的要求，
因此，在目前安全、兼容等基本
问题解决后，PC配置的大幅升
级将日益提上日程，毕竟，只有
硬件全面升级为Vista带来更
完美的体验，才能最终吸引更

多对VistaPC感兴趣的消费
者出手，全面提速 VistaPC
的普及步伐。
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据悉，为了迅速引爆
VistaPC的硬件升级狂潮，

加速推动 VistaPC走向普
及，联想与微软在继 Vista发
布之初的第一次合作之后再
度强强联手，发起了新一轮的
Vista攻势。

首先，五一促销期间，联
想家用电脑的主力机型将在

价位不变的条件下，全部预装
Vista操作系统，并在此基础
上将产品的主要配置免费翻
倍：单核变双核，内存全面提
升到 1G以上，硬盘容量都升
级到 150G以上……这些指
标完全超越了 Vista对于 PC

硬件配置的 A级需求，为
Vista提供了绝佳的释放平
台，让用户真正体验到联想
VistaPC的独特魅力。其次，
为 了 满 足 不 同 用 户 对 于
VistaPC的个性化需求，五
一期间，联想Vista产品从高

达 2万元的性能标杆产品到
不足 5000元的高性价比产
品 全 面 覆 盖 ， 并 以 四 款
5000－8000元主流价位的明
星机型为龙头，全面发动了
VistaPC的第二轮攻势。

同时值得一提的是，联想

旗 下 一 款 经 典 的 家 悦
U2130A，不仅预装了 Win-
dowsVistaHomeBasic操
作系统，CPU由原来的单核

处理升级到了 AMDAthlon
64位 3600+的双核处理器，

还将价位下探到 4999元，创
造了知名品牌VistaPC价格
的最低记录，这一举措将让更
多普通消费者以平实的价格
体验到VistaPC的魅力。
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针对目前的市场形势，专
家分析认为，从发展趋势来
看，Vista必将成为未来操作
系统的主流，VistaPC无疑
是最符合当今市场潮流和最
具应用前景的PC产品。随着
Vista一系列问题的解决以

及硬件系统的不断升级，
VistaPC将逐渐步入主流消
费市场，并将在五一前后开始
形成流行趋势。相信 Vista
PC硬件的全面升级将为消费
者带来更为强悍的性能和更
完美的应用体验。同时，联想

力推的 5000-8000元主流价
位的VistaPC也会吸引更多
的消费者出手，推动 Vista
PC走向普及。
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在领教了跨国集团挟
品牌以令市场的威力之后，
创造具有全球影响力的
品牌已经成为中国企业
的集体冲动，而在这些中
国企业中联想无疑是佼佼
者。成为奥运TOP赞助商、

并购IBM个人计算机事业
部、切换用了19年的标志
等等，使得联想从以往的国
内市场为主，转为瞄准品
牌、国外市场、做大格局的
国际布局。

由联想 IDC设计的融

汇了奥林匹克精神与中国
传统文化理念的奥运火炬
“祥云”，是联想运用中国
传统文化架构奥运品牌策
略开始。对此，陈绍鹏表示：
“2008年奥运会火炬接力
将成为向世界展示中国的

窗口。通过奥运火炬接力向
全球推广北京奥运会，让世
界了解中国的文化和发展，
联想作为源自中国的全球
化企业责无旁贷。”

作为奥运的 TOP赞助
商，支持和传播奥运精神是

联想的历史使命。陈绍鹏分
析了“引领探索新世界”的
联想品牌理念与超越进取
的奥运精神的结合，并介绍

了联想科技奥运战
略和人文奥运战略
的 总 体 目 标 ：
“首先，联想
将以高品质
的产品、技术
和服务，支持
2008奥运信息

系统的零故障运行；
其次，联想将通过实

实在在的努力和付出，为北
京奥运会的成功举办，做出

独特贡献，从而激发国人的
民族自豪感，振奋民
族精神；在全球推
广北京奥运，让世
界了解中国；再
次，在全球范围内
提升品牌形象，达成
品牌目标和商业目
标。”之后，陈绍鹏全
面介绍了联想针对北
京2008奥运会的战
略部署：“联想针对
北京奥运会的科技奥运
战略、人文奥运战略以及十
大奥运计划将助力北京奥

运会的成功举办，同时让更
多人参与奥运，分享奥运带
来的激情和欢乐！”

联想在中国市场占有
率达到36.7％。如何在奥运
战略背景下做好营销？对此
陈绍鹏表示：一定要
把 LENOVO
这 个 品 牌
打造成一个
真正国际化
的全球化的
品牌。主题也
很清晰，就是因
为我们赞助了奥
运。我们所有的
营销主题都是围绕
这个奥运。然后能
够借助奥运这个非常好的
精神和文化把LENOVO的

这个产品和服务带进去，
让更多的国外客户包括
中国的客户能够体会到
感受到并把我们的品牌
建立起来。 ^_`a bc
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第一，联想的技
术 设 备 计 划 将 为
2008北京奥运会提供

15000台台式电脑、笔记本、
服务器、桌面打印机、显示器

等计算技术设备。
第二，联想还将通过IT

运营服务计划，提供项目管
理、系统维护、场馆运营支
持、运营规划、奥组委系统支
持等一系列的运营服务，并
以近百位历经都灵冬奥会考
验的服务工程师为班底，打
造500人的奥运精英服务团

队，为2008北京奥运提供近
3000人的技术服务。

第三，奥运期间，联想将

在北京、香港和青岛三个奥
运主办城市的奥运村和新闻
中心开设 9家联想网吧，为
各国代表团成员和媒体提供
便捷舒适的信息服务。

第四，联想将开创性地

在主新闻中心以及非注册新
闻中心，设置多品牌电脑维
修中心，为全球媒体提供多

品牌电脑维修服务。
第五，为了更好地向观

众展示奥运科技带来的全新
体验，联想将在奥林匹克公
园实施数字奥运体验馆计
划，通过一系列展览和互动，

一方面为前来参观的观众解
密奥运背后的科技支持，让
观众感受最先进的数字科技
产品，感受奥运品质的前沿
数字生活。
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第一，联想将倾力支持北

京奥运会火炬接力活动，打造
奥运火炬推广计划，让奥运火
炬走进全国大中城市。

第二，联想着手推行系列

公益传播计划，包括奥运倒计
时及系列奥运公益宣传，奥运
联想千县行、奥运百城巡礼、
奥运科技快车等全国巡回活
动，发行奥运纪念章，推出奥
运特许产品等一系列的传播
活动，号召大众一起参与奥
运，与奥运零距离。

第三，针对运动员和运

动队，联想将在全球范围内

推出全球冠军计划。一方面
通过联想信息技术，帮助运

动员提高运动成绩；另一方
面，联想将在全球范围签约
一批奥运明星，以积极健康、

不断超越的运动员形象，感
召更多的人参与奥运，并在
自己的工作生活中不断探索
进取。

第四，联想将为全球客
户和商业伙伴，打造全球贵

宾接待计划。
第五，针对中国用户，联想

特别推出千万客户关怀计划。
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