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昨天，苏宁电器集团公布
了“数字苏宁”的发展计划和

开店时间表。
上世纪90年代初，初生

的苏宁舍弃彩电、冰箱、洗衣
机等市场热点，专业求冷———
空调专营，中国第一家空调专
营店由此诞生。而这次，
DigitalSuning（苏宁 3C专

营店）同样又打造了一个全
新的体制，只不过，与当年抗
衡联合舰队不同，这次苏宁的
对手远不止南京的八个商场，
而将是全国的以 “单店大规
模”为代表的传统数码产品
销售方式。
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当年，家电消费的爆发性

增长和优秀消费渠道的 “缺
位”给苏宁提供了崛起的机
遇，如今，这个爆发性增长发
生在了手机、数码和IT领域
（本文所指 3C均指代手机、
数码和电脑），同样处在销售
渠道的整合调整期。

根据家电卖场提供的统
计数据，去年 3月至今年 2
月，南京手机市场容量已达
165万台，金额超20亿元；数
码市场的增长速度再次超过
100%，仅数码相机的市场需
求就将超过50万台。

而在昨天由快报与苏宁主

导的数码高峰论坛上，与会厂
商一致认为，随着传统家居电
器的普及率达到新的峰值，今
年南京消费者将更多地向3C
消费电子产品倾斜。“3C消费
电子整体市场增幅还将远远超
过传统家电，2007年手机、数

码、电脑产品的整体市场容量
有望占据南京家电市场的半壁
江山。”苏宁电器南京大区总
经理陶京海昨表示。
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“两年来，HP在苏宁销售

的笔记本呈几何倍地增长，这
个速度是独一无二的！”惠普
南京分公司参会代表昨天说。

而这样的情况非常普遍。
“经过2006年的成长，数码
产品的零售，在家电超过了珠
江路传统卖场，所有的促销将

主要集中在大型卖场，家电卖
场随着店面增加，力量是无法
阻挡的。”佳能南京分公司的
负责人彭元军昨天表示。

苏宁还是各大手机品牌
的主要阵地，以夏新为例，苏

宁的销量就占到总销量的
8%，且还在增长。TCL通讯

科技控股有限公司总经理张
晓锐透露，今年“五一”，TCL
将为全江苏省的苏宁电器提
供12000部手机。

摩托罗拉南京城市经理赵
亮认为，目前，3C销售渠道除
家电连锁，还有珠江路，现在有

了数字苏宁，目前来看，他们吸
引着不同的人群，市场蛋糕就
这么大，不同零售业态的存在
很自然地细分了市场。
“传统的 IT渠道有很多

二级代理商，甚至三级四级每
一层都要有 5%的利润，苏宁

直接面向消费者，少了这部分
‘成本’，最终得利的还是消
费者！” 一位厂家负责人认
为，家电连锁可以使市民买到
有更多附加值的产品。
“苏宁还将参与到上游

厂家的生产中去，比如电脑，

已经准备直接和上游的 intel
和 AMD合作，推出定制机
型，这样中间环节更少，利润
就能更好地回馈给消费者。”
苏宁南京地区管理中心副经
理操松炉透露。

苏宁电器提供的统计数

据显示：目前，南京手机市场
苏宁的份额达到了近 50%，
以苏宁电器为首的家电连锁
已经占据了南京 3C产品销
售的主导地位。

!

'(

>?"@AABC

DEFGHIJ

本周末，一个崭新的销售

形态将出现在新街口商茂大
厦负一楼，这就是苏宁电器的
子 品 牌———“Digitalsun-
ing”。或许，从这个店开始，

苏宁电器将让 “中国家电连
锁业界的‘3C之父’”这个

名头更加名副其实。
面对整个 3C市场容量

的不断扩大，陶京海非常清
醒：“相对于 3C电器的迅猛
发展，中国家电连锁行业以传
统电器和 3C电器综合经营
为主的模式，不能满足 3C电

器的超常规发展，因此，寻求
一种专注于 3C电器拓展经
营的店面模式就成为市场日
益强烈的需求。
“苏宁正是在意识到这

一点之后，历经两年多时间研
究开发出的全新 3C专营模

式，对 3C电器和传统电器一
体化的连锁模式形成有效补
充，成为肩负厂商共同期盼的
历史产物。南京3C家电市场
也将因为‘Digitalsuning’
的盛大开业迎来全新变局。”
陶京海介绍。
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联合舰队要起航，少不了
众多3C产品的推波助澜。昨
天，记者了解到，众多品牌3C
产品将以独家或首发的形式
出现在数字苏宁店。

夏新电子南京分公司经
理蒋夕京透露：“我们将在五

一期间给苏宁独家投放一批
带MP3、MP4功能，200万像
素的手机，售价在 800元左
右。”波导也将针对老人、学
生分别推出 299元左右的大
字号手机和英语复读手机。

去年以音乐手机杀出一条

路的索爱，今年依然走音乐路
线，一向走中高档路线的索爱
五一将为苏宁抛出 300元的
低端手机。索爱的房宁说：“数
字苏宁的模式，对于索爱来说
是非常有利的，索爱的音乐感

觉只有体验过才能感受到。”
3月 27日，英特尔高层

与苏宁高层签订战略协议，确
定双方今后在IT渠道和市场
份额拓展方面的强势联盟。

4月12日，摩托罗拉与苏
宁电器联合签署战略合作协议，
双方正式缔结战略合作伙伴关
系，摩托罗拉最新标志性直板手

机 MOTOSLVRL72将于 4
月20日至5月20日期间在苏
宁电器全国独家首发。

4月16日下午，诺基亚营销

团队来到苏宁总部，双方达成了
战略合作协议。据悉，诺基亚将授
予苏宁诺基亚5070QQ版手机
独家经营权；同时，诺基亚还将在
苏宁首家发售 14K金诺基亚
8800手机纪念版，这款手机将
在DigitalSuning率先推出。
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“‘数码苏宁’主打 3C，
采用类似于百思买的格局，更
加符合中国消费者的接受
度。”佳能南京分公司的一位
负责人昨表示，苏宁可能将这
种模式复制到全国，一旦在南
京取得成功，不久后可能会覆

盖到全国的众多核心城市。而
最受伤的，就将是以珠江路和
中关村为代表的传统数码产
品营销体制。
“珠江路和中关村的毛病

一样，要消费者自己走很多摊
位，不可以享受到一站式服务，

消费者得到处跑。”HP和方正
的南京地区负责人均这样表
示。TCL的张晓锐则表示：“珠
江路式的老模式，如果不更新，
很容易被逼进墙角。”
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昨日，苏宁电器在南京
宣 布 ： 第 一 家“Digital

suning”（数字苏宁）店将
于周六开业，并将成为自南
京影响到全国的全新营销
模式。

各大品牌供应商在发
布会上讨论时一致认为，目
前的 3C渠道格局已不能

完全适应迅速扩大的 3C
市场容量和消费需求的变
化，新的营销模式取代现在
的以单一大型店面、众多小
摊位、店中店为主要营销面
目的传统模式，已成为大势
所趋。

以南京为例，在数码产
品方面，电器连锁渠道的占
比份额快速上升，2007年
初达到 28%，比 2006年同
期上升 25%。苏宁电器随
着整体市场规模的增长与
渠道份额的增加，2007年

将取得 60%以上的销售增
长；而笔记本电脑传统的零
售渠道销售金额只有连锁
渠道的 19.6%；苏宁电器目
前占据南京笔记本电脑市
场份额的 40%左右，月均
销量达到3000台，年增长

已经达到了227%。
由此可见，以苏宁电器

为首的家电连锁已占据了
南京 3C产品销售的主导
地位，苏宁电器南京大区总
经理陶京海分析，相对于
3C电器的迅猛发展，中国

家电连锁行业的店面模式
依旧以传统电器和 3C电
器综合经营为主，两大电器
品类的发展相对均衡，显然
不能满足 3C电器的超常
规发展，因此，寻求一种专
注于 3C电器拓展经营的

店面模式就成为市场日益
强烈的需求，各大与会厂商
也对此表示赞同。
“DigitalSuning”作

为苏宁电器从 “整合”到
“细分”的标志性店面，同
样具有重要的时代意义。数
字苏宁将在全国所有的中

心城市中建立和推广，由此
苏宁电器想做中国家电连
锁业界的“3C之父”。
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