
李咏不承认做了广
告，厂商却称今年还会与
李咏续约，央视对此又是

什么态度呢？记者拨通了
央视纪检部的电话。

听说了李咏代言地
板的事，接电话的女士很
吃惊，她一再感谢记者向
他们提供线索，并表示：
“我会将情况反映给领

导，我们会调查此事
的。”记者问：“央视对主
持人违规做广告有什么
处罚？”该女士以“处罚
条例不在身边”为由，委
婉拒绝回答。
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记者在网上搜索，发
现了不少关于李咏代言该

品牌地板的报道。
据了解，去年9月26

日，李咏在上海和18位历
年来的冠军级名模联袂演
绎 “牵手李咏·××地板
秀”活动。当时有报道称，
被誉为 “中国第一主持
人”的李咏是首次参加地
板企业产品秀活动，“他的

一流主持水准和极受观众
喜爱的艺术风格给地板产

业注入了全新的地板文化
和艺术享受。同时，18位历
年来的冠军级模特与李咏
同时登台亮相无疑给整个
地板产业投入了一个大炸
弹。本活动被诸多媒体誉
为‘中国第一地板秀’。”

活动结束后，李咏还担任
了该地板的品牌大使。

央视曾三令五申：所
有主持人不得代言、接拍

广告。最新的《中国广播
电视播音员主持人自律公
约》 的第十八条明确规
定，主持人不得从事广告
和其他经营活动。第二十
一条规定，违反本自律公

约的，将由中国广播电视
协会予以通报，并终止其
《中国广播电视播音主持
作品奖暨 “金话筒奖”》

入选资格；情节严重者，协
会将建议行政主管部门取

消其播音主持岗位资格。
相比地方台，央视严

格遵守 “自律公约”，很
多想多挣些钱的主持人
受不了这种“管理”而离
开央视。比如赵琳、文清，
她们都因为想拍戏、接拍

广告，最终离开了央视这
个大平台。难道李咏是央
视的特例吗？

记者采访了李咏的妻子兼
“发言人”哈文。刚开始哈文

称：“不只是地板，什么避孕
套、房地产、食品等好多品牌都
打过李咏的招牌做广告。包括
以前出的一本叫《非常李咏》
的书，我们根本不知道怎么回
事儿，书就出来了！”

记者问哈文，李咏有没有
想过采取法律手段来保护自己
的权益。哈文表示：“我们一点

办法也没有，要是和他们打官
司，就更是替他们做宣传了。而
且，打这种官司也不应该由我们
个人去诉讼，单位（央视）的法
规处会帮我们出头的。”

记者告诉哈文，李咏为该品
牌地板代言的照片、新闻以及与

该企业老板的合影都出现在网
上，哈文马上改口：“哦！我记得
当初李咏好像是参加了这样一
个活动，但绝对不是专门为地板
做广告，可能他们拿当时参加活
动的照片来招揽顾客吧！”

难道是地板商拿李咏当幌
子做宣传？记者在电脑上输入

李咏以及该品牌地板名称进行
搜索，李咏出席该品牌地板宣
传活动的照片赫然在目，还有
李咏与该企业领导的合影。

记者拨通了网上公布的该

企业品牌部的电话，询问李咏
是否为该品牌的代言人。接电

话的沈小姐说：“他是我们的
品牌大使，做了有一年了，我们
合作很愉快，今年还会跟他续
约。这不是什么新闻吧，你想问
什么？”记者追问李咏的代言

费是几位数，沈小姐谨慎地反
问：“你想问什么？”记者表示，

央视明文规定不许主持人做广
告，李咏这种代言行为属于违
规代言。听到这番话，沈小姐马
上表示“这事我们不能接受采
访”，随即挂断电话。
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