
!! "# "#

$%&'! ! "$

"#()*

+ "%%% ,

-./ $ ,01

2345%)

6789:;)

<=>?@AB

CD # EFGH

@IJ< 6K

)8? LMNO

6P)8 QRS

T:3UV?T

W:XY<6Z

[\]8? TW

:^_%`ab

c / d e 5

fgggh . ?

6iY8/jk

l m ) n o

pq*

! " # $

%&' () *

+#$ ,-.

/+0 12

3456!78"9:;

记者近日走访南京部

分商场、超市看到，虽然情
人节将近，但关于情人节的
宣传却很少，往年那样铺天
盖地的宣传已经看不到了，
到处都营造的是春节气氛，
情人节已然被“迎新春”、
“金猪送宝”、“年货大街”

等淹没。
记者从南京市场了解

到，很多商家都采取了和东
方商城相同的“混搭”策略，
重点抓春节，情人节做点缀。
在中央、新百、金鹰等商场，
针对情人节商家也组织了小

型的宣传促销活动，设立情
人节礼品专柜、情人节礼品
打折等。记者在商场中的珠
宝柜台看到，在热推新年金
饰品的同时，也推出了专供
情人节的情侣对戒等。
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情人节的浪漫气氛被

热闹而忙碌的春节冲淡了
不少，而酒店为情侣们精心
准备的大餐也史无前例地

受到些“冷落”。
金丝利喜来登酒店的

工作人员告诉记者，酒店今
年一如既往地为情侣们准

备了情侣套餐，但今年预订
要比往年少，工作人员分
析：“可能是很多人被过年
的气氛包围着，都没意识到
情人节的到来。”
“我们主要是针对商务

性客人，相信这部分客人该
过情人节的还是会过。”金
陵饭店有关负责人称。
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记者在上海路的几家

鲜花店内看到，玫瑰花的数
量、品种并不是很多。对此，
花店的工作人员告诉记者，
“今年情人节和春节连在
了一起，来店里订情人节鲜
花的顾客明显减少，生意与
往年同期相比，下降了 5

成左右，所以进货也就跟
着减少了。”记者发现，不
少花店里往年起码要卖到
10元 /支的红玫瑰今年 5
元就能买到，而以往深受
欢迎的“蓝色妖姬”只要
30元 /支。

BCDKL=!>M"

IN$$

!"#$%&

'()*

“我已经订了 899元的

情人节套餐，还有 20朵玫
瑰。”说这番话时，严先生颇
有些不好意思。他和女友南
京某报社编辑正处于热恋
中，两人一个是铜陵人，一
个是成都人，一想到很快
就要分隔两地各自回家过

年，心头还真有些酸酸的。
“不过我们毕竟还没有结
婚，不太方便一起到哪一
家去过年。”

严先生说，今年 2月 14
日的晚餐对他们而言，既是
情人节大餐，也是年夜饭，

“为了这个，我特地订了一
套比较贵的，去年只订了
498元一套的。”
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“新年开学第一件事就
是过情人节，今年情人节赶
到了春节前头，还真有些不
习惯！”特别是大学生情侣，
他们本来是情人节的“主力
军”。然而今年究竟是回家

过年还是留守过节，真是让
人难以抉择。
“今年的情人节肯定

不能和女朋友一起过了。”
沈同学在接受记者采访时
说，声音里带着一丝遗憾
和无奈。

“那没有过节怎么跟
女朋友交待啊？”记者半开
玩笑说。“开学后再补呗，
比如定 3月 14日或者其他
什么日子再过情人节。”沈
同学笑着说，“2月 14日那

天可能和几个同学一起去
吃个饭，我们几个可都是

‘同病相怜’ 的苦命人啊，
不能和女朋友一起过节，
那就我们一群男人一起乐
呵一下吧。”
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就在情人节这个 “洋
节”被中国年冲撞得快要站
不住脚时，在南京依然有这
样一群人，他们绝对是情人
节的忠实拥趸。

美国女孩 Caitlin来南

京两年，在一所国际学校教
英文，男友是菲律宾人，早
在一个多星期前他就在一
家法国餐厅预订了位子，
“他没有告诉我，不过我还
是知道了。哦！烛光晚餐！我
猜那将是一个非常浪漫的

夜晚！”“男朋友会送你玫
瑰吗？”记者问，“当然！”
Caitlin大笑道。

情人节过后就是中国
年，对此 Caitlin倒不太在
意，“我知道春节对中国人
来说很重要，可我不是中国

人，那一天对我来说只是普
通的一天。”
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采访中，今年很多人
放弃“洋节”，回家过年，

出现了难得的洋节 “风
头”比不过土节的情况，
这是否也显现出传统情
感的一种回归？

南京师范大学社会
发展学院社会学系的教
授吴亦明认为，无论是过

“洋节”，还是过 “土
节”，人们更加注重的是
文化、情感的交流，而不
是节日本身，节日的文化
内涵具有社会性，而节日
只是作为一个符号、载
体，人们利用这个平台参

与到社会活动中去，这
是人们情感需求的一种
表现，只要生活、情感能
够得到满足，就能从中
获得愉悦的感受。不过，

吴教授表示，人们对春
节的重视程度显然是无
可比拟的，传统节日在
现代人情感中仍然存有
非常深刻的烙印。
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