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本次体察活动中，共有

13%的旅游线路的广告宣传
中存在虚假、模糊用语。

部分旅游公司的广告宣
传中住宿条件出现 “准三
星”“相当于三星”等模糊
用语；不少旅游公司在价格
上使用“豪华游”等虚假宣

传误导消费者，如有的把一
些正在修建或正在筹划的旅
游景点描绘得惟妙惟肖，消
费者真正到了那里看到的却
是一片正在施工的工地。还
有的则声称旅游费用里包含
门票费，但是实际上不少景

点都设置了“景中景”“园
中园”，且票价不菲。
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体察活动中发现，有

7.5%旅游线路未主动与消
费者签订旅游合同。

而在合同约定中，出现
很多加重消费者责任、免除
旅行社自身责任和义务的现
象。如上海某旅游公司在合同

中附加了“由于各种原因造
成钱物损失或被窃，我社不
承担任何赔偿责任”的条款。
这一条款存在明显加重消费
者责任、回避企业自身义务
的倾向。此外，部分旅游公司

为了多赚钱，违反旅游合同
上的有关约定，擅自减少景
点、或变更为收费便宜的景
点或需要消费者掏钱的自费
景点。宁波消费者在北京旅
游时，广告承诺的260元包
6个景点，实际上只游了3个

景点，景点缩水50%。
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在旅游过程中，有 14%

的旅游线路存在使用非法
营运车辆情况。

不少消费者反映，在低
价旅游中，旅游公司往往租

用不合法营运车辆，消费者
的人身安全存在重大隐患。

如到北京参加“一日游”的
体察者反映，一不小心上了
“黑车”，说好去八达岭长
城，当地旅行社带他们去了
水关长城而不是八达岭长
城，原因是水关长城的门票
比八达岭长城的门票便宜

得多。与此同时，9%的旅游
线路出现导游无证上岗情
况。不仅服务质量差，而且
带游客乘“黑车”去购买的
“特产”不是假冒伪劣就是
短斤少两。
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购买纪念品是不少消费

者的需要，但此次旅游过程
中，多数消费者对旅游公司
推荐的定点购物场所不满。

据消费者反映，旅游定
点购物场所的商家常以超低
价、免关税、中奖、攀老乡等

形式兜售假冒伪劣商品，诱
使消费者上当，有的甚至出
现消费者在不情愿购物时
遭到谩骂。安徽某消费者反
映，因导游事先把游客的情
况透露给了购物场所，致使

经营者以老乡身份欺骗消费
者，声称1折出售的珠宝玉

器，买回家后却发现是假货。
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不少消费者指出，目前

在一些旅行社组织的出境
游中，存在以低价招徕游
客，再将游客以 “零接待
费”或“负接待费”转卖境
外旅行社，游客出境后被强
迫购物，权益受损。

近段时间，出境旅游以

“零接待费” 或 “负接待
费”形式经营的怪现象有蔓
延之势。所谓“零接待费”，
也就是旅游行业中常说的
“零团费”，即地接旅行社
从组团旅行社得到的接待
费为零，而“负接待费”则

是后者还要向前者支付一
定费用来“买团”，接团或
买团的旅游公司，要靠游客
购物的回扣、自费项目等收
入，补贴食宿、交通等费用
以及旅行社的利润和导游
的收入，消费者常常被迫被

带往购物点购物。
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'( )*+）记者昨天从江

苏省教育考试院得知，今年江
苏省继续实行“3+2”高考科目
设置模式。“3”为语文、数学、
外语3门学科，“2”为政治、历
史、物理、地理、化学、生物六门
学科中由考生自主选择的两门
考试科目。各科满分均为 150

分，其中外语科目含听力考试
30分，数学不分文理科。

今年，江苏拟定的高考时
间和去年完全一致，仍安排在
6月 7、8、9和 10日上午 （,

-./0123）。同时，记者
还了解到，2007年江苏普通高
校招生考试简明日程也已确定
公布（0425）。
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:）昨天，上海证券报携中国

证券网推出的“上证风云榜”
2007首届中国精英理财师评
选活动刚一启动，就受到了各
方选手的关注。现代快报作为
江苏地区独家支持媒体，接受
全省选手报名。

从昨天报名情况来看，选

手们最关注的问题主要集中
在报名范围、名额限制以及提
交理财方案等方面。

针对参评范围，本次活动
评选的对象包括全国各地的
理财师，只要是在中国境内银
行、保险公司、信托公司等机

构从业的理财专职人员都可
以报名参选，这其中也包括那
些在独立的金融理财咨询公
司或机构工作的理财师。另
外，有身处县城的选手在进行
网上报名的时候，在“工作所
在区域” 一栏中由于没有找

到自己所在城市的名称，认为
本次活动有城市限制。其实，

如果选手在报名时找不到自
己所在城市，选择省份即可。

精英理财师评选的范围没有
机构和地域限制。江苏选手可
以从中国证券网上下载报名
表，填好后直接邮寄：南京市
正洪街 18号东宇大厦 22楼
投资理财部，邮编：210005。

此外，也有金融机构前来

咨询有关推荐名额问题。具体
的规定是，机构推荐的理财师
名额限制为 3名 （;<=>

=?@AB），如果是以团队
名义参评，则以推荐1个团队
为限，不过所推荐团队中的个
人选手都需要填写参评报名
表，并且选手只能选择以一种
方式参评，如选择了以团队身
份参评的选手，就不能以个人

选手的名义另外报名参选。
同时需要提醒有意参评

的选手，所需要提交的理财方
案中的理财案例，可以是一个
模拟方案，也可以根据客户的
真实情况所做的理财方案。

南京的魅力是什么？苏
州的价值在哪里？……作为

城市文化表达和传承的主
要载体，地产项目往往可以
反映出一个城市的这方面
内涵。

由快报联合中国房地
产报、新浪网以及北京名牌
资产评估有限公司推出的

“江苏房地产品牌价值评
估”活动，不仅着重推动省
内房地产行业的品牌建设，
还将着眼于揭示江苏各个
城市的宜居价值。
“提到北京，人们会想

到万科；提到深圳，则会想

到华侨城……可以说，一个
城市总有一些与之紧密相
连的著名房地产企业，它们
在城市的建设发展中发挥
着不可替代的作用。”本次
活动组委会负责人告诉记
者，好的房地产企业和项目

不是孤立的。它如同一个城
市的印记，当人们提到这个
城市时总会想起它。“江苏
各个城市也存在这样的地
产企业和其代表作，本次品
牌价值评估活动正是希望
将这些品牌推向行业和城

市建设的前沿，认可它们的
贡献，激发它们的社会责任
感。”对于本次活动，组办
方有着更深层的期待。

据悉，这一考虑得到了
业内一批专家的赞同。他们
强调，房地产企业的品牌和

所开发出来项目的品质，直
接影响了一个城市的形象
和价值。作为商人，他们在
追逐合理利润中，也通过一
个个作品、项目、楼盘，将自
己的企业价值和影响根植
到了城市的血脉气韵中，并

在城市的发展进程中传递
着这种有形或无形的资产，
从而成就出一个个具有城
市代表性的房产品牌。

因此，以对楼盘价值和
企业品牌价值的有形和无
形的‘考量’，来带动城建
成就和居住价值的全景式

素描，便显得十分必要。这
也让省内一批知名地产企
业和各市政府对这个活动
有了更多的热情和更大的
期待，进展愈加顺利。
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