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主持人在介绍张近东
时，特别提示，“苏”“宁”

是江苏和南京的简称。张近
东以自己的家乡作为公司
的名字，历经 16年的努力，
为自己的家乡赢得了中国
经济精英的 “奥运金牌”。
评委会给予的当选理由是
“从三足鼎立到两强相争，

一天开店 52家，他用速度
迎接挑战。2006年荣登沪深
股市个人财富冠军，但他不
言止步，追赶沃尔玛，打造
百年老店。”

去年是国际家电零售巨
头正式进入中国的元年，以

苏宁为代表的国内家电连锁
企业，率先建立全国连锁网
络，在 180多个城市开设近
500家连锁店，并成功开发
了世界零售业最先进的
SAP-ERP系统，无论在国
内市场规模还是在内在的管

理平台上，已经处于领先国
际同行的地位。在未来的发
展中，强大的本土零售品牌
无疑是本土家电制造品牌进
一步做大做强的重要盟友，
而一贯注重工商之间专业分
工、合作共赢的苏宁张近东

的当选，成为这一发展趋势
的最好诠释。

而去年也是中国资本市
场焕发春天的一年，苏宁电
器作为中国资本市场改革的
样板企业，始终在中国资本
市场每一步改革举措中，成

为了率先的实践者：在设立
不久的中小企业板上市，并

迅速成为龙头股；股权分置
改革，苏宁作为试点率先实

现全流通；再融资改革，苏宁
又成为 《新股发行管理办
法》出台后首家完成再融资
程序的企业。苏宁还以自己
扎实的后台建设、现代化管
理以及良好的成长业绩，得
到投资者的认同，公司市值

成倍递增，张近东也由此成
为中国本土资本市场培育出
来的首个身价过百亿的财富
英雄。上周五苏宁电器再度
大涨 8.82%，报收于 65.28
元高价，总市值高达 470.5
亿元。其中张近东个人身家

达165亿元。而国美电器上
周末收盘总市值为234亿港
元，黄光裕个人身家约 160
亿元人民币，这是张近东身
家首度超过黄光裕。

责任是 2006年年度人
物当选的重要标准。张近东

从个人创业到目前 65%的
股权与员工和社会投资者分
享，企业十多年来累计吸纳
就业十多万人，其中包括
6000多名1200工程应届大
学生和更多“4045工程”下
岗职工再就业，累计上缴税

收数十亿元、公益捐赠上亿
元，并在 2006年 3月创立
了中国首个企业大型社工服
务品牌———1+1阳光行苏宁
社工志愿者行动，在诸多方
面领先业界。崇尚财散人聚
的张近东，在这方面获得了

良好的口碑。
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“肉价涨了，但该吃还得
吃啊。”面对粮油肉蛋等主副

食品涨价现象，南京市民汪女
士说，对城市普通家庭而言，
影响主要在心理感受上，还没
到真的负担不了的程度。
“对我们的影响大得不

得了！”对南京大光路街道的
低保户宋某来说，物价一涨，

他们几乎无力承担。日前她
对记者说，“偶尔买肉，一次
我只敢买二两。”

怎样让物价指数反映真
实的消费价格水平？1月 20
日，江苏省物价局、国家统计
局江苏调查总队公布了两组

数据：2006年江苏居民消费
价格总水平上升 1.6％；2006
年江苏城市低收入居民消费
价格水平上涨2.0%。这是江
苏首次正式公布“低收入消
费指数”。
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“稳中有涨、涨幅较低。”

江苏省物价局表示，2006年
全省居民消费价格总水平上
升 1.6％，比上年涨幅回落
0.5个百分点。其中，食品类价
格上升2.6%，影响总水平上
升0.9%。油脂、肉禽及其制
品、蛋类价格虽然四季度连续

大幅上涨，但是仍然低于上年
水平；居住类价格在八大类居
民消费品和服务价格中有10
个月涨幅第一。1-12月，居住
类价格涨幅一直在 4.0%以
上，最高达到5.3%。
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国家统计局江苏调查总

队的数据显示，2006年江苏
城市低收入居民消费价格指

数（!"#$%&'()）为
102.0，高于全省城市居民消
费价格总指数0.4个百分点。
八大类居民消费和服务价格
“六升两降”，除烟酒及用品、
交通和通讯类价格小幅下跌
之外，其余六类消费品和服务

价格均呈上升态势。
由于去年四季度肉、禽、

蛋、油脂等价格大幅上涨，
2006年 12月低收入指数达
到 103.8，比平均水平高 0.7
个百分点。住户调查数据显
示，2001年低收入居民人均
消费支出为3109元，占平均
水平的 56.2％；2006年人均
消费支出虽增长至4049元，
但只占平均水平的42.1％，短
短5年差距拉大了14.1个百
分点。
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低收入指数中，食品价

格上涨 2.5％，涨幅低于平均
水平 0.2个百分点。这主要
是因为低收入居民的肉禽蛋
和油脂消费比重相对较大，
而肉禽蛋和油脂价格全年平
均为负增长。低收入居民的
消费结构中食品消费所占比

重较大，达到43.2％，高于平
均水平8.3个百分点。
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2006年非义务教育费

用上涨 3％，由于低收入居
民非义务教育费用占全部教
育费用的比例高出平均水平
21.8个百分点，因此，非义务
教育费用价格上涨对低收入
居民的影响较大。在低收入

居民的居住消费总支出中，
水电燃料占 58.2％，而平均
水平仅占37.7％。2006年低
收入居民使用的水电燃料价
格上涨5.1％。
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低收入交通和通讯类价

格下跌 1％，跌幅比平均水
平低 0.3个百分点。这主要
是由于交通工具的消费差
异。低收入居民的主要交通
工具是自行车，其消费额占
交通工具的比重 88.9％，而
平均水平为 32.4％；低收入
居民汽车消费为 0，而平均
水平为64.2％。2006年自行
车价格上涨 0.9％，汽车价格
下降5.5％，由于汽车降价对
低收入居民没有影响，所以
低收入交通和通讯类价格跌

幅低于平均水平。
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低收入指数究竟是怎样

测算出来的呢？“主要是根据
低收入居民的消费结构测算
的。”国家统计局江苏调查总
队消费价格处处长赵继东介
绍，在统计对象中，按照收入
高低不等大致分为五个部
分，各占20％，“低收入指数
选择的是其中收入水平最低
的 20％的居民。所以，覆盖
范围不只是低保户，还有其
他低收入人群。”

此外，低收入指数体系
对八大类消费价格中，600
多种商品的权重进行了调

整，以符合低收入家庭的消
费实际，汽车、数码相机、液
晶彩电等高档消费品的权重
全部为零。
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今年高考写作文，“白字先

生”们可要留意了！昨天，记
者从 2007年江苏省高考语
文命题研讨会上独家获悉，今
年江苏高考作文题中，考生写
1个错字就扣 1分，重复错误
不计，最高可以扣到5分。
“这样改革非常有必

要！”金陵中学语文特级教师
喻旭初老师在得知这个消息
后连连称好，他分析，如果考
生在一篇作文中连写 5个错
字，那就说明他的语言基本功
很差。往年写3个错字扣1分
的评分标准有点松，现在这样

严格的扣分制度，会让考生写
字更趋规范，让他们更为重视
母语，重视规范语言表达。

有关权威专家昨天向记
者透露，海南、广东、山东、宁
夏四个省区今年的新课改高
考大纲，已经加大对作文错字

的扣分力度。2008年，江苏也
将实施新课改高考方案，今年
江苏高考语文出现这样的变
化，主要还是和 2008年高考
进行衔接。现在规定的扣分上
限是5分，以后不排除提高到
6分～8分的可能。
同时，对大家十分关注的

语文作文题是否会加大分值
这个问题，会上也传出明确信
息。今年，江苏高考语文作文
仍维持原来的60分，但明年
起肯定会增加分值。

语文基础知识部分的题
型变动并不大。记者从会上得

知，由于作文题对错别字的扣
分更为严格，因此，今年高考
语文卷中选择题中的改错字
题将取消。有关专家解释，这
主要是由于作文题已经对考
生的正确书写提出较高的要
求，在填空题部分将不再重复

考查。
同时，由于取消了选择题

中的改错字题，选择题将减少
一道，于是，在阅读题中将再
增加一道选择题。权威专家分
析，应该说，这两项变动主要
是由于作文题的改动而作出

的相应调整，对考生而言，这
两项调整影响很小。
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2005年，一则关于香港
大学招生的新闻轰动内地，被

称作香港第一学府的香港大
学拒绝了 11名内地高考“状
元”，他们落败是因为没有通
过港大教授的面试。昨天上
午，香港大学招生人员带着
“2007年香港大学内地本科
生入学计划”来到南京，向江

苏的高三学生和家长们介绍
今年港大的招生情况。招生人
员也对拒收高考“状元”的原
因做出了回应，对后来者颇有
启示。
“其实我们希望收的学

生不只专注在学习上，表达能

力、思考能力、主动性格都很
重要。香港大学的特色就是师
生互动。”香港大学招生老师
江若雯告诉记者，香港大学希
望学生不只坐着听课，要能讨
论、能做报告，如果是一个被
动的人，他在港大的学习将面

对很多困难。
相比文科生而言，理科生

的语言表达上可能要吃些

“亏”，而港大在招生时并不
限制文理科，这样会不会造成

理科生的录取机会下降？江老
师表示，不必有此担心，因为
面试时不仅要能说，还要会
说，说得有深度，一些善于思
考的理科生可能说话慢一点，
思考的时间长一些，但因为说
得精彩同样会拿高分。

港大今年取消了英语笔
试，因为发现考生的高考英语
成绩好，参加港大的英语笔试
成绩也会高。学生的高考英语

分数可以反映学生的英语写
作能力。

据介绍，港大的内地招生
计划有其独立的报名程序。可
通过网上申请系统或书面递
交方法报名。书面截止日期为
2007年5月15日，网上申请

的截止日期到 2007年 6月
15日。港大今年预计招收内
地生名额为 250至 300名，
在20个省市招生，各省市没
有上限，择优录取。
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由快报联合中国房地产
报、新浪网以及北京名牌资产

评估有限公司推出的 “江苏
房地产品牌价值评估” 活动
启动后，受到了开发企业、购
房者和业内专家的一致肯定。
在过去一周里，社会各界谈

“牌子”兴起，地产品牌价值
评估一时成了热门话题。

据了解，该活动启动后，
首先受到了省内一批开发
企业的关注与好评。中惠
（南京）房地产开发有限公
司营销副总李强称：“品牌
价值评估不仅可以促进整个
房地产行业进入一个重品牌

的时代，对单个企业和项目
也是一个综合的认定，好的
产品尤其需要这种价值量化
与认可。”

据栖霞建设、利源集团等

知名房地产企业相关负责人
介绍，在他们产品实际销售过

程中，品牌对项目在老百姓心
中的形象和认可度的影响都

比较大。“品牌对于一个企业
或项目其实也是一种价值支
撑，这种价值一旦通过权威的
认证得到老百姓的认同，就变
成了竞争力。”他们认为，本

次活动将使品牌企业在对小
企业的竞争中更占优势。

南京社会科学研究院院
长叶南客表示，从栖霞、银城、
万科、中海等品牌楼盘往往成
为人们首选目标可以判断，南
京人买房时已经开始萌发了
一定的品牌意识。“品牌价值

的认定，既是对开发企业品
质、信誉、规模等的充分肯
定，也将成为普通百姓的购
房依据。” _`() ab
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