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在距离新年元旦还有 2
天之时，苏宁用一场“2007

新年采购会”开启了对消费
者和厂商的双重回馈行动，
苏宁备下上百亿畅销新品，

最高让利幅度达70%，向消
费者奉献了一道丰盛的采购
盛宴，率先打响了 2007年促
销大战“第一枪”。

据苏宁采购中心负责人
介绍，为了此次大规模促销，
苏宁在两个月前就开始积极

备战，除采用传统买赠、返

券、直降等促销活动外，重点
针对元旦、新年设置众多应

景促销活动。
据介绍，此次新年促销

大战有五大招数，招数之一
是今晚开始的苏宁会员狂欢
夜。今晚，苏宁电器会员积分
在当晚购物时将升值使用，
增幅达到30％，苏宁电器专
门为会员精选了数十款积分
兑换礼品，彩电、空调、手机、
小家电、冰洗等品类的让利
达到50％以上。招数之二是

开展 “新年彩礼百宝箱”活
动。

招数之三是 “元旦买家
电，苏宁更方便”活动。苏宁
针对元旦出门购物可能遇到
的实际困难或者不便，提出
相应解决方案，购物免费存
包、免费停车等让顾客购物

更方便、更快捷。
此外，只要顾客一进苏

宁店堂门，就可以看到店堂
醒目的温馨提示，这就是招
数之四 “积你所积 享你所

想”。会员积分一定额度，
即可换购不同可选择的礼

品。同时，会员分值还可抵
扣现金，让消费者有更多的
选择。

招数之五是“新年新礼
整点送‘金猪’”活动。2007
年是 60年不遇的“金猪年”
“风雪送犬归，金猪送福

到”，元旦活动共三天，苏宁
应时应景，逢整点即向消费
者免费派发小猪生肖礼物。
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日前，国内素有 “人气
王”之称的李宇春以“真我真

精彩，惠普打印耗材真品行
动”的“真我大使”身份现身
西子湖畔，引发媒体关注。据
悉，杭州是惠普（HP）耗材
“真我真精彩”活动今年的最
后一站。自8月18日开始，活
动遍及福州、哈尔滨、杭州、昆

明、南昌、南京、乌鲁木齐、郑
州 8所城市，每到一地，都获
得广大市民的积极参与。

据惠普（HP）人士介绍：由
于整个活动前期的精心筹备，以
及来自八城市相关各方的大力
支持，“真我真精彩，惠普

（HP）打印耗材真品行动”活
动取得圆满成功：共有数十万人
次参与了活动，全国数百家主流
媒体对活动进行了报道。

由此看来，此次活动也将
在岁末的杭州掀起一场 “提
倡真品、呼唤真情”的热潮。
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12月 19日上午 9：30
分，“真我真精彩”活动在杭
州香格里拉礼堂一楼正式开
始。受邀参加活动的嘉宾、媒
体、闻讯赶来的玉米和热情的

杭州市民让平时略显空旷的
礼堂变得有些拥挤。

一段反映重症儿童今昔
状况对比的幻灯片令现场来

宾的眼睛湿润起来。原来，惠
普（HP）将此次活动期间销
售收入的一部分捐献给中国
红十字基金会（CRCF），目前
这笔善款已经救助了41名重
症儿童，帮助他们摆脱病痛，
看到世界的“真实”与“美

好”，为41个贫困家庭带来了
希望，一些康复儿童还在父母
的带领下来到现场。中国红十
字基金会常务副理事长汤声
闻代表中国红十字基金向惠
普（HP）公司和热心的市民表
示真挚的谢意。据悉，由于厂

商的努力和广大消费者的爱
心支持，这次行动取得了良好
的效果，救助儿童的数量已经
超出了前期计划的30名。
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惠普（HP）此次活动的成

功也与一贯坚持真实的春春
的努力密不可分。在主持人的
建议下，现场玉米和来宾用热
烈的掌声请出了率真的春春。

在特别设计的与玉米互
动环节，李宇春显然已经对真
假耗材的辨别方法驾轻就熟，

现场配合辨别口诀与歌迷一
起“勇闯三关”。第一关，春春

和玉米轻松的转动硒鼓、墨盒
外包装，通过“转转看”，很快

观察到 HP换色防伪标签特
有的深蓝浅蓝交替变换；第二
关，春春教大家“触摸大法”
辨别真伪，由于惠普（HP）真
品的包装上都有凸起的字，标
明生产地点和日期，所以只要
“摸摸看”，这一关就轻松闯

过；第三关，春春和玉米使用
了“鉴别包装”的方法，就是
“仔细看”———惠普（HP）原
装硒鼓、墨盒的外包装印刷质
量精美，颜色鲜艳，而大部分
假冒产品的印刷质量粗糙，图
像模糊，颜色灰暗。三关闯下

来，假冒产品早已无处遁形。
同时，春春也在现场表

示：虽然活动即将结束，自己
还会将使用原装耗材的决心
进行到底，并倡导更多的朋友
远离假冒耗材，避免它们给身
体和环境带来的危害。
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10时 45分，伴随高帅、
孙晶晶、栾景通等活动产生的
8位 “真我大使” 的集体亮
相，现场再一次进入高潮。

据悉，8位“真我大使”

通过网络投票产生，其中有创
建哈尔滨“雷锋车队”栾景

通，也有毅然赴新疆支教的高
帅。他们面对现实生活的艰辛

和苦难，不畏惧不退缩，始终
“坚持真我，演绎精彩”，深得
当地群众的支持。在现场，8
位 真 我 大 使 从 惠 普 公 司
（HP）领导和春春的手中接
过代表荣誉的奖杯，脸上都露
出兴奋与欣喜的笑容。

随后，在中国惠普有限公
司打印成像与消费市场集团
副总裁、消费产品市场部总经
理盛红勤的带领下，李宇春率
“真我大使团”，共同开启了
通向“真世界”的大门。

惠普（HP）的活动无疑

为净化耗材市场起到积极作
用，通过倡导、教育广大消费
者选购打印耗材真品，也将推
动全国打印市场的健康发展。
鉴于目前活动良好的社会效
果，惠普公司（HP）方面表
示，明年可能继续举办此类活

动，与广大消费者一道，为实
现“真品、真情、真世界”的梦
想而努力。
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旦，航空市场却始终没有
“热”起来，目前，南京市场上
所有的机票价格一般多为
3－4折，南京至成都的机票
已经打到2.5折，将近390元
（不含机场建设费、燃油附加
费）；南京至北京、南京至广

州、南京至西安均打3折，机

票价格在300元上下。而南
京飞沈阳，也从原来淡季要
八折爆跌至3折左右。

据南京外事航空服务有
限公司负责人介绍，主要原
因是航空公司相继引进飞
机，造成运力过剩，竞争加
剧。其次，最近几场大雾，让
出行的市民多了一层忧虑，出

行首选改为其它交通工具。

“出厂价 39.28元，售价
动辄好几百。”日前，常州一

家保暖内衣贴牌企业在北京
揭秘保暖内衣行业存在暴

利，并被业界指责为自我炒
作。记者昨天联系到事件的
主角———常州新升瑞公司董
事长李杜，他表示，目前南京
保暖内衣市场对“平价保暖
内衣”的排斥不如北京激烈，
但是成本很低的产品动不动
就卖到好几百，肯定存在暴

利的情况……
李杜表示，新升瑞曾贴

牌代工生产过许多品牌的保
暖内衣。此前，新升瑞公司公

布了一份保暖内衣生产成本
表，生产一套保暖内衣，棉

纱、氨纶等原材料成本占大
头，每吨面料平均可以制作

1400套保暖内衣，折合每套
原材料需17.14元。另外，织
造、染色费9.64元，缝制费 6
元，包装费 5元，其他综合费
用1.5元，最终的出厂价大致
为39.28元。
“即使一些品牌的推广

成本稍高一点，但是平摊到
每件上，最多不会增加 10
块钱。“李杜昨天向记者分
析，即使算上广告、明星代
言、推广等费用，在保证合
理利润水平的情况下，一套
保暖内衣的市场零售价大

约在 60到 70元之间，90
元已经是极限，而现在市场

上一些保暖内衣动不动就
200多元的价格肯定是暴利

行为。
记者昨天通过相关途径

联系到几家一线品牌的销售
商和代理商，他们对此事都
不愿发表意见，只表示如果
回应就会让“搅局者”更加
“红”。并指出，新升瑞并非

是纯粹的加工企业，也有自
己的自主品牌，此举是在打
压竞争对手、鼓吹自己。

一位在南京从事多年品
牌内衣销售的人士昨天告诉
记者，虽然保暖内衣的原料
一样，但是在棉纱的等级、织

造的密度、加工的各道工艺
都存在一定的差别，这样在

保温效果上也不一样。同时，
面料存在纯棉、化纤、复合棉

等不同的情况，总体来说市
场很乱，国家也没有硬性的
规定和价格导向，只能说品
牌效应和消费者认可度决定
了目前的市场格局。

对于业界的说法，李杜昨
天向记者承认，自己品牌的内

衣正在打市场，但是他们公布
生产成本也是被逼无奈。

江苏省纤维检验所市场
科徐援朝科长称，公布如此
之低的价格纯属炒作。某些
品牌的后期市场运作费用较

高，这影响了最终的成本，是
否“暴利”很难界定。

4678 9: ;<

!"#$%&'(

几十元卖了几百元！谁说的？一位保暖内衣生产商
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1）明明买的是 4折票，却

可以在机票代理点拿到全
价的报销凭证……随着电子
机票的日益普及，“报销黑
洞”也开始出现。昨天，记者
从有关部门获悉，一项堵
“报销黑洞”的处理办法即
将出台。一旦有代理点违规

操作被查实，那么该代理点
会被要求其补齐票款差价
后按机票公布票价的 3倍
收取罚款。据了解，该办法
明年元旦起有望开始实施。

据介绍，乘客购买电子
机票后就可以拿到一张航空

运输电子客票行程单作为报
销凭证。但是，这种作为报销
凭证的行程单在打印过程中
却存在漏洞，给“黑代理”可
乘之机。一些不法代理商用
小纸条把需要更改的价格盖
上，再进行正常的行程单打

印。打印完毕后只要撕掉盖
住的小纸条，再在电脑上的
文字处理系统内设定好规定
格式，重新打印一遍就可以
得到新价格的行程单。

因大雾耽误航程
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因大雾导致行程耽搁，
所带来的损失往往都是由游

客自己承担。而前几天的这
场大雾，南京20名游客却拿
到了旅游公司的赔付，滞留
期间的住宿费用和返程的机
票费用全都由对方埋单。记
者了解到，这在南京旅游界
尚属首次。然而，对于这一举

措，虽然游客叫好，但不少同
行却认为，扰乱了市场秩序。
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几天前，因为大雾，南京

禄口国际机场被迫停航 38
小时。一些外出旅游的南京
市民因此不得不滞留外地。

按相关法律规定，因大雾

等不可抗拒力导致滞留或延
误，费用由旅客自行承担，无
论是旅行社还是航空公司都
无需赔付。不过，27日从三亚
飞回南京的杨先生却告诉记
者，他在三亚滞留的房费以及
南京的返程机票，都将由他订

购产品的携程旅行网埋单。
有关人员介绍，受此次大

雾影响行程的客人有20名，其
中多数是和杨先生一样，在三
亚滞留无法如期返程，于是他
们承担了客人滞留的住宿费用

和返程的机票费用。此外，还
有些客人则由于大雾而分别
取消了前往三亚、西安等地的
行程，携程也承担了预订酒店
的损失，并退回了全部费用。
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据了解，旅游公司为大雾

埋单，这在南京还属首例。
对此，南京市旅游局质监所

屈科长也说，不仅南京，在
全国旅游界也几乎没听说
过有这样的举动。毕竟酒店
费用加机票，这是一笔不小
的开支。

出乎意料的是，不少同
行得知此事后，反应颇为强

烈。某旅行社一位不愿透露
姓名的负责人向记者抱怨，
本来法律都认可的事情，被
这么一搅和，游客会误以为
赔付是应该的，“这不是扰

乱市场吗？肯定会给我们带
来不少投诉纠纷。”
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“很多旅行社都是抱着

做一槌子买卖的心态，只顾
着眼前利益。之前讲得天花

乱坠，收钱之后，至于服务项
目能减则减，能降则降，更何
况无需承担的责任。”东南
大学旅游系王金池教授认
为，大雾虽然是老天添乱，不
能怪旅行社，但造成了无法
如期出行或返程，游客的心

情之差可想而知。旅游公司
能主动提出赔付，显然会让
游客产生极高的信赖感，留
下个好印象。从单笔费用来
看，或许代价不菲，但这样的
情况毕竟是少数。这才是培
养“忠诚客户”的聪明之举。

王教授说，旅游公司并
非就做一槌子买卖，也该将
眼光放得长远些。
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