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明日，东方商城“VIP狂
购之夜”狂想曲将精彩上演，7

日、8日、9日三天的17：30一
24：00，商城 1—6楼商品在 8
折或以下的基础上，单张专柜
销货凭单，满 250元使用 50
元抵用券一张，满 400元使用
100元抵用券一张，满 800元
使用 250元抵用券一张，多买

多抵，上不封顶，三级为一循
环。当日消费满 2000元即可
办理金卡一张，满 5000元可
办理钻石卡一张。同时，现金
部分还可以享受积分。

据悉，11月底，商城给

VIP贵宾及内部员工家属邮
寄了活动宣传单页和入场
券、抵用券，前两日又发送了
短信提醒贵宾们开启信箱，
若没有收到，VIP顾客也可
凭 VIP卡入场，领取总值

2200元的抵用券。
一楼兰蔻、资生堂、伊

利莎白·雅顿等世界知名化
妆品牌满 400抵 50元，满
880抵 150，同时还有丰富
多彩的独家赠礼，二线化妆
品牌满 250抵 50。BOSS、
POLO、TOMMY、VASTO、
都彭、杰尼亚等精品折后接受
抵用券。杰西卡、华天奴、

EQ：IQ、INSUN、圣媛、圣三
利、恩曼琳、DAZZLE、0NLY、
VEROMODA、less、BRJ、堡
尼、路易诗兰、布莱恩、Wran-
gler、阿迪休闲、斐乐、G—
STAR，及内衣、羊绒等全面参
加活动，东方商城相关负责人

透露，本次狂购之夜全场商品
的参与度达95％，优惠范围前
所未有，优惠力度空前惊人。

秋季调整后的东方商城

以楼层布局更加清晰、门类更
加丰富齐全、品牌更加时尚多

彩的崭新形象赢得了更多消
费者的注目，落幕不久的 6周
年店庆活动，为消费者奉献了
一场宠爱自己的无边乐宴，也
让东方商城更明确了自己的
战略目标。而作为东方商城
“金字招牌”的“VIP贵宾狂

购夜 "更是以规模最大、参与
品牌最多成为年度最强劲的
营销盛宴，引领着南京的狂购
热潮。据商城负责人介绍，本
次“VIP贵宾狂购夜”在继承
以往狂购精华的基础上，也有
所创新，与以往狂购夜活动相

比，本次活动现金部分可参加
积分，消费者不仅可以享受到
狂购所带来的畅快淋漓的优
惠惊喜，还可为年底的 VIP积
分返利再次冲刺。
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2006年，对于金陵啤酒来说，是改革的
一年，也是创新的一年。新包装的上市，金红

两种色块的组合，波浪型的流畅线条，犹如最
近两年南京城市的发展，使金陵啤酒增添了
时尚感、年轻感和运动感。

一年来，金陵啤酒开展多方位的品牌宣
传和形象建立，品牌健康度得到进一步地提
高。金陵品牌的第一提及率从 2005年的
50%上升到 2006年的 65%，消费者忠诚度

从2005年的 38%提升到 2006年的 57%。而
金陵啤酒的销量更是创下了金陵啤酒建厂以
来的历史新高，截至 2006年 11月，销量达
到去年同期的 155%。

南京英博金陵啤酒有限公司是全球销量领

先的啤酒酿商———英博啤酒集团在华的第一家
合资企业，秉承“消费者第一”的发展理念始终
把更好地满足消费者需求作为企业的立足之本。

我们相信，凭藉古都金陵深厚的历史底
蕴和丰富的文化元素，凭藉高品质的产品，凭
藉全球 500强的技术保证，金陵啤酒一定会
与时俱进、再创佳绩！
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昨天，记者走访了南京

大洋百货、东方商城、金鹰
国际购物中心等 SK－II专
柜。从表面上看，各商场
SK－II的专柜依旧是老样
子，看不出一点是否将会恢
复专柜产品销售的迹象。大
洋百货之前暂变为周年店

庆咨询台的 SK－II专柜，
活动结束后又重新摆上了
“10月 27日全面停止退
货” 的声明；东方商城的
SK－II专柜仍然在销售糖
果，不过已经被装扮成了
“圣诞专柜”；而金鹰国际

购物中心的 SK－II专柜标
识依旧被封得严严实实，没
有丝毫变化。

东方商城营业一部的工
作人员告诉记者，SK-Ⅱ产
品的销售成绩在该商城并
不是特别优秀。由于本身销

售基础不是很好，恢复上柜
后是否会有后顾之忧等成
为商场不得不考虑的因素。
此外，宝洁公司本身对恢复
销售专柜的选择也比较保
守，也要考虑产品的投产销
售等情况。因此，目前还没

有最终确定下来是否复柜。

大洋百货业务部门一位
工作人员称，SK-Ⅱ专柜很

有可能不再恢复。不过，记
者随后联系到了该商场化
妆品专柜一位负责人，对方
则称，目前大洋还没有最终
确定是否复柜。不过她透露
了自己听说的消息，称金鹰
国际购物中心将会在这个

月恢复 SK－II产品专柜的
销售。不过，当记者转而向
金鹰国际购物中心求证时，
对方的回答比较保守，该购
物中心企划部工作人员称，
最终结果还没有出来。
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那么，在宝洁公司的复

柜时间表中，南京的计划究
竟排在何时呢？记者随后电
话咨询了 SK－II产品的客
户咨询热线，热线的工作人
员表示，除了广州、北京等
地之外，其他部分专柜也将
在今后几周内陆续重开，但

尚无明确计划和批次。“目
前我们只是接到通知说有
部分城市的 SK－II专柜在
今年 12月初恢复上柜，但
具体情况并不清楚。”至于
南京的复柜时间表，“目前
没有最终确定下来，还在进

一步的商讨中”。
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复出当天，SK－II在广
百百货专柜购买任意两款
非洁面和粉底系列化妆品
的消费者，即可获赠包括40
毫升爽肤水和 50g身体紧
致乳在内的具有相当诱惑
力的“6件套”赠品，此外，
凡来咨询的消费者都有礼
品领取。可见该品牌复出之

际在产品促销上花了相当
大的功夫。

尽管如此，SK－Ⅱ在复
柜过程中仍然遭遇了多家
商场的拒绝，在杭州、乌鲁
木齐等城市甚至遭遇 “退

柜”的尴尬。有关业内人士
表示，SK－Ⅱ经历了如此
“声势浩大” 的违禁风波
后，不大可能恢复以往的
销售业绩。在这样的情况
下，商家也不得不权衡利
弊。记者随机采访的市民
中，绝大多数人也表示持

观望态度，同时对产品的
安全仍然表示怀疑，即使
SK－Ⅱ复柜，她们也不一定
会回头。
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商家!市民多持观望态度
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在经历了九十月份结婚
大年的喜悦之后，不少老总

开始为销售发愁。一些商家
纷纷表示，11月份的市场很
淡，尤其是入冬以来，市场更
像是掉进了“冰窟窿”。有关
人士认为，11月份是传统的
淡季，到了 12月份，尤其是
12月中旬之后，市场将逐步
转暖，在元旦前后迎来一个

销售小高峰。但商家对此期
望并不是太大。
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有商家昨天接受记者采

访时说，今年是结婚大年，南
京各商家都纷纷备足货源，
准备大挖一勺。然而事实上

并没有哪家在销售上特别
突出，相反有的商家甚至离
预期的目标相差很远，造成
淡季大量积压。记者这几天
在新街口和太平南路看到，
个别的旗舰店还时常有两
三个消费者在选购首饰，而

大多数专卖店内常常是空
无一人，可谓“八竿子打不
着人”。市场人士说，10月
份一过，市场立马冷清起
来，11月份整个南京钻饰
品市场的销售下降了 30%
～50%。
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记者了解到，目前0.10

克拉以上钻戒普遍都在万元
以上，而 0.20克拉以上的也

大都在两万元以上。而几年
前，0.10克拉以上钻戒最低
价仅售 1000多元，0.20克
拉以上的也就两三千元，现

在涨了近10倍。然而价格上
涨太猛、太高，销售却不见起
色。不少商家骑虎难下，不得
不亮出打折牌。自10月份以
来，太平南路上总共10来家
首饰店都在打折，打折的幅

度从 7折、6.5折到 4折不
等，令人眼花缭乱。太平南路
一家下半年开业的首饰专卖
店价格更是高得离谱，一枚

0.18克拉的钻戒标价高达
11088元，打完 6折之后还
要卖到6000多元。
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而南京一商家昨天告诉

记者，他们已经意识到品种
单一、款式单一，也是制约消
费的一大原因。在款式上，除

了镶嵌还是镶嵌，大家都是
一个面孔。一些商家对此表
示，现在的品牌越来越多，但
品牌之间的差异并不大，尤
其是在款式上大家都一样，
甚至大家都在一个加工厂进
货。因此，只有打破同质化才
有生存的空间。据悉，不少商
家已经开始着手设计新款，
在价格上有可能稍高一点，
而原来库存积压的大路货价

格有望下调，其中 0.15克拉
到 0.20克拉的钻戒成交价
大约会在 3000元到 4000
元左右。 OPQD uv
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圣诞、元旦、春节，一轮
接一轮的年底节日消费，尽

管让商家忙得团团转，但疯
长的营业额更是让他们喜在
心头，然而影楼却随着气温
的走低，也进入了一年中生

意最冷清的时期。
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据本地某知名影楼负责

人透露，气温突降后，影楼的
生意比旺季时缩减了将近一
半，现在每天的拍摄量，比最
热的七八两月还少。不少想

躲过寒冬、计划明年拍照的
新人就会在这个时候来影楼
预订套系，趁着影楼淡季享
受折扣，而且还可以多讨些
赠送的礼品，相当划算。陈先
生和女友打算明年开春拍婚
照，陈先生告诉记者，上个月

他们在影楼预订了套系，结
果价格比旺季时便宜了好几
百元，就连赠送礼品的选择
余地也大得多，真是很实惠。

除了预订打折外，一些

影楼还会趁着年底户外高
涨的人气，开展一些户外活

动，其实质就是一种现场优
惠活动。
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婚照拍摄量锐减，但随

着年底的临近，全家福拍摄
会日益增多，据一些影楼摄
影师透露，年底家人团聚，
几代同堂的大家族才能凑
齐人，因此全家福是影楼年
底业务的一个增长点。此外

现在还有很多三口之家也
会每年或每两年来拍一次
全家福，摆在家里好像一个
家庭的成长记录，很有纪念
意义。
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一位在影楼工作多年的

业内人士告诉记者，年底是
个婚宴小高峰，新人早就赶
在婚宴开席之前把婚照搞定
了，而明年打算结婚的新人，
也会因为气温越来越低，而
将拍摄的时间尽量挪后，一
般来说到次年的二三月份，

影楼的生意才会复苏。
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%� 为确保再就业税收优惠

政策落实到位，记者昨日获
悉，即日起到本月底，南京市
劳动部门将开展享受税收优
惠政策企业吸纳下岗失业人
员年检工作，对逾期不来年
检以及年检不达标的企业，
将从明年停止享受减免税优

惠政策。
据悉，此次年检的用人单

位为经市劳动保障部门认定
的新办服务型企业、新办商
贸企业、现有服务型企业、现
有商贸企业、国有大中型企
业通过主辅分离和辅业改制
分流安置本企业富余人员兴
办的经济实体、劳动就业服

务企业以及企业实体。重点
检查该类企业招用人员是否
符合国家法律、法规和有关
规定，吸纳下岗失业人员或
原企业富余人员是否达到规
定的比例，并签订一年以上
期限的劳动合同；是否按规

定支付工资和参加社会保
险，并及时足额缴纳社会保
险费情况等。

劳动部门有关负责人提
醒，企业未参加年检的，不得
继续享受优惠政策。
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