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今年9月，南京市农林

局在白马公园举办农业嘉年
华，展销地产优质农副产品，
众多产品被一抢而空。此次
供销系统举办的土特产品展
销会也火爆异常。为何农产
品展销如此受城里人青睐？

记者昨天在如东县无

公害糯玉米展销台看到，10
元一袋的糯玉米、1.5元一
袋的玉米粒卖得很好。摊主
冯志芳是如东县水稻种植
与加工协会会长、高级农艺
师，她投资100万元办了个
加工厂，将糯玉米种子提供

给当地农民，种出来后再回
收加工，但销路一直是个问
题，都是托亲友介绍，人家
先品尝，觉得不错，再下订
单，按订单加工，订多少生
产多少。冯志芳说，听说南
京的社区群众很爱吃，但就

是没有销售渠道。
摊主们在大把数钞票

时也在诉苦，平时要进大城
市销售难啊！费用太高，管
的部门太多。浦口桥林青春
茶干厂经理赵安云就说，我
们是小作坊，三小车运输根

本不给进城，大车又没有。
茶干虽然好吃，但利润薄，
每袋 1.3元，卖到 2元就赚
了，只是没办法进城找地方
卖呀。

这次展销会免收摊位
费，而且公安、城管、交通、

工商、税务等部门保驾护
航，一路绿灯。参展客商们
渴盼，一是政府部门能经常
举办这样的直销活动，为
“难卖”的农副土特产提供

与消费者面对面的展销平
台；二是政府、行业协会多
牵线搭桥，打通农产品进城
的“肠梗阻”，让城里人经
常享受到周边优质土特产
品的“盛宴”。
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昨天在现场，记者听到

市民最多一句话是超市有
没有卖的？而业内人士说，
现在的企业要想进超市很
难。生鲜这块还好一点，容
易进场，而熟食品和百货类
商品就比较难了，除了品牌
太多竞争激烈外，如今你想

进超市，如果没有一定的关
系，简直是不可能的事。这
次参展的一家茶叶生产厂
家相关人士告诉记者，只要
你走进超市的茶叶柜台，你
就会发现，品牌数量很少，
往往只有一两家关系好的

品牌占据了柜台空间的
80%~90%。

相关人士透露，展销会
期间，南京市的各大院校、
大型企业将进行团购，众多
超市也将派出采购团，选择

一些特色产品进超市。然而
记者昨天打电话给一家超
市的负责人，询问一天下来
采购了多少土特产品时，这
位负责人称他们没有必要
去采购。一家参展企业的老
总昨天说，你不去求超市，

超市绝对不会来求你。
对此，南京大学国际商

学院的专家说，现在适合超
市销售的商品已经非常丰

富，超市对这些商品的选
择余地较大。目前南京虽
然有不少家超市，但竞争
并不充分，基本上是“一家
独大”的局面。因此，与丰
富的商品资源比较，超市
仍是“稀缺资源”。为什么

你想买一种品牌家电，到
苏宁或国美都有的卖？就
是因为家电连锁竞争已经
相当充分。专家认为，正是
因为这种不对称关系，带
来城乡供求关系严重不对
称，以及一系列弊端。
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!!"#万市民涌进南京区域农副土特产品展销会
!火爆场面背后暴露农副产品供求渠道不畅

展销地点在下关热河
南路市农贸中心 2000多

平方米的果品大市场内。
昨天一大早，家住秦淮区
双乐园的李女士就起床
了，转了几路公交，花了一
个多小时才赶到现场。简
短的开幕式后，李女士跟
着大伙一涌而入，大包小

包地抢购起来。
李女士这次是有备而

来，前天她老伴看到了快
报登的消息，许多土特产都
是他们想吃的，平时又买不
到，老伴全用红钢笔在报纸
上一一圈出来，让她“按图

索骥”购买。记者看到了那
张报纸，画圈的有桥林茶
干、六合乳鸽、扬州萝卜、黄
山歙县云安茶叶等共十来
项。李女士拎着沉甸甸的食
品袋说：“你看，这是我买的
嫩姜、酥糖、茶叶、茶干，嫩

姜很好吃，先尝后买，咸的
甜的都有。可惜乳鸽没抢

到，人家带得太少，开场不
久就卖完了。我得抓紧点，
湖北佛手山药是我一直想
买的，得赶快去！”

浦口桥林茶干展位前，
老远就飘来浓郁的麻油香，
现场免费品尝的茶干放在

一个个小碟子里，上面浇了
一层厚厚的麻油，香气扑
鼻。销售经理赵安云说，这
次他拖来了臭干、兰花干、
五香干等等，没想到这么好
卖，两元一袋，十几箱被一
抢而空。

金陵黑鸡、六合牛腩、
高淳山芋粉丝、溧水兔肉等
土特产昨天都卖断了货，一
名男子背了两大包土特产，
手上还抓了两只鸡，边走边
说，便宜便宜，价格比超市
低多了。
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一首歌，让数以百万计的
日本人对一座中国城市充满

感情；一首歌，影响了两代日
本青年；一首歌，见证了中日
两国之间友好和谐的互助交
流。这座城市就是位于太湖
之滨的无锡，这首歌就是传
唱了 20年的 《无锡旅情》。
昨天恰逢《无锡旅情》传唱

20周年，记者获悉了许多鲜
为人知的内情。
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尽管时光一去 20年，提

起《无锡旅情》，无锡旅游部
门仍然得意不已。上世纪 80
年代，中国对外旅游业正处于
起步阶段，地处太湖之滨的无
锡尽管风光秀美，但因为“上
有天堂，下有苏杭”的招牌，
无锡却一直是 “天堂边上一

块被人遗忘的角落”。如何在
国际上打响无锡的知名度，当
时无锡旅游主管部门想到了
创作歌曲这一途径。由于当时
日本是中国对外旅游业的主
要客源国家之一，无锡旅游部
门便把主攻方向定在了日本，

要求创作一首能够在日本流
行、传唱的歌曲。

几经周折，终于在 1985
年日本筑波世界博览会期间，
无锡旅游部门找到了日本
ABC音乐出版商社长山田广
作，请他们帮忙邀请词曲家来

无锡实地创作，并要求突出太
湖和清名桥，以及如何从日本
到达无锡。1986年5月，日本
著名诗人中山大三郎来到无
锡，一番实地查看后，创作了
《无锡旅情》，并配上传统日
式曲调风格，歌词描写一个男

青年和妻子闹了矛盾，独自出
国旅游，浩瀚的太湖使他心胸
开阔，积郁顿消，决心回国与
恋人和好如初的故事。
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《无锡旅情》经中国驻日

本大使馆认可后，由日本青年
歌手尾形大作演唱，迅速传遍
了日本大街小巷。从1986年
8月到1987年 8月，短短一
年时间，《无锡旅情》唱片、磁
带在日本的发行量达到了
100万张。据日本官方统计，

这是当时全日本销量最大的
歌曲，从东京、大阪到边远的

北海道农村，人们都知道《无
锡旅情》这首歌。

1993年无锡旅游部门在
名古屋进行一次民意测验，收

回调查表 1134张。结果显
示，通过歌曲知道无锡这个城
市的占 76%，想到无锡旅游
的占 43%。 自 1987年 到
1992年，来无锡的日本游客
逐年递增，外汇收入每五年翻
一番。直到今天，日本游客仍

占无锡海外游客的首位。20
年间，来锡旅游的日本游客已
累计超过 200万人次。截至
2006年10月，在无锡投资的
日资企业已经达到 1081家，
累计投资额78亿美元。
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无锡市旅游部门有关负

责人表示，《无锡旅情》唱响
的20年，就是无锡与日本友
好交往的20年，也是弘扬中
日传统友谊的 20年。恰逢
《无锡旅情》传唱20周年，为
此无锡市将分别在无锡和日
本举办各类《无锡旅情》唱响

20年纪念和交流活动。无锡
市副市长贡培兴说，此次活动
将以《无锡旅情》唱响 20年
为契机，以文化活动为载体、
旅游观光为纽带、经贸合作为
目的，进一步宣传无锡城市品
牌，扩大无锡在日本的影响，

深入拓展无锡与日本在经贸、
文化以及旅游等方面的合作
新领域。
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名壶昨天来到南京。即日起，
玄武湖推出方圆之韵紫砂艺
术展，该展览将一直持续到
11月28日，所有市民都可免
费参观陶瓷大师们的杰作。

据悉，本次展览会展出的
200多件紫砂作品均出自名

家之手，其中有中国工艺美
术大师吕尧臣、高海庚、徐秀
棠，中国陶瓷艺术大师何道
洪、周桂珍等。最吸引人的是
一把曼生提梁壶：色泽黄而
不娇，造型淳朴简洁，壶身上

刻有童子放牛图。据了解，曼
生壶为清代名士陈曼生研制

出的经典紫砂壶型，也是最
典型的文人壶。记者在现场
看到的是一把由周桂珍、徐
秀棠、高海庚 3位紫砂壶制
作名家，与国画大师范曾共
同合作的精品曼生壶，体现
了“诗、书、画、印、艺”的完

美结合，充分达到了切茗、切
壶、切情境界。

记者了解到，由于制作者
之一高海庚已于 1985年 12
月12日病故，此壶已成绝版，
因而价值之高也难以估量。
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一家卖红枣的摊位，
一小时就卖出 30多箱，几

个老大妈每人拎了几大
包，她们悄悄地告诉记者，
这是有名的阿胶金丝枣，
电视上天天做广告，可好
吃呢，超市里一袋卖 8元，
这里只卖 5元。摊主曲兴
伟也忙得不亦乐乎，尽管

比超市便宜，但仍有赚头。
他给记者算了笔细账：
“在山东乐陵收购价格是
每斤 3.7元，在当地商场
里卖到 4.5元就是正常利
润了。但到南京超市就不
同了，卖到 8元一袋。为啥

超市这么贵？首先要进场
费，还要回扣几个点，还有
一年至少 4次特价促销，
促销时超市利润不减，只
是压低进价，卖不掉还要

退货，来回几折腾，我们就
赚不到几个钱了。”

盐城醉螺、盐城酥麻
花摊前也人头攒动，盐城
伍佑食品厂厂长潘桂山
说，才来半个小时就卖
1000多元了。醉螺是当地
特产，当地百姓都爱吃，

但一直未能打进南京市
场。他也接触过南京的超
市，但障碍太多，先是进
场费，还有条形码，也就
是 一 个 品 种 醉 螺 就 要
2000元；还有 5%的扣点
作为配送、上下货费用；

卖不掉还要退货。“所以
在这卖，省了不少费用。
醉螺卖 16元一瓶，麻花
5元一袋，南京人虽感觉
便宜，我仍有赚头。”老
潘说。
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一首歌，让数以百万计的
日本人对一座中国城市充满

感情；一首歌，影响了两代日
本青年；一首歌，见证了中日
两国之间友好和谐的互助交
流。这座城市就是位于太湖
之滨的无锡，这首歌就是传
唱了 20年的 《无锡旅情》。
昨天恰逢《无锡旅情》传唱

20周年，记者获悉了许多鲜
为人知的内情。
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尽管时光一去 20年，提

起《无锡旅情》，无锡旅游部
门仍然得意不已。上世纪 80
年代，中国对外旅游业正处于
起步阶段，地处太湖之滨的无
锡尽管风光秀美，但因为“上
有天堂，下有苏杭”的招牌，
无锡却一直是 “天堂边上一

块被人遗忘的角落”。如何在
国际上打响无锡的知名度，当
时无锡旅游主管部门想到了
创作歌曲这一途径。由于当时
日本是中国对外旅游业的主
要客源国家之一，无锡旅游部
门便把主攻方向定在了日本，

要求创作一首能够在日本流
行、传唱的歌曲。

几经周折，终于在 1985
年日本筑波世界博览会期间，
无锡旅游部门找到了日本
ABC音乐出版商社长山田广
作，请他们帮忙邀请词曲家来

无锡实地创作，并要求突出太
湖和清名桥，以及如何从日本
到达无锡。1986年5月，日本
著名诗人中山大三郎来到无
锡，一番实地查看后，创作了
《无锡旅情》，并配上传统日
式曲调风格，歌词描写一个男

青年和妻子闹了矛盾，独自出
国旅游，浩瀚的太湖使他心胸
开阔，积郁顿消，决心回国与
恋人和好如初的故事。
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《无锡旅情》经中国驻日

本大使馆认可后，由日本青年
歌手尾形大作演唱，迅速传遍
了日本大街小巷。从1986年
8月到1987年 8月，短短一
年时间，《无锡旅情》唱片、磁
带在日本的发行量达到了
100万张。据日本官方统计，

这是当时全日本销量最大的
歌曲，从东京、大阪到边远的

北海道农村，人们都知道《无
锡旅情》这首歌。

1993年无锡旅游部门在
名古屋进行一次民意测验，收

回调查表 1134张。结果显
示，通过歌曲知道无锡这个城
市的占 76%，想到无锡旅游
的占 43%。 自 1987年 到
1992年，来无锡的日本游客
逐年递增，外汇收入每五年翻
一番。直到今天，日本游客仍

占无锡海外游客的首位。20
年间，来锡旅游的日本游客已
累计超过 200万人次。截至
2006年10月，在无锡投资的
日资企业已经达到 1081家，
累计投资额78亿美元。
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无锡市旅游部门有关负

责人表示，《无锡旅情》唱响
的20年，就是无锡与日本友
好交往的20年，也是弘扬中
日传统友谊的 20年。恰逢
《无锡旅情》传唱20周年，为
此无锡市将分别在无锡和日
本举办各类《无锡旅情》唱响

20年纪念和交流活动。无锡
市副市长贡培兴说，此次活动
将以《无锡旅情》唱响 20年
为契机，以文化活动为载体、
旅游观光为纽带、经贸合作为
目的，进一步宣传无锡城市品
牌，扩大无锡在日本的影响，

深入拓展无锡与日本在经贸、
文化以及旅游等方面的合作
新领域。
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