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每一年,各大电视台都会
举办各自一年一度的媒体推

广和招商会,有的招商会花样
百出,名星、大腕济济一堂；有
的电视台甚至会把媒体推广
和招商的预热时间分站宣传,
时间整整延长到一年。这已经

是电视媒体约定俗成的惯例,
方式、方法可见一斑。南京台
当然也不能免俗。但我以为,
所有的招商会纵然形式、花
样、风格不同,千变万化,不外
乎两个重点：一是媒体推广,
二是广告招商。

首先我们来说媒体推广。
一个成功的媒体必须具有它的
传播价值才值得被推广,这往
往取决于一个媒体在它传播地
域内的可信度、认知度、美誉
度。媒体的价值其实也有所谓
的“软硬件”之分,拿南京台来

说,南京台的“硬件”就是地域
代表性。

南京台是立足于南京,具
有南京特色的电视台。我们所
说的城市台最接地气,就是因
为城市台最能代表城市。南京
电视台作为南京这个城市的电
视台,最大化地代表了南京,也

影响了南京的老百姓。南京台
伴随着南京共同成长,经历了
改革开放以来近20多年的历
史变迁,见证着城市面貌的飞
速转变,作为大南京的精神家
园,我们今天也为自己能够作
为全国7个超过千亿元社会消

费品总额的城市之一的电视媒
体而感到无比的骄傲,南京还
作为全国率先进行数字电视整
体转换重要城市之一即将完成
数字电视的整体转换工作。近
年来,无论是老城改建还是发
展河西,都印证着南京这座城

市正向现代化、规模化的转变,
它说明我们拥有着一个广袤的
市场,一个高速发展的传播节
奏,一个拥有无限潜在力量的
臂膀。

南京台在南京老百姓中的
认知度、认同度和公信力程度

是其他媒体所无法比拟的。在
南京,打开电视看南京台,已经
可以说是一件像吃饭、喝水一
样平常的事情。看惯了门前的
家长里短,听惯了耳边的轻音
重音,所有的南京人都知道我
们有个《直播南京》,都知道我

们有个《法治现场》,也都知道
遇到急事、难事应该找我们的
媒体寻求帮助。这种认知度和
公信力在我看来,除了和我们
的努力有关,更是我们城市台
与生俱来的一种天赋。南京百
姓选择南京台、相信南京台、依

赖南京台,使我们在本地区的
影响力远远超过其他任何一个
媒体,这不仅仅是对南京台的
一种认同,也是对南京电视台
地区代表性的一种深层次的体
认。也正是因为这样,我们的客

户在选择南京地区作为产品市
场时,毫不犹豫地也选择了南
京台,通过和我们的互动、依
赖、共存,来了解市场,打开市
场,最终赢得市场。

今年还恰逢南京广播电视
集团数字电视整体平移工作的

关键年。南京市的主城区已经
基本完成了数字电视的改造和
转换工作,截至今年底,我们将
完成70多万户的数字电视用
户转换。我们说这不是简单的
数字成果,这意味着南京台在
媒体发布方式、媒体收视和新

技术应用等方面发生了举足轻
重的变化。特别是南京电视台
的受众随着城市的拓展和延伸
以及新城区的建立将覆盖到更
多更广的地方。原本比较偏远
的江宁、六合、河西,甚至是江苏
其他一些地区、安徽的部分地

区,都可以收看到高清晰的数
字电视,这些收视受众正在呈
几何级数字增长,所以这一刻
起,再用原先的计算公式或者
计算方法去计算我们的覆盖面

影响面或者是传播广告,显然已
经是刻舟求剑,不得要领了。

正是这样的“硬件”设施,
为我们的“软件”工作开展带
来了得天独厚的优势。数字电
视所拥有的先进系统,抒民意、
言民生的电视节目,我们根据
观众收视习惯所安排的电视剧
场、制作的纪录片、自办栏目获

得国内的多项大奖。整合营销
实现媒体企业共赢都是有目共
睹的,这其中的很多成绩并不
是靠我们生造出来,而是很多
观众、新朋友、老朋友,长期合
作的客户和广告主们,大家共
同认同和肯定的,它体现了一

个媒体的社会效益和经济利益
的和谐统一,是我们迈向成功
的第一步。所以,南京台的价值
并不只是局限于做到一个在南
京地区街谈巷议、耳熟能详的
媒体上,它还是一个具有潜在
力量,蕴含无限契机的品牌,一

个拥有南京地域特色,具有深
度传播价值的媒体。

其次,当然是所有人最关
注的广告招商。

我们平常接触到的广告招
商大多都是浅层次的,客户和
媒体总是一直绕着刊例、政策、

收视率走。每个客户在选择媒
体投放广告的时候,最关心的
一定是价格优不优惠,折扣怎
么样,收视率是否能达到这些
问题。而且大部分客户都知道,
价格靠谈,政策靠给,收视率靠
收视调查公司,这些东西虽然

呆板僵化,但又不得不为之。因
为这些往往都是通过具象的数
字来表现的。

我们看重数字所表现的价
格与收视率,但更看重数字后
面所不能表现的巨大市场和回
报。拿南京台来说,随着新技术

的应用升级,集团经营趋向多
元化,除了拥有传统主流媒体
外,我们还拥有移动电视、数字
电视、网络等多种发布媒体,加

上今年南京电视台拥有约 70
万数字电视整体转换后的观

众,这些创新媒体发布形式配
合宣传的传播功效远非过去的
传统媒体所能匹敌。新技术的
成功应用和推广,也为我们带
来了更准确的数据搜集和统计
工具。数字电视的收视统计也
将代替传统的样本用户调查,

更加简易、便捷化,从而提供更
加权威的收视数据。南京台和
南京统计局也将在近期有所尝
试,将通过数字电视工程开展
科学准确的收视率普查工作,
通过广泛的调查和准确的数据
以及完善的实时收视率统计,

为观众实施反馈互动交流提供
强有力的平台。而这些平台无
一不是为我们了解观众、细分
观众、更加细致透彻地了解市
场、分析市场提供最坚实可靠
的保障。我们在想,也许客户最
需要的应该是这样一个详细

的、实际的市场受众资料。在
这样的数据基础上,回过头看,
可能现在被我们奉为行业圭臬
的一些数值也并非衡量广告投
放效果的金标准。

此外,我们和客户一起尝
试整合营销,通过多种合作方

式探索产品销售的规律,打造
为客户度身订做的广告方案,
不断创新我们的销售模式,和
客户建立合作的伙伴关系。销
售模式的创新也使得我们要不
断自省,我们要更加合理地规
划自己的频道,设计自己的栏

目,因为,我们的产品不仅要对
观众负责,也要对我们的客户
负责。基于新的销售模式上的
合作伙伴关系,南京台会比广
大观众更加关注节目的质量,
也会比广大广告主更加关心广
告的投放效果。我们认为,在

2007年多元化运作的大前提
下,经营思路的转换也是更大
空间赢得利润的契机。

南京台的市场,南京台的

影响力和南京台所能带来的社
会效益和经济利益,是通过观

众、媒体、客户的共同感知和体
认来实现的,绝对不是自己说
了算,或者仅凭借一些成绩就
能够达到的。它需要我们共同
探讨媒体在树立自己品牌的同
时,能够为客户、观众和媒体本
身带来些什么。如果一个媒体

的价值单凭一些表格和数字来
诠释,而不去深层次地分析它
所带来的影响力和号召力,不
去预测它所能启动的市场,不
去调查它的律动周期,那么这
种诠释或演绎显然是非常片面
和不具备说服力的。作为南京

地区最具代表性的电视媒体,
我们每年也在不断地尝试,不
断地摸索,希望有更多更科学
的方法帮助客户和观众更好地
了解媒体,了解市场。除了科学
规划频道外,我们也通过编排、
整合等多种途径实现频道的意

义与价值回归,频道作为传播
主体,并通过互动、回馈、活动
配合来同时对观众和客户负
责,我们希望通过频道和新兴
的传播方式,为观众找好媒体,
为客户找好媒体。

另一方面,通过数字电视

新技术的应用和普及,在满足
观众收视需要的同时,南京台
将成为有别于其他单一收入或
营利的媒体,达到真正意义上
的高效传播价值,通过数字电
视、移动电视、广电网络等多种
类多渠道传播方式实现多元化

收入。众所周知,一个电视媒体
通过广告销售所创造的价值比
例占得越大,必将意味着收入
利润空间相对缩小,而南京电
视台通过多种渠道建立的盈利
和合作模式,在提高传播效能
的同时,为节目生产和节目传

播提供了成本和来源,同时可
以降低节目和广告销售价格,
提供更多优质性价比的资源。
这对客户来说,高体量和高质

量的节目意味着将会有比较大
的盈利空间,我们的价格和政策

体系也正是体现这种成本来源
多元化的一个最好窗口,通过科
学地制订较同类媒体相对优惠
的价格,实现利益的最大化,良
好的性价比带来的利润空间更
能为客户所认同和接受。

正是认同于这种价值理

念,在此次招商会前夕,已有4
家广告公司与我们签订了白天
时段的包盘合作,有近500家
客户与南京台达成了合同意
向,其中已近半数与南京台签
订了2007年的合作合同。可
以看出,广大广告主与南京台

的合作形式越发多元化,从过
去单一的垄断经营到培养南京
本土合作广告公司,再到现在
的资本注入式的合作,南京台
吸引了更多的社会资金参与到
台内经营和生产,以达到传播
价值和市场经济利益的回归。

这正是我们城市台努力达到的
目标,也是我们城市台独树一
帜的经营魅力。

我们认为,在媒体推广和
广告招商上,如果一味地再去
追求大手笔宣传、叫卖式打折
和片面追求低价格已经没有多

少实际意义。相反,南京台率先
提出在媒体推广和广告招商已
经进入了一个价值创新的新时
代,让招商会成为有益的桥梁
和纽带,作为客户与媒体通过
招商会实现社会效益、商品价
值和利润的回归,我们转换经

营思路,对社会和市场全面负
责,所以客户在与我们签订合
作合同的同时,也是建立一种
战略性投资合作伙伴关系,通
过与南京台的合作,不仅仅是
一般意义上的广告购买和广告
投放的商业效益,更重要的是

可以实现投资 -回报 -再投
资-再回报的良性循环轨道。
真正实现经济和社会效益全面
和谐统一。
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南京电视台2007年媒体推广
和广告招商大会初探
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因伪造业绩和帮助大股
东挪走配股资金暴露而在生

死线上挣扎的 *ST兴发重
生在即。今天,*ST兴发刊登
了平煤集团借壳上市的系列
报告书。

平煤集团借壳*ST兴发
的过程,由三个环节组成。
第一个环节,是平煤集团按

2.47元/股收购*ST兴发几
大股东———赤峰市银联投

资有限责任公司、赤峰大兴
经贸有限责任公司及赤峰
万顺食品有限责任公司的
持股,合计为36.29％；第二
个环节,是平煤集团与*ST
兴发进行资产置换。具体地
说,*ST兴发以拥有的全部

账面资产及除109080万元
银行负债之外的全部负债,
与平煤集团拥有的风水沟、
西露天、六家及古山煤矿营
性资产、老公营子在建工程
资产及其他辅助经营性资
产进行置换；第三个环节,

是*ST兴发以资产置换形

成的交易差额,按2.47元/
股向平煤集团进行最多4亿

股的定向增发。定向增发完
成后,平煤集团持有*ST兴
发的股权比例将增加到
61.42%。

据五洲联合出具的《盈
利预测审核报告》说,如以
2007年1月1日为平煤集团

重组*ST兴发的资产交割
日,交易后,*ST兴发2007
年度预计实现主营业务收
入130185.00万元,主营业
务利润47151.45万元,净利
润20750.93万元。

资料显示,平煤集团为

赤峰市经济委员会下属国
有独资企业,截至2005年
12月 31日 , 总 资 产
527528.23万 元 , 总 负 债
188878.40万 元 ,净 资 产
338649.82万元。2005年实
现销售收入和净利润分别

为 185074.48 万 元 和
2134.15万元。
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由于新会计准则下,
债务重组和非货币性资
产交换都可能带来一定
的非经常性损益,因此
《通知》明确,上市公司
不得进行虚假债务重组,

也不得为操纵利润而进
行不存在真实交易背景
的非货币性资产交换。
《通知》要求,上市

公司应合理确认债务重
组和非货币性资产交换
损益,在进行债务重组或

非货币性资产交换交易
的过程中,应严格按照新
会计准则的要求慎重确
定其是否具备商业实质,
谨慎确定其公允价值是
否能够可靠计量,如实、
充分地对该项交易作出

信息披露。在交易对方为
关联方的情况下,上市公
司应考虑该项交易的背
景及交易价格的公允性。
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正在发行中的诺安价值
增长股票基金受到了投资者
的青睐,认购踊跃。记者前日
从诺安基金管理公司获悉,该

公司拟拿出 3700万元的固
有资金认购诺安价值增长股
票基金,充分表明了公司对该
基金的信任。

据悉,诺安价值增长基金

是一只积极进取的股票基金,
是投资者在牛市中的理想选
择。自10月25日发行以来,投
资者认购踊跃。此次诺安基金
拿出3700万元的固有资金认
购诺安价值增长基金,充分说
明了诺安基金对后市的看好,

同时也体现了公司对诺安价
值增长基金的投资策略、投资
理念以及对未来业绩抱有充
足的信心。/012 >?@

=>?@

ABCD56(E

泰达荷银基金公司旗下
的泰达荷银首选企业基金 6

日起正式通过农业银行及各
大券商代销网点发行。首选企
业基金股票配置比例在 80%
至 95%,主要投资于行业中
在规模、市场占有率、技术优

势、自有品牌、盈利能力等方
面有突出优势的、不超过3家
的首选企业。该基金拟采用双
基金经理制,由管理业绩出色
的泰达荷银周期基金的基金
经理温震宇及有多年研究和
助理投资经验的陈少平同时

担纲。资料显示,由温震宇管
理的泰达荷银周期基金在
2003年6月30日至2006年6月
30日,以3年年化收益率
25.69%的成绩排名所有开放
式基金之首。/012 AB
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虽然新会计准则明年元
旦才执行,但上市公司欲利用

准则变更突击调控 2006年
度利润的大门被堵死。

记者日前了解到,一份
由管理层拟就的《关于做好
与新会计准则相关财务会
计信息披露工作的通知》
（征求意见稿）,明确要求

上市公司在按照现行会计
准则编制和披露 2006年年
报的同时,须在相关章节列
出新会计准则的影响。

一是要在年报部分,详
细分析和披露执行新会计准

则后可能发生的会计政策对
公司的财务状况和经营成果
的影响；二是应按照有关规
定,在年度财务会计报告的
“补充资料”部分披露新旧
会计准则的差异调节表,以
列表形式详细披露重大差异

的调节过程,以反映执行新
会计准则对公司 2006年度
财务状况、经营成果和现金
流量的影响。
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《通知》规定,明年1月
1日起,上市公司不得利用

计提资产减值人为调节利
润。不得利用计提资产减值
的机会“一次亏足”,或在前
期巨额计提后大额转回,随
意调节利润；也不得随意变
更计提方法和比例。如公司
滥用各项损失准备的计提、

转回调节利润,有关责任人
应承担相应的责任。

在过去很多年里,减值
冲回一直是某些上市公司

热衷的秘密游戏。在现行企
业会计准则下,这种减值冲

回手段都是被默许的。但关
于资产减值的新准则则明
确规定,固定资产、无形资
产等减值损失,一经确认,
不得冲回。该规定封死了减
值冲回这一上市公司操纵
利润的通道。
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沪深两市本周有 12家
公司进入第57批股改程序,

其中沪市8家,深市4家。
沪市8家公司分别是S*ST

联谊、S岷电、S*ST长控、S甬富
达、SST陈香、S甬富邦、S*ST
中房和S钱江水。至此,沪市未
股改公司仅剩70余家。8家公
司总市值约为101.39亿元,

其中,S岷电市值较大,约为
25亿元。8家公司中国有控
股企业6家,民营企业2家。
其中,3家公司属于央企,分
别是S岷电、S甬富邦和S钱
江水；地方国有企业3家,分

别是S*ST联谊、S甬富达和
SST陈香。在地区分布上,8

家公司分布在5个省。其中,
浙江3家,四川2家,黑龙江、
山东和吉林各1家。

深市4家公司分别是S如
意、S华意、S*ST唐陶和S*ST
深泰。4家公司总股本10.74
亿股,市值35.65亿,占深圳

主板总市值0.28％。4家公司
进入股改程序后,深市主板
已完成或进入股改程序公司
共408家,占深圳主板总市
值90.18%。
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