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据展会主办方介绍，
顶级奢侈品买家主要分

为三类，一是胡润百富榜
和福布斯中国富豪榜的
上榜富豪；二是身家千万

元以上的 “隐形富豪”；
三是具有非常高消费能
力的金领一族，主要是外
企老板和私营业主。

据分析，上榜富豪多
数是大型企业和上市公

司的老板，这些人行事低
调，不会花费巨资买车。
而最喜爱豪车的大多是
义乌、温州、宁波一带的
隐形富豪，虽不见得是社
会知名人士，却能支配大
量财富，而且出手阔绰。

去年的展会有八成成交额
来自这些“隐形富豪”。

事实证明，虽然展厅
看似清冷，展商慵慵懒懒，
这并不妨碍中国买家内心
汹涌的消费欲。闪电般的
成交速度、骇人的销售额
和展馆内花旗银行贵宾房
里的热闹印证了这一点。
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南大教授称，常见用40%财富“苦求”奢侈品现象是非理性消费
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“奢侈品”在中国已不是新
词汇，中国品牌战略协会秘书长

杨清山曾表示惊讶，中国的奢侈
品消费人群已经达到总人口的
13％，而事实上“真正的富人”数
量并不多。

今年的上海“奢侈节”一如
既往地聚集了世界最顶级的品
牌：包括莎朗·斯通在《本能2》

中的座驾：全球限量版世爵跑车、
贝克汉姆和维多利亚的座驾威茨

曼（Wiesmann）贵族跑车、F1冠
军赛车民用版Hulme跑车、被誉
为银行家金表的瑞金达手表等。

除了众多国外顶级品牌外，
中国奢侈品的概念风头不减，竹
叶青极品茶叶、限量版熊猫牌香
烟、天价古典工艺品、顶级红木家
具、国产油画、顶级保健品……

售价超过500万元的荷
兰世爵跑车公关经理王昵告

诉记者，国内各地对办奢侈
品展会兴致高，世爵作为比
较“正宗”的奢侈品，几乎每
个月都会收到各种邀请参
展，其实不少也是“撑撑门
面”，因为现在的“奢侈节”
已经到了泛滥的地步。

南京大学教授杜骏飞分
析，世界上奢侈品消费的平
均水平是用自己财富的4％
左右去购买，而在中国，用
40％甚至更多的比例去“苦
求”的情况并不罕见，这就

是非理性消费的表现。
一名社会学家直言不讳

地指出，看看中国的国情就
知道中国还远未到全民奢侈
品消费的时代，中国却恰恰
是全球奢侈品消费成长最快
的国家，很大的原因就是社
会舆论的推动，外国品牌商
的狂轰滥炸、国内展会的此

起彼伏，加上媒体的追捧，烘
托出了异化的消费心理和不
成熟的消费市场，必须提醒
的是：未富先奢，不利和谐。
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主办方宣称，这项展会的
宗旨是打造中国富豪追捧的

社交生活圈。还将秉承展览前
三天不对外开放的惯例，通过
自有的专业高端客户邀请系
统，仅邀请VIP客户参观。

尽管展会有一天为公众
日，但要价百多元的门券和
严格限制的客流量还是阻挡

了大众的脚步。开展当天，展

馆室外停着加长悍马、直升
飞机之类的展品，一名游客

通过豪车的车窗向内探望，
看得津津有味。在上海某事
业单位工作的赖先生通过朋
友拿到公众票在展会上逛了
一圈，回去后就把自己msn
的名字改成了“隔着橱窗的
风景”。他说，奢侈品其实跟

绝大多数人没什么关系。
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