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中央商场 6.3万平方米
的大型购物中心昨天正式亮
相，犹如给南京黄金周首日

的百货业注入一剂兴奋剂，
据悉，中央商场当天销售额
达到了1500万元，南京百货
业首日进账8000万元。

新中央商场的开业，促
使外地和本地的消费者怀着

莫大的好奇心争相涌入新街
口。该商场策划部马晓东告
诉记者，由于中央商场南移
后，主力客流进入集中在北
门和现在新西南门，把以往
平行进入中央商场周围的客
流变成了环形客流，增强了

这个商圈主中心的消费能
力。记者在新店堂看到，店中
“点模式”被发挥到了极点，

消费者可选择在任何一个相
对独立的空间中，选购自己

喜爱的商品。
在新进入新中央商场

的品牌中，不少中高档品牌
都是首次进入南京，款式丰
富，流行元素也很多，消费
者在选择上余地很大。中央
商场常务副总经理阎永平
告诉记者，这次黄金周百货
最大变化就在新街口，中央
商场扩建拉开了新街口的

商业框架。
记者在新百询问了一些

营业员，她们告诉记者，中央
商场促销的力度有多大，新
百也有多大，同类商品的价
格绝不会超过中央商场。当

然，面对商圈中心南移的压
力，新百绝不会拱手把客流
让给中央商场。
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记者在对金鹰、东方、大
洋等三家商场采访中了解

到，由于“十一”黄金周秋冬
鞋款大量上市，所以各家都
在前期准备中，加大了对一
楼鞋子的促销力度。金鹰刘
经理介绍，昨天鞋子各个品
牌柜被女性消费者所占据，
一般她们都会买两双鞋子，

很多人单笔消费在 1000元
以上。
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山百买 400送 400，苏

宁环球买 300送 300，湖南
路商场折扣打到底……山百
的值班人员告诉记者，该商
场销售已达到500万元。
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在黄金周首日，家装市场已
开始忙得不亦乐乎。记者了解

到，多家品牌家装公司昨日的业
务量较平时都实现成倍增长，而
建材、家具卖场的销售也非常火
爆，销售量均增长两三成。

昨日，记者从锦华、美庭、
钟凯丽等南京品牌家装公司
了解到，他们昨天一天的签单

量基本上都达到了 100个，
较平时增长了2～3倍。

锦华装饰设计研究院院
长堂杰告诉记者，截至昨日晚
上6点，锦华南京总部所属各
分公司及工作室共签下98个
单，其中有一个分公司就签下

30多个单。这样的签单量平
时很难见到。据美庭家居高级
顾问徐振宇介绍，他们在南京
的几个分部，旺季高峰最多五
六十个单，而昨天一天的签单
就接近了 100个。钟凯丽装
饰市场总监王爱东也告诉记

者，黄金周第一天，他们的签
单量就接近 100个，较平时
实现了两三倍突破。

相比家装公司，建材卖场
显得更加热闹。记者从好美

家、百安居等建材超市，以及
石林、家乐家等建材大卖场了
解到，他们在昨日都举行了幸
运大抽奖活动，吸引了成千上
万名消费者光顾，销售量也因
此增长20%～30%。
针对国庆期间的婚庆市

场，红星、高力、永隆、茂亚等
家具卖场，都推出了数百款卧
房家具及成套床上用品。记者
注意到，时尚而又新颖的床上
用品套件，不管是色彩还是图
案，对年轻人的吸引力都很

大。特别是具有“红色中国元
素”的卧房 7件套床上用品，
更是备受追捧。
“黄金周”期间，家装公

司、建材、家具卖场都在大力
度促销。南京市装饰行业协会

会长朱炳生提醒，节日期间做
家装、选建材、买家具，一定要
理性消费，应该根据所需适当
选择，不要贪图一时便宜。
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与往年相比，今年的“十
一”黄金周，南京家电市场

爆发出了惊人的消费力。从
整个新街口商圈一天的销售
情况来看，苏宁电器首日迎
客百万人次，以过 1.8亿元

的销售量挖得了黄金周第一
桶金，而苏宁新街口店则以
单店单日 6000万的销售额
领跑南京家电市场。

记者在苏宁电器新街口
店现场看到，该店开放的三
个主要出入口已经被购物的

市民填了个满满当当，手机、
彩电、冰洗、空调、小家电全
面开花。苏宁南京大区营销
中心所有管理人员全部上销
售一线协助销售，苏宁南京
大区总经理陶京海本人也下

到了一线，与他的团队一同
解决现场销售中的问题。

记者还发现，苏宁员工
的停车场成了促销礼品仓
库，众多的促销礼品就在现
场发放，而苏宁员工的车辆
则被移到其他收费停车场。

新街口店、山西路店领
衔主打，大厂店重张开业、江

宁店感恩回馈，苏宁电器黄
金周首日销售全面开花。凭
借15店的良好表现，苏宁挖
得黄金周第一桶金，一天过
1.8亿元的销售创造了新的
纪录。

苏宁电器此次与中国银

联结盟，购物刷银联标准卡
就可以享受 9.2折的优惠让
利，为此苏宁在新街口店、山

西路店等店面增加了近百部
POS刷卡机、200个临时收

银台，近百名财务人员。即便
如此，刷卡付款的消费者还
是排起了长长的队。据苏宁
财务部门提供的数据，昨天
苏宁电器刷卡消费已经占到
了总数的70%，比去年同期
增长了近120%。

据苏宁电器南京地区采
购中心负责人介绍，通过苏
宁电器黄金周首日的销售数
据分析看出，购买套餐的消
费者日益增多，而平均单价
都在 6万元左右，而这些套
餐都含四套以上的空调、冰

洗、彩电等商品，套餐消费的
金额占了总销售的40%多。
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五星电器新街口卖场昨
再创纪录，销售额比今年

“五一”当天还有17%的增
长，平均每平方米的营业面
积达到了4330元。

据了解，五星电器昨天
全国的销售业绩都相当理
想，全国的销售总量比去年
国庆节有了 97%的增幅，即

使排除了新门店增加的因素
以外，老门店的销售增幅也有
接近20%。五星昨天统计出

的全国平均客单价为 1232
元，比平时高了接近100元。

南京、苏州、杭州等地的顾客，
平均在每件家电上花的钱甚
至达到1750元以上。

而国美的销售量也非常
可观。“仅周六夜市与 ‘十
一’当天销量就已达到了预
计国庆7天整体销量的50%

以上。”南京国美总经理刘小
东昨天接受记者采访时说。

据悉，国美昨天液晶、等

离子平板彩电的销售额已占
到销售计划的近 37%。“平

板卖得好，一是因为年轻人
结婚购置家电都会选择一步
到位；二是随着家电产品升
级换代的加快，很多家庭开
始淘汰老产品、购置新品。”
南京国美总经理刘小东分析
道，国美于这次黄金周出台

的“新婚新居新生活”黄金
计划很受欢迎。
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国庆第一天什么商品销
售最火爆？手机！仅昨天一天，

南京就销售手机五万部。
昨天下午，记者挤进了苏

宁淮海路店。人实在太多了，
记者在里面绕了一圈，足足
花了10分钟。据苏宁电器南
京大区营销中心一位负责人
介绍，苏宁手机销售比今年

“五一” 黄金周同期增长近
一倍。

南京国美老总刘小东介

绍说，昨天国美南京分部的手
机销售量就超过2万部。

从记者走访的几家卖场
销售情况看，售价在 1500元
到 3000元之间的手机卖得
最多，占到了销售量的2/3以
上。而商务手机、百万像素的
手机也很畅销，6000元以上
的三星、摩托罗拉、诺基亚、索

尼爱立信的高档手机还出现
不同程度的断货现象，让业界
大跌眼镜。 OPQR _`
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相比一些楼盘在国庆期
间的大事促销，一些城中的大

户型住房却“反弹琵琶”。昨
天位于新街口附近的鼎新路
上的某某花园楼盘，将原先
9.8折的折扣价抬高到 9.9
折，同时宣布“从 10月 8日
起全面调价”，调价幅度达
100～200元/平方米。

记者了解到，这一楼盘 4
幢住房的销售均价为 9300
元 /平方米，1个点（1%）的
折扣就是 93元 /平方米，而
该盘推出的主力户型是 140
平方米左右的大户型，提高 1
个点就是提价 13000多元。

如果按照“10月 8日起全面
提价100～200元/平米”的
说法，平均一套房子房价将提
高2万元左右。

至于为什么选择在南京

房产新政细则出台后的国庆
期间提价，该楼盘有关人士解
释为“这是销售方案定好的，
和南京的房产新政细则没有
关系”。

一名房产业内人士认为，
该楼盘“理直气壮”提价当然

和南京房产新政细则有关联。
9月 28日颁布的南京房产新

政细则里规定“90平方米以
下套型占 7成”，在南京房产
新政细则中被诠释为 “总量
控制、区域平衡”，细则将南
京商品房住房划分为强控、中
控、弱控三个控制区，其中
“中控区” 主要是针对老城

区，目的在于疏散人口，没有
强制城中这样的“中控区”新
盖楼盘必须要满足“90平米
以下套型占7成”。

不过，记者在南京市网上
房地产的统计数据中看到，鼎
新路这个楼盘 4幢楼的成交

比例并不高，均没有超过
50%，而其中还有一部分处于
“被限制销售”状态。大户型
的房源销售不太顺畅，怎么还
要“反弹琵琶”提价呢？

南京市网尚房地产研究
机构专家认为，南京城中的房

子因为“稀缺”，一直是“需
求大于供应，总体处于三四个
人同时要买一套房子的状
态”，这是开发商加价的根本
原因。 OPQR  ¡¢
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平板电视终于在黄金周
打了个翻身仗，力压传统

CRT彩电销量，成为南京老
百姓购买电视的首选。而之前
平板电视虽然在销售额上占
优势，但在销售数量上远远不
如传统CRT电视机。

根据苏宁电器提供的数
据，昨日苏宁平板销售超过

1000台，而整个平板销售量
首次超过彩电整体销售的
50%，CRT彩电的销量已经
低于 50%，而今年“五一”黄

金周期间平板销量仅占整体
的30%。

五星统计数字显示，平板
的销售金额大约占到彩电整
体的65%，其中液晶占平板的
90%，等离子占平板的10%。
而在国美卖场，450元的 21
英寸彩电、3990元的 32英寸
液晶、6660元的 32英寸合资

等离子、10900元的 42英寸
合资液晶电视成了消费者争
先抢购的对象。
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