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虚假广告为了促销，制造出这样的弥天大谎———
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虚假广告和“状元”崇拜
现象的结合，令教育界人士深

感担忧。
天津市教育科学院研究

员孟育群认为，“神奇”家教
机广告的例子反映了日趋商
业化的 “高考状元” 现象。
近几年，高考成绩公布之
时，就是“高考状元”“闪亮
登场”之日。学校、地方政
府、新闻媒体、商家合力营

造出一种对 “高考状元”近
乎崇拜的情结，有些“高考
状元”一举成为“类名人”，
被频频邀请参加商业活动，
做起了“托儿”。

一些专家分析，企业请
“高考状元”做广告，利用的

正是人们崇拜“状元”的心
理，是“考分第一”标准所生
出的怪胎。“状元”崇拜为商
家提供商机，商家的炒作又
加固了应试教育的大众心理
基础。

太原师范学院教育系副

教授相力说，随着一次又一次
对“状元”的炒作，人才评价
标准被模糊了，素质教育的呼
声被淹没了，荣辱观被弱化
了，社会的“考分情结”则在
这种炒作氛围中一次又一次
被强化。

优导全科家教机广告无
疑是一则虚假广告。那么，谁

该对这样的虚假广告负责?
山西省均鑫律师事务所主任
胡创军说，根据《中华人民共
和国广告法》第 38条规定，
虚假广告的主体包括广告
主、广告经营者和广告发布
者。从法律角度讲，作为产品

代言人的“名人”或“类名
人”不属于虚假广告主体，但
学术界认为他们是广告的重
要参与制作人，是整个广告
的核心，也应当承担起制作
虚假广告的法律责任。但如
何追究产品代言人的责任，

按目前的法律规定还存在诸
多操作上的困难，尤其是消

费者很难证明自己的消费行
为与“名人”或“类名人”的
宣传之间存在因果关系。

据此，天津市消费者协

会有关负责人呼吁，在有关
部门加强监管的同时，媒
体、广告主、明星、专家等相
关人士，要知荣辱、明是非，
树立“广告道德”意识，不要
利用人们对于某一类人群的
特殊信赖，当虚假广告的

“超级托儿”。
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今年高考前后，天津、大
连等地的一些媒体上出现一

则新闻报道形式的广告文
章。文章称:2005年湖南省
文科 “状元” 陈某原来是
“差等生”。

文章引用陈某自述:“学

习曾让我绝望过……为了不
辜负妈妈的期望，我拼命努
力学习，但成绩却始终不能
令人满意……我不知偷偷哭
了多少次。”“后来，妈妈买
回一台家教机。我才用上一
个多月，数学月考就上了90

分。用了三个多月，成绩从原
来班里的中下游成了年级前
几名。”最后陈某考上北大。

记者在湖南省衡东县找

到了陈某及其家人求证此
文。陈某母亲的说法与这篇

文章大相径庭:孩子成绩一
直很好。家教机从没听说过，
更没有买过。

陈某自己也说:“我从

没有用过家教机。去年高
考分数下来后，厂家找我
联系，要我为他们的家教
机代言，双方就签了协议

做广告。”
陈某的高中班主任吴亚

雄得知自己的高足被称为

“差等生”后，非常吃惊。他
说，这个孩子成绩一直很好，
学习方法得当，学得很轻松。
不但他从未用过什么家教
机，全校都没人用过。

陈某的“现身说法”立
刻起到立竿见影的效果，引

来产品的热卖。
天津市百脑汇科技大厦

1802室，是优导全科家教机
销售点之一。这里的工作人
员告诉记者，“‘高考状元’
竟是‘差等生’”的广告发
布后，“效果非常好”，两周

就卖了 70多台，并且引来
很多家长咨询。
“我是看到这个广告

后，决定给孩子买的。‘高考
状元’ 都说好，没准就有
效。”一位正在购买家教机
的高二学生家长对记者说。

大连一位姓林的直销商

说，公司总部很了解学生的
心理和家长的心态，给专卖
店提供了好几个广告版本，
最有号召力的就是这个“高
考状元”版本。

优导全科家教机是哈尔
滨先导互动教育科技有限公

司开发的产品。记者获悉，
公司成立于 2005年 8月，
产品正式上市时间是 2006
年 1月。也就是说，陈某考
上北大不仅在这款家教机上
市之前，而且是在生产它的
公司成立之前!

记者费尽周折联系到这
家公司“总部”负责全国推
广的杨经理。这位经理在电
话里的回答是:陈某不知道
公司所开发的具体产品，但
陈某确实使用过由公司为他
提供的学习资料。杨经理还

不无得意地称，广告效果显
著，公司已经在北京、天津、
湖南、安徽、新疆、山西等
省、自治区和直辖市设立了
销售总代理，占领全国市场
没有问题。
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